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Poslovni tjednik Lider, jedan od najuglednijih ekl Lantea Grupa U 2008. godini dvije akviidje i
rosiovni iednik Lider; jedar gledny) wortzmu Bilt3 pa i

¢asopisa na hrvatskom trzistu, ostvario je VEN‘Q‘*\‘:‘“Q lokadije na jadiant dovodenje novih skupogenih
postavljene ciljeve i postao lider na jupiter KPS

hrvatskom multimedijskom trzistu poslovnih
informacija. U trenutcima kada zbog

turbulencija na svjetskoj poslovnoj sceni,
priblizavanja ulaska Hrvatske u EU | povedanja
konkurenc ije potpomognute globalizacijom

treba ositi racionalne i pametne odluke koje
ce pridonijeti opstanku i rastu tvrtke, lideri

traze kvalitetne i provjerene informacije na
temelju kojih mogu postaviti dobre i ostvarive
clljeve te donositi odluke kojima ce ostvartt
odrzivi razvo) | povecati vrijednost kompanija koje
vode. Informacija na trzistu, domacem i svjetskom,
ima napretek. Osim $to ih je mnogo, problem je
prepoznati i razvrstati dobre od losih, a vazne od
beznacajnih. Prepoznajuci potrebu trzista, Lider
vodi poslovnu politiku usmjerenu na donosenje
kvalitetnih, pravodobnih i beskompromisnih
informacija te zastupanje interesa biznisa u odnosu
prema drzavi. Za svoju publiku probire najvaznije.
Povezujudi ih s aktualnim dogadajima na poslovnoj, -
drustvenoj i politickoj sceni, Citateljima otkriva Na g‘ogo?ardo Pek[ar direktor kg

pozadinu i znacenje poslovnih dogadaja u kojima se # pjoss Roks‘n?‘éb‘ Nova vlada mora svjesno srusiti standard gra:an?a n.-..'flu Pilevaju mu"am;ke tvitke Sociys,

krile moc¢ i pruza savjete i znanje koje im moze - u2007.god" - il r“"‘e’fsi

pomoci da se prilagode i izvuku najvecu korist iz

trenutacnih | buducih poslovnih trendova. Zahvaljujuci

takvoj poslovnoj politici Lider se danas moZze nadi u Dostignuca jedinstvenih posjetitelja na Liderovu web portalu,
uredima svih vaznih hrvatskih kompanija, drzavnih Nepres Jaje tjednika Lidera i posjeta dobiju se impresivne brojke za specijalizirani poslovni
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tijela, financijskih | savjetnickih institucija te u nternetskim st na pokazuje da je Lider postao ‘asopis na hrvatskom trziStu koje dovoljno govore o
visokoobrazovnim ustanovama. nezaobilazan brand na trzistu poslovnih informacija. statusu Lidera medu poslovnom zajednicom.
Takoder, p('taknl it brzinom promjena u poslovnom  Vrlo brzo nakon pocetka izlazenja nametnuo se kao Za marketingki segment lista posebno su vazni

svijetu, ali i shvacajuci vaznost zastupljenosti u utjecajan i za poslovnu zajednicu veoma vazan izvor njegovi veoma utjecajni Citatelji, koji donose odluke,
1|6|ta|nom svijetu, istodobno s izlaskom prvog brojz nformacija i poslovnih savjeta. U kratkom roku postao  raspolazu novcem i odlucuju u $to e se investirati.
tiskanog izdanja Lider press d.d., pokrenuo je i portal je najtirazniji, najprodavaniji i najutjecajniji poslovni list, Glavni je to razlog, uz visoku kvalitetu Casopisa, §
koji svakodnevno izvjescuje o najvazni |w N poslovnim | postavivsi pritom nove standarde u poslovnome marketingki strucnjaci prepoznali Lider kao jedan od
politickim dogadajima u zemlji i svijetu. Brzina ke ojom se novinarstvu. O uspjesnom poslovanju i najkvalitetnijih | nezaobilaznih medija za lansiranje i
odvijaju poslovni dogadaji ne samo na globalnoj vec i prepoznatljivosti branda govori podatak da je promociju novih proizvoda i usluga te ostalih

na domacoj sceni omogucava prikupljanje i prezentaciju  polovicom 2008, nakon samo dvije i pol godine marketinskih kampanja kojima se Zeli privuci pozormost
kratkih, jasnih i preciznih informacija koje poslovnim izlaZenja prodajna naklada Lidera nadmasila broj od onih koji raspolazu iznadprosjecnim prihodima |
ljudima pomazu da odrZe korak s najvaznijim 9.000 primjeraka, od Cega se 6.500 pm"n]eraka prodalo  potroackim proraCunima.

zbivanjima koja mogu utjecati na njihov poslovni svijet putem pretplate. Kad se tomu pribroji i viSe od 50.000 Postignutim statusom Lider je postao kanal za
Sirenje dopunskih djelatnosti, organizaciju poslovnih
skupova | seminara | izdavastvo poslovnih knjiga, &ime
se uz web portal zaokruzuje projekt mrddlqe
nezaobilaznoga multimedijskog centra najvaznijih
poslovnih informacija i znanja.

Povijest
Prvi broj Lidera izasao je 7. listopada 2005., a izdavac je
tvrtka Lider press d.d., osnovana pocetkom svibnja
2005. Idejni su zacetnici | pokretadi tvrtke iskusni
poslovni novinari Miodrag Sajatovic i Zeljko Vukelic,
koji su svoju uspjesnu dugogodisnju suradnju poceli kao
7|\d (1(1
kojih neki i danas postoje na trzistu, Veliko iskustvo i
uvjerenje da na trzistu postoji potreba za kvalitetnim
poslovnim ¢asopisom potaknula ih je na poduzetnicki
pothvat koji se pokazao vrlo uspjesnim posiovnim
projektom. Tvrtku su osnovali uz potporu Koncerna
Agram, Ciji su ¢lanovi ujedno dionicari.
lzdavanjem prve knjige * jerom"
u prvoj polovici 2006. Lider press Siri svoju osnovnu
djelatnost na izdavastvo. Potkraj 2006. izdaje i drugu
knjigu u svojoj postovnoj biblioteci “Poslovna
inteligencija kroz poslovne slucajeve, Organizacijom
konferencije "Prilagodba javnih poduzeca standardima
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urednici i novinari u nekoliko poslovnih ¢asop
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Specijal 4 tamja 2008.

PREMIUM

proizvodi i usluge

Sto se nudi
na hrvatskoj
premium sceni

Europske unije" p(‘;c"o‘kon‘- ozujka 2007. najavljeno je
vrlo uspjesno Sirenje djelatnosti na organizaciju
poslovnih skupova i seminara.

Proizvod

LIDER je tjednik namijenjen poslovnim ljudima,
poduzetnicima, menadZerima, “decision makerima”,
“opinion leaderima”, investitorima, studentima...

Tiskan na finom IWC 60-gramskom papiru, na
trZistu se pojavljuje svaki petak, 52 puta na godinu.
Svaki tjedan citateljima pruza najnovije vijesti iz
lokalne i globalne ekonomije, dubinske analize
ekonomskih pojava koje provode relevantni
strucnjaci i analiti¢ari te pregled najnovijih poslovnih
trendova.

Poslovni tjednik Lider sadrzi: detaljnu analizu
najvaznije teme u proteklom tjednu; otvaranje bar
jedne vazne teme o kojoj Ce drugi pisati tjednima
poslije; intervju tjedna s domacim i stranim
poslovnim ljudima i politi¢arima; analizu lika | djela
m—“:(i()vr)l‘r“r‘) poznatog poslovnog igraca na sceni;
temu broja, najcedce neposr edno korisnu u
poslovnom Zivotu (poslovna znanja, marketing, novi
poslovni alati u svijetu) |Iw detaljne, enciklopedijske
analize domacih odnosa i pojava; konkurente iz
brande; poslovne slucajeve malih i srednjih
poduzetnika; rang-liste koje ostaju trajno u
poduzetnickim arhivima; poslovna znanja iz
marketinga, menadzmenta, prava, racunovodstva
itd.; pregled svjetskih i regionalnih dogadanja;
feltone o w}nt>k.m poduzetnicima i menadzerima,

najvecim globalnim igracima; rubriku Opinion Maker

u kojoj svakog tjedna gostuje neki od najboljih
stru¢njaka u zemlji: Ljubo Jurci¢, Zeljko Peri¢, Damir
Novotny, Zarko Primorac, Ante Zlgn‘mn. Sanja
Crnkovi¢ Pozai¢, Puro Njavro, Kredimir Sever, Svaki
broj prate i nezaobilazne kolumne: , Ekonomalije"
glavnog urednika Lidera Miodraga Sajatovica,
.Politicka sekcija" publicistice Visnje Staresine, , Life
Coach" savjetnice za razvoj karijere Tatjane Divjak
te "Dnevnik malog ulagaca”, novinara i publicista
fomislava Birtica.

Svaki se tjedan, uz osnovni broj Lidera, i
pronaci visokokvalitetni i korisni posebni prilozi koji
obraduju odredene teme | poslovne grane koje
zasluZuju da im se posveti vise od nekoliko stranic
teksta. Zbog uspjeha pojedinih priloga i Lcldfi\/f)“\ tva
Citatelja u njima prezentiranim informacijama, koji ih
nerijetko ¢uvaju kao vrijedan izvor znanja, neki su
postali stalni, tako da postoje mjesecni, kvartalni,
godidnji i prigodni priloz.

Neki od najvaznijih priloga: Malo gospodarstvo,
Media market, Agencijsko bilo, Brendovi, HoReCa,

Prijevoznik, Informacijske tehnologije, Zdravi i
aktivni, Lider trend...

nogu

Nedavni razvoj
Pracenje svjetskih trendova u novinarstvu i prilagodba

Specijal 16. svibnja 2008, Broj3

AGENCIJSKO BILO

Hrvatska industrija oglasavanja

svjetskim standardima i potrebama korisnika, ne samo
tekstualno nego i vizualno, uvijek su bili dio Liderove
razvojne polﬂkn kako bi za (:IT[F(’"‘K‘ stvorio dodanu
vrijednost koja ce im uvelike pomoci na njihovu
poslovnom putL.

Jedinstvena st poslovnom novinarstvu
specijalni prilozi, koji nastaju u suradnji s organizatorima
vrijednih poslovnih dogadaja nakon konferencija i
savjetovanja. Liderova ekipa prati takve skupove i u
najkracem roku, nerijetko
u dva dana, stvara priloge
na 24 ili vise stranica koji
tako postaju trajni
dokument odrzanih
skupova, koje se inace

zaboravi s danom njihova
odrzavanja. Na taj nacin i
oni koji nisu mogli
risustvovati skupovima,
ali i velik dio poslovne
zajednice, dobiju
kvalitetno prezentirane
informacije prije skupova i
nakon njih, a organizator
vrijednog medijskog
partnera za prenosenje
clljleva i sadrzaja
konferencija

Buduci d je Lider
zagovornik i podupiratel;
vaznosti 1zvoza za razvoj
gospodarstva Hrvatske, 27, ozujka 2008, poceo je
izlaziti i na trzistu BiH, u nesto promijenjenu izdanju, ali
s aktualnim temama iz svijeta biznisa s tog podru
zadrzavajudi istu razinu kvalitete | izgleda kao u
hrvatskom izdanju.
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Promocija

Promocija tvrtke usko je vezana uz promociju
najvaznijega proizvoda tvrtke - poslovnog tjednika
Lidera. S obzirom na to da je trziste vec¢inom
poslovno, i promocija je usmjerena na taj segment
trzista

Velik dio promocije zauzima direktni pristup
potencijalnim korisnicima - telefonski, slanjem e-poste |
promotivnih brojeva Lidera besplatno na adresu - da
bi ih se upoznalo sa sadrzajem i nacinom prezentiranja
informacija. Takvom promocijom, u kojoj Lider na
najbolji nacin promovira sam sebe, stvorena je navika
gitanja i preporudivanja tjednika kao visokokvalitetnog i
beskompromisnog nositelja najvaznijih poslovnih
informacija.

Vazan oblik promocije svakako je nastup Lic
medijskog pokrovitelja na svim vaznijim poslovnim
skupovima u Hrvatskoj.

Specijalni projekti poput dodjele nagrade za
najbolju dionicu | fond godine, izdavanje prvih
sluzbenih rezultata ;)O‘)xO\/dHyJ tvrtki za proslu godinu u

ka

HRVATSKIH TVRTKI U 2007.

najusngsiaged

U OSAM KATEGORUA

mufFina

14, peosina 2007,

suradnji s FINA-om u publikaciji ,, 000 najvecih™ te
uspjesne organizacije nekih od najvecih poslovnih
skupova u Hrvatskoj sa svjetski poznatim imenima iz
sviieta medunarodnog biznisa dodatni je, ali ne i manje
vazan, oblik promocije branda Lider.

Vrijednosti robne marke
Prepoma[l;ivosz imena Lider medu r-“ﬁl(\vn(‘-m
zajednicom, ali i medu studentima i u regiji, te brojne
pohvale, uz ne[_wr‘estarn rast kvalitete
proizvoda i usluga koje nudi tvrtka
Lider press, pokazatelji su velike
vrijednosti imena tvrtke. Nositel]
vrijednosti Lider pressa d.d. svakako
je poslovni tjednik Lider; a to ce
sigurno biti i u buducnosti. lako je
redakcija mala i mlada, vizionarskim
idejama povezanim s velikim
entuzijazmom, inovativnoscu i zeljom
za Stvar \”'ll"nl n ’()I mac I]Fl V"‘Oﬂ]{
iskoristivih za poslovnu zajed
pracenjem i analiziranjem ¢
regionalnih i lokalnih zbivanja na
poslovnoj sceni, povezivanjem s
liderima iz poslovnog i akademskog
svijeta | konstantnim ucenjem stvorila
je odrzivi novinsko-izdavacki poslovni
projekt radi maksimiziranja koristi za
domacu ekonomiju i njezine
sudionike. Brojne ponude za medijsko
pokroviteljstvo vaznih poslovnih
dogadaja joS su jedan pokazatelj velikog ugleda koji
Lider uziva na hrvatskoj poslovnoj sceni

www.liderpress.hr

Lider

D Lider je nakon samo godinu dana izlazenja, u rujnu
2006. dostigao tocku pokrica

» Glavni urednik Lidera Miodrag Sajatovi¢ dobio je
adu za najbolju kolumnu u Hrvatskoj za 2006.

der press d.d, tvrtka izdavac poslovnog tjednika
Lidera, prodirivdi svoju djelatnost na organizaciju
poslovnih skupova i seminara, organizirala je najveci
poslovni skup u Hrvatskoj s vise od 1.800 sudionika
iz cijele regije. Glavni gost skupa bio je Jack Welch,
najpoznatiji svjietski manager. Uspjesna organizacija
nastavljena je i iduce godine, kad je kao glavni

davac nastupio Tom Peters, u svijetu poznat kao
najvedi strucnjak u podrudju liderstva i poslovne
izvrsnosti
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