u suradnji s prirodom

Trziste

TrZiSte sokova, nektara i pica koja se
prodaju pod robnom markom Fructal
postiglo je zrelost, Potrosnja sokova,
nektara i pica postala je stalna.
Proizvodi poznatih robnih marki
podlozni su sve vedim pritiscima
trgovaca koji intenzivno uvode
trgovacke robne marke i na njihov
racun zauzimaju prostor na policama
proizvodacevim robnim markama.
Uvodenjem trgovackih robnih marki
neki su okusi sokova i nektara postali
genericki (naranca, jabuka). Odgovor je
proizvodaca, a medu njima i Fructala,
ponajprije u uvodenju novih, inovativnih
proizvoda koji nadilaze genericke
okuse. To pokusavaju postici
dodavanjem raznih sastojaka koji
pozitivno utjecu na tijelo i na liepotu
tijela te imaju provjerene ucinke na
zdravije.

Vocni sokovi | nektari koji se prodaju pod
cijenjenom robnom markom Fructal prepoznatljivi
su po svojoj visokoj kvaliteti na svim trzistima gdje
se prodaju. Visoku kvalitetu Fructal je postigao na
osnovi davno postavljene strategije koju je ocuvao
kao konstantu i ukljucuje:

stalno pracenje novosti i razvoja u podrudju
tehnologije, ambalaZe, sirovina, ukljucivanje u proces
prerade voca ,maksimalnu viastitu preradu voca u
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poluproizvode, istraZivanje i prilagodavanje
potrebama potrosaca.

Robna marka Fructal prodaje se na vise od 25
trzista i moze se pronaci na policama vecih trgovaca
u Sloveniji, BiH, Hrvatskoj, Srbiji, Crnoj Gori,
Makedoniji, Bugar skoj, Rumun]skm Albaniji, Grekoj,
ftaliji, Austriji, va(arikq Svedskoj, Njemackoj i
Nizozemskoj, a prisutna je i u nekim udaljenijim
drZavama, kao 3to su Kanada, USA, Australija, Cipar
i Engleska.

Robna marka Fructal
prisutna je u dvama
segmentima, i to u trgovini s
bogatim izborom sokova,
nektara i pica u kartonskoj
ambalazi i u boci od 0,75 | te
u ugostiteljstvu, gdje glavninu
predstavljaju boce od 0,2 i |
litre.

Dostignuca

|deje vodilje Fructala
oduvijek se bile kvaliteta,
neprestani razvoj,
prilagodavanje potrebama
potrosaca | povezanost s
prirodom, $to je odredeno i
u njegovu sloganu “U suradnji
s prirodom". Svake se godine
proda vie od 330 milijuna
Iitara proizvoda pod robnom
markom Fructal. Kako
potrosadi, tako i strucna
javnost proizvodima pod
robnom markom Fructal
priznaju natprosje¢nu
kvalitetu, Sto dokazuju |
najvisa priznanja svake
godine na svim
medunarodnim
ocjenjivanjima gdje Fructal
predstavija svoje proizvode.
Ove godine primio je 17
zlatnih i 3 srebrne medalje
za kvalitetu na
medunarodnom ogjenjivanju
u okviru Poljoprivredno-
prehrambenog sajma u

Gornjoj Radgoni. Sa sigurno$cu se moze tvrditi kako
je robna marka Fructal vodeca na slovenskom
trzistu u kategoriji sokova, nektara i pica, a upravo
na taj nacin ima i vecinski trzisni udio | u segmentu
ugostiteljstva.

| u podrucju ambalaZe i marketinskih aktivnosti
Fructal je primio vise nagrada i priznanja. Tako je
2003, godine primio slovenskog oskara za ambalazu
za plavu bocicu nazvanu “blondy" na sajmu “Impak"
u Gornjoj Radgoni. U 2004. godini za bocicu je
primio jo$ jedno prestiZno priznanje na ocjenjivanju
u okviru sajma Cropak 2004. Godine 2005, Fructal
je primio srebrni Effie — nagradu za komunikacijsku
ucinkovitost, upravo za akciju trziSnog komuniciranja
“Strast ima svoj oblik", kojom je na trziste lansirao
plavu bocicu.

Kvaliteta proizvoda robne marke Fructal nije
ostala neprepoznata od medunarcdne javnosti.
Tako se sokovi i nektari ponose certifikatom SGF
(Sure Global Fair) koji svake godine iznova
potvrduje da je Fructal ukljucen u sustav
samokontrole (Voluntary System Control) SGF
udruZenja proizvodaca sokova i nektara SGF
International, Certifikat jamdi da je Fructal pouzdan
proizvodac isklju¢ivo nepreradenih proizvoda koje u
obliku autenti¢nih sokova i nektara nudi trzistu,

Povijest
Robna marka Fructal prvi se put pojavila u drugom
desetljecu rada peduzeca i preimenovanjem
poduzeca u Fructal, voéno-likerski kombinat
Ajdovscina. Prvu prekretnicu u razvoju predstavija
1963, godina prelaskom na industrijsku proizvodnju
I s time postavljanjem temelja kvalitete i imena. Put
prema vrhu robna marka Fructal utirala si je
pomocu mnogobrojnih pojedinacnih robnih marki
bududi da se posvuda pojavljivala kao krovna robna
marka.

Intenzivno ulaganje u tehnologiju i njezin razvoj
u Sezdesetima i u prvoj polovini sedamdesetih
godina prodlog stoljeca omogudilo je Sirenje
asortimana u razli¢ite ambalaze (bocica, doypak) i
visu kvalitetu proizvoda. Svi su ti koraci doveli do
reputacije najveceg ponudaca voénih sokova u
tadadnjoj Jugoslaviji. Kao vodeca robna marka,
Fructal je predstavijao mnoge novosti koje su se
Cesto pokazale preuranjenima.

Prijelomno razdoblje za Sloveniju pocetkom



devedesetih donijelo je promijenjene poslovne
okolnosti | za poduzece Fructal. Zatvarala su se
trziSta bivse Jugoslavije, a rat u Bosni | Hercegovini
doveo Je | do gubitka trzista. Usprkos tomu, podaci
o koli¢inskoj prodaji u zemlji i u inozemstvu bili su
prilicno dobri. U 1999. godini dodlo je do ukidanja
pojedinacnih robnih marki i udruZivanja svih sokova
i nektara pod jedinstvenu robnu marku Fructal,
Ona se jo3 uvijek pojavijuje kao potporna robna
marka na svim onim proizvodima koji su
proizvedeni dosljedno u skladu s misijom poduzeca.
Posebno ograni¢enje posliednjeg desetljeca
predstavija 2001. godina. Potreba za
modernizacijom i priblizavanjem robne marke
Fructal populaciji mladih dovela je do uvodenja
sokova, nektara i vocnih pica u novoj plavoj
200-mililitarskoj bocici koja je postala prodajnom
uspjesnicom 2003. godine. Cjelokupan izgled robne
marke Fructal uveden s plavom bocicom zatim se
postupno Sirio | na druge ambalaze.

Proizvod

Robna marka Fructal udruzuje sve proizvode koji su
dosliedno u skladu s misijom poduzeca. To znadi da
su proizvedeni iskljucivo od prirodnih sastojaka i ne
sadrzavaju umjetne dodatke. Takvi su proizvodi
sokovi, nektari i bogata vocna pica s visokim
udjelom voca.

Proizvode koji se prodaju pod robnom markom
Fructal obiljeZzava bogata tradicija jer poceci
punjenja vocnih sokova i nektara sezu u daleku
1963. godinu. Od tada do danas poduzece se
intenzivno prilagodavalo trendovima u svijetu i
trazilo nove smjerove, kako u tehnicko-tehnoloskom
podrudju, tako i u podrugju uvodenja novih okusa |
novih ambalaza. A u svakoj je prilici ostala svjesna
potreba svojih potrodaca i svoje misije.

Proizvodi robne marke Fructal primjereni su za
Siroku populaciju potrosaca - od najmiadih do
najstarijih i za uzivanje u razli¢itim prilikama. Osim
nedvojbene kvalitete, krasi ih Siroka paleta okusa te
suvremena i raznovrsna ambalaza koja omogucuje
Siroku dostupnost proizvoda na svim prodajnim
mjestima i u razli¢itim distribucijskim kanalima. Da
bismo olak3ali izbor uzim ciljanim segmentima
potrosaca, za neke smo uveli dodatne oznake. Tako

-

"Zovu me Tigrovo srce!"

Cikia je bogata mineraéma | vitaminima. Sok ugodna gu

okusa kvaiitetan je dodatak prefirani, povoino utjece
na rad imunologkog sustava | poboljdava krnu sliku

Sckowvi Fructal Natura namijenjen su svima kogma

su nastali vocni sokovi,
sokovi od povrca i
sokovi od voca i
povrca Fructal Natura
- darovi prirode za
vitalne i zdrave. A za
djecu od 3 do 10
godina uveli smo
sokove, nektare i pica
Fructal Pingo, koji
udruzuje odabrane
okuse obogacene
vitaminima i
mineralima te drugim
korisnim tvarima koje
djeca trebaju za zdrav
rast i razvoj. Za
potro3ale koji teze
stilu Zivota “ZNAM
ZIVIETI” lansirana je
linija vise pozicioniranih
proizvoda Fructal
Benefit. Linija udruzuje
nektare s visokim
udjelom voca (70
odnosno 80 posto)
bez dodanog Secera s
funkcionalnim
dodacima (koenzim
QI10, L-karnitin, lutein)
koji se nastavljaju na
vrednote zdravlja
povezane s liepotom,
rekreacijom i brigom
za tijelo uopce. A za
segment potrosaca
“NA PUTU" ("ON
THE GO") proizveden je Fructal Smoothie,
prirodan i zdrav napitak njeznog, glatkog okusa, koji
100 % zadovoljava dnevne potrebe za vocem i u
skladu je s konceptom 5 na dan.

Robna marka Fructal tako udruzuje vocne
sokove, nektare, Fructal Naturo, Fructal Pingo,
Fructal Benefit, Fructal Smoothie, bogata vocna pica
i vocne sirupe.

Nedavni razvoj

U skladu sa strategijom RM
Fructal, nastavlja se razvojem
robne marke u smjeru
prirodnih i inovativnih
proizvoda usmjerenih uzim
cilianim segmentima potrosaca.
U blizoj buducnosti tako
namjeravamo lansirati sokove
koji nisu od koncentrata, nove
okuse Smoothija u kartonskoj
ambalaZi i drugo...

Promocija

Fructal se za promociju svih
linija proizvoda pod BZ Fructal
sluzi svim vrstama trzi$nog
komuniciranja: televizijskim
oglasavanjem, oglasavanjem na
vanjskim povrsinama (jumbo
panoi, city lightovi),
oglaSavanjem u tiskanim
medijima i radijskim
oglasavanjem, predstavijanima
u PR ¢lancima u
spedijaliziranim revijama,
aktivnostima pospjesivanja
prodaje izlaganjem,
degustacijama, nagradnim
igrama i komunikacijom putem
kataloga trgovaca. Za
postizanje najboljih rezultata
promocije Fructal uvijek
odabire kombinaciju svih
nabrojenih aktivnosti s ciliem

su zdravie | dobar osjeca) na prvome miestu. Odabrani IEIJ] % ||T( ,(Q,\J‘L.’ Osiguravania Cje{OVIIOSU
prirodni povrino-voénl sokovl sa 100 5% povrtno- T Do :
votnog udjela zadovolavau raziitite potrebe tjsta Darovi prirode za vitaine i zdrave! trzisnog komumoranja

usmjerenog prema odabranoj

Nova linija
Fructal Benefit

s Fructalom

S Zivim

u suradnji s privodom

ciljanoj skupini. Tako su, uglavnom, sve Fructalove
akcije trzisnog komuniciranja uspjesne. Dokaz za to
bila je promocija Fructal nature, koja je povecala
prodaju proizvoda pod tom robnom markom za
100 posto. Iznimno uspjesna akcija trzisnog
komuniciranja bila je provedena i za Smoothie, koji
se ove godine natjece za zlatni Effie za
komunikacijsku u€inkovitost.

Vrijednosti robne marke

Robna marka Fructal vec u svojem nastanku bila je
usmjerena na preradu prirodnih sirovina bez
dodanih konzervansa, bojila i umjetnih dodataka.
Sama bit robne marke Fructal je u suradnji s
prirodom, $to ostaje ideja vodilja i za buduce
narastaje. Kompanija ce se jos vise truditi kako bi
proizvodi pod robnom markom Fructal bili svjez,
prirodni i zdravi, bududi da je svjesna da samo
najbolje moZze biti dovoljno dobro za potrosace
robne marke Fructal.

www.fructal.si

Fructal

2 Svake sekunde u svijetu se proda litra soka,
nektara ili pica robne marke Fructal.

D Ako biste postavili godisnju proizvodnju proizvoda
pod RM Fructal jedan do drugoga, oni bi sezali
6.100 km daleko, $to znaci 3 puta udaljenost od
Ljubljane do Moskve.

D U vrijleme osnutka poduzeca Fructal 1945. godine,
u napustenoj zgradi bive tvornice tekstila pet
radnika pocelo se baviti pedenjem rakije.

D Fructal je uclanjen u SGF International (Sure
Global Fair) koji nadzire kvalitetu proizvoda

smjernicama EU-a.

D Fructal je uspostavio ISO 22.000 - certifikat
sustava vodenja sigurnosti namirnica.
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