Trziste

U posliednjih desetak godina trziste mlijecnih
proizvoda doZivjelo je brojne promjene koje su u
potpunosti promijenile smjer razvoja cijelog trzista.
Zahvaljujuci modernoj tehnologiji i dugogodisnjim
biokemijskim istrazivanjima omogucena je
implementacija razlicitih noviteta iz podrudja
nutricionizma, a jogurti su dobili novo znacenje i
funkciju. U tom valu noviteta jogurti su bili kategorija
proizvoda koja je ponudila najvide inovacija, a bioAktiv
LGG robna marka koja je na hrvatskom trzistu
predvodila taj trend. Danas, deset godina kasnije,
bioAktiv LGG je jo$ uvijek lider na trzistu i
potrosa¢ima.

Vise je faktora pogodovalo razvoju segmenta
fermentiranih mlijecnih proizvoda - uz vec postojecu
relativno visoku potroSnju mlije¢nih proizvoda, rastuca
svijest o ulozi zdrave i uravnotezene prehrane i
povratak "prirodnoj” hrani usmjerili su pozornost
upravo na jogurte. Potreba za prakti¢nim pakiranjima
koja se mogu koristiti | izvan doma, nadopuna ili
zamjena za manji obrok, Zelja za ukusnom, ali ipak
zdravom poslasticom — sve je te potrebe uspijevao
zadovoljiti upravo jogurt, a mogucnost da ga se
proizvede u najrazli¢itijim varijantama okusa, gustoce,
masnoce i intenziteta okusa, ucinila je od jogurta
zvijezdu inovacija. Gotovo da nema kucanstva u
Hrvatskoj u kojem se ne koriste jogurti — pronaci ce
se u 95% hladnjaka. TrziSte jogurta u RH danas je
vrijedno oko 800 milijuna kuna, a gradani Hrvatske u
prosjeku pojedu oko 14 kg jogurta godidnje, 8to nas
svrstava medu "naprednije” zemlje.

U Hrvatskoj je segment funkcionalnih mlijecnih
proizvoda vrlo razvijen i ¢ini vec oko Cetvrtinu
vrijednosti ukupnoga trzista fermentiranih mlijecnih
proizvoda. Najvecim je dijelom to zasluga upravo
bioAktiva LGG, koji je u tom segmentu apsolutni lider.
Rastom popularnosti i prodaje bioAktiva LGG rastao
je i segment funkcionalnih proizvoda, a s vremenom
su se pojavili i prvi imitatori, kao i pravi konkurenti,
Danas je to vrlo dinamican segment s mnogo inovacija
i s velikim brojem novih proizvoda.

Osim trenda razvoja funkcionalnih proizvoda,
trziste jogurta doZivijava jo§ jednu znacajnu
transformaciju — tradicionalni jogurt u adici sve je
rjede izbor potrosaca, a boca se u svakom slucaju
pokazuje kao bolji izbor. Bilo da se radi o obiteljskom
pakiranju u velikoj boci ili o porciji u boci malog
formata, to je pakiranje definitivno osvojilo srca
potrosaca. Poseban segment ¢ine male bocice, tzv.
doze, a bioAktiv LGG je prvi identificirao taj potencijal
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i ponudio potrosacima varijante proizvoda u
formatu od 100 grama. Zbog malenoga
volumena te boce ne cine znacajan udio u
ukupnom trzistu fermentiranih proizvoda, ali
strahovito je velik broj njihovih transakgeija koji
kontinuirano raste. Nekad smatrano
pakiranjem za djecu, danas se boca od 100g
vrlo ¢esto nade i u rukama odraslih.

Dostignuca

Prema panelu maloprodaje udio bioAktiva
LGG krece se oko 20% ukupne vrijednosti
trzista fermentiranih proizvoda. Ne samo da
je vodeca marka funkcionalnih jogurta sa
udjelom u prodaji od gotovo 60% u 2007.
godini, ve¢ se priblizava i poziciji vodece robne
marke jogurta uopce. | u 2008. godini
bioAktiv LGG sa 60% udjelom na trziStu drZi
poziciju vodece robne marke funkcionalnih
mlijecnih proizvoda.

Kako je bioAktiv LGG dostupan u vise
razlicitih pakiranja, moZe se pohvaliti da u
svom portfoliju ima ¢ak tri bestsellera —
najprodavaniju ¢asicu jogurta, najprodavaniju
bocu nearomatiziranog jogurta i
najprodavaniju bocu vocénog jogurta. U 2005.
godini bioAktiv LGG je prodan u vise od 45
milijuna primjeraka — pretezno u tzv.
originalnoj varijanti, tocnije bez dodatka voca.
Vocni segment ¢ini oko 30% prodaje bioAktiva
LGG, $to u potpunosti odgovara trzisnim
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Potrazite u trgovinama bioAktiv LGG u novom
pakiranju i nastavite redovito jacati prirodni imunitet.
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prilikama. Upravo su Sirina asortimana i
kombinacija razli¢itih pakiranja omogucdile bioAktivu
LGG da se priblizi svim potrosacima, bez obzira na
dob, spol i Zivotni stil — svatko mozZe pronadi svoj
omiljeni bioAktiv LGG i uzivati u njemu svaki dan.
Originalna vlastita receptura, razvijena u Dukatu
sredinom devedesetih, prakticki i nije dozivjela
promijene, a zbog izuzetne kvalitete nagradena je na
mnogim sajmovima, pocevsi s medaljama na
Zagrebackom velesajmu jos od 1998. Od znacajnijih
nagrada isticu se zlatna medalja na Sajmu prehrane
Novi Sad 2005. godine, zlatne medalje Sajma u
Gornjoj Radgoni 2006. te priznanje njemackog
udruzenja DLG krajem 2006, (German Agriculture
Association). Njemacko udruzenje 2007. godine
ponovo je nagradilo bioAktiv LGG s okusom jagode
Zlatnom medaljom za kvalitetu.

Povijest

Dukat 1998. godine, na temelju koncepta finske tvrtke
Valio Ltd,, razvija vlastitu liniju funkcionalnih jogurta s

dodatkom probiotske bakterije LGG (Lactobacillus
rhamnosus Gorbach&Goldin, ATCC 53103) te lansira
tri osnovna proizvoda — jogurt, voéni jogurt i tekudi
jogurt. Vec 1999. godine liniju upotpunjavaju svjeze
pasterizirano mlijeko bioAktiv LGG te popularni
bioAktiv LGG Aloe Vera. Tri godine kasnije linija
prolazi kroz prvi redizajn, a asortiman donosi cak dvije
inovacije na trziste — pakiranje jogurta u male bocice
te prvo visestruko pakiranje (multipak). Iste godine
pocinje izvoz bioAktiva LGG i na trZiste Bosne i
Hercegovine, te na trziste Slovenije.

Godina 2003. donosi nove inovacije koje dodatno
obogacuju liniju bioAktiva LGG, a iste godine
Ministarstvo zdravstva RH izdaje Rjesenje kojim se
potvrduje udinkovitost proizvoda s dodatkom LGG-a.

Od 2004. godine bioAktiv LGG se vezuje uz novi
komunikacijski koncept sa novim i danas
prepoznatljivim sloganom "dnevna doza imuniteta’.
Temeljna komunikacijska poruka prihvacena je od
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bioAktiv LGG, funkcionalni jogurt koji ve¢ godinama sva
2uva vade zdravije, doZivio je osvjeZenje uz potpuno novi
PotraZite u trgovinama bioAktiv LGG u novom pakiranju | nastavite
jacati prirodni imunitet, kako biste bas svaki dan mogli bezbrizno uzivati u
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strane potrosaca koji su u bioAktivu LGG prepoznali
saveznika u ocuvanju zdravlja i poboljSanju imuniteta.
Godine 2004. bioAktiv LGG prosiruje trzisnu
rasprostranjenost te pocinje izvoz i na trziste Srbije i
Crne Gore. U periodu 2004.-2006. trzisni su udjeli
udvostruceni, sto je dovelo BioAktiv LGG medu tri
top-of-mind robne marke jogurta, a poziciju
apsolutnog trzisnog lidera odrzao je i danas.

Proizvod
bioAktiv LGG najpoznatiji je i najpopularniji
funkcionalni jogurt na hrvatskom trzistu te jedini
mlijecni proizvod s LGG-om u ovom dijelu Europe.
bioAktiv LGG je zdrav i ukusan mlije¢ni obrok
obogacen probiotickom bakterijom LGG &ijim se
svakodnevnim unosom u organizam jaca prirodni
imunitet pa je stoga idealan za sve koji brinu o svom
zdravlju. LGG je znanstveno i klinicki najistrazeniji
probiotik koji dobro podnosi kiselu okolinu u Zelucu |
Zucnu kiselinu. Prezivijava prolaz kroz taj dio
probavnog sustava i privremeno se naseljava u
crijevima olakSavajudi probavne procese. Blagotvorno
djelovanje LGG-a na zdravlje klinicki je ispitano i
potvrdeno u vide od 175 objavljenih znanstvenih
radova.

Kako bi zadovoljio potrebe svojih potrosaca,
bioAktiv LGG je dostupan u viSe okusa i velicina. lako
je na trzistu najpopularniji "originalni” okus, kako u
¢adicama, tako i u bocama, brojne poklonike imaju i
vocne varijante — jabuka-kruska, nektarina-naranca,
Sumsko vode, tresnja i naranca te jagoda koja je od
sada dostupna i u boci od 330g. Bez obzira radi li se o
pakiranju od 100g, 150g ili 330g svaki bioAktiv LGG
sadrzi preporucenu dnevnu dozu LGG-a i redovitom
konzumacijom jaca prirodni imunitet. Vrijednost
klinickih ispitivanja prepoznalo je | Ministarstvo
zdravstva i socijalne skrbi RH koje je izdalo rjesenje
kojim se potvrdujeda _
bioAktiv LGG s
dodatkom LGG-a jaca
prirodni imunitet
organizma.

Nedavni razvoj
bioAktiv LGG je ove
godine obiljezio desetu
godinu uspjesne
prisutnosti na trzistu.
lako je relativno nova
robna marka, bioAktiv
LGG se u kratkom
razdoblju pozicionirao
kao lider ¢vrsto drzeci
vodecu poziciju. Kako
bi dodatno naglasio
SVOju snagu na trzistu,
bioAktiv LGG je
redizajnirao vizualni
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identitet koristedi moderna rjesenja koja prate nove
trzi$ne trendove, a promjena vizualnog identiteta
snazno je popracena i promotivnom kampanjom.

Prepoznavsi djecu predskolskog uzrasta kao vaznu
skupinu kojoj je neophodan unos vaznih vitamina te
odrzavanje visoke razine imuniteta, Dukat je u suradnji
s Gradskim uredom za obrazovanje, kulturu i Sport u
Zagrebu obiliezio Svjetski dan mlijeka donacijom
bioAktiv LGG jogurta u vrijednosti od 100.000 kuna
gradskim vrticima, Ovom i sliénim akcijama Dukat
mlije¢na industrija nastoji od malena kod djece
najmladih uzrasta stvarati pravilne prehrambene
navike.

Promocija

Od medijski vrlo uspjesnog lansiranja 1998. godine
bioAktiv LGG je prisutan u medijima, a od samoga
pocetka uziva i veliku potporu lijecnicke zajednice koja
je prepoznala kvalitetu proizvoda. Zbog specificnosti
sastojaka od izuzetnoga je znacaja edukacija potrosaca,
tako da se promocija oduvijek koncentrirala na
pojasnjenje djelovanja LGG-a, kako kroz oglase i letke,
tako i kroz strucne &lanke i publikacije u zdravstvenim
ustanovama.

Slogan "bioAktiv LGG - zdravije je sve!” obiljezio
je komunikaciju u periodu 2001.-2003. godine. Godine
2004. redefinira se pozicija robne marke i oblikuje
novi slogan, "Dnevna doza imuniteta’, na kojem
pociva sva daljnja komunikacija. Potrosaci prepoznaju
jasnu poruku i raste prihvacenost robne marke, a
povecava se i lojalnost | ucestalost upotrebe
proizvoda. Kombinacijom razlicitih medija te
inovativnim vanjskim oglasavanjem bioAktiv LGG se
priblizava potroSacima i na nenametljiv nacin podsjeca
ih na svakodnevnu konzumaciju, preduvjet za
ucinkovitost LGG-a.

Godine 2008. bioAktiv LGG pokrece novu
kampanju kako bi
predstavio novi
redizajnirani izgled
kojeg karakterizira
upotreba modernog
likovnog rjesenja
koristeci novi slogan,
ponovno odobren od
strane Ministarstva
zdravstva i socijalne
skrbi RH, "Jaca
prirodni imunitet”.

Vrijednosti
robne marke
Moderan nacin Zivota,
uz brz ritam i veliki
broj obaveza Cesto
donosi puno stresa, a u
nedostatku slobodnog
vremena i sve

ucestalije prihvacanje losih navika, a prije svega
neredovite i nezdrave prehrane. Takvim nacinom
Zivota potrogaci svakodnevno izlazu svoje zdravije
brojnim Stetnim utjecajima, a upravo je u takvim
uvjetima svima potrebna njihova dnevna doza
imuniteta. Obogacen probiotickom kulturom LGG,
bioAktiv LGG pruza pomo¢ u ocuvanju zdravija, i to
na prirodan, praktican i ukusan nacin, te poStujuci
individualne potrebe i ukuse pobolj$ava prirodni
imunitet | opce stanje organizma. Redovitom
konzumacijom bioAktiv LGG jogurta u organizam se
unosi preporucena dnevna koli¢ina LGG-a i postize
optimalno stanje imuniteta. Svaki bioAktiv LGG, u
150g casici, 330g bodi ili 100g bodici sadrzi
preporucenu dnevnu dozu L.GG-a i dovoljan je da
ucinite neSto dobro za svoje zdravlje!
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JESTE LI ZNALL...

BIOAKTIV LGG

2 U 2006. gradani Hrvatske popili su vise od 55
milijuna "dnevna doza" bioAktiva LGG.

» Cak 72% redovitih potrosaca smatra da se osjeca
puno bolje zahvaljujuci bioAktivu LGG.

D Preporucena dnevna doza LGG-a iznosi 2 x 10
na 9, $to je zapravo 2 trilijuna LGG-a.

Y LGG su korisne Zive bakterije koje prolaze
neodtecene kroz gornji dio probavnog trakta,
naseljavaju se na stijenkama crijeva i ine "Zivi
$tit", odnosno Stite sluznicu od naseljavanja i
djelovanja stetnih bakterija.

» LGG je medu najrasprostranjenijim probiotskim

bakterijama koje se koriste u svijetu — prisutan je
na cak 45 trzista.
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