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AQUA’
MARIS

Trziste

Preparati na osnovi morske vode za
zdravlje diSnih putova relativno su
novi u svjetskim razmjerima, a dio
su znaajna segmenta ,.gripa,
prehlada i alergije” na trzistu
preparata za samolijecenje. Prvi
preparat Aqua Maris, sprej za nos u
koji je pretolena esencija Jadranskog
mora, uveden je na hrvatsko trziste
1999.

U prvoj polovici 2008. segment
takvih preparata u Hrvatskoj biljezi
daljnji rast, potaknut promotivnim
aktivnostima upravo marke Aqua
Maris. Uzimajuci u obzir sve vece
zagadenje okolisa te, posljedicno,
velik porast bolesti disnih putova,
Aqua Maris postat e neizostavan
dio dnevnih rituala svake osobe koja
brine o svom zdravlju.

Dostignuca
Aqua Maris uspjesno donosi zdravlje
potrosacima u 22 zemlje (s 380
milijuna stanovnika), a zauzima
vodecu poziciju u regiji Jugoistocne
Europe i zemljama CiS-a, uz
potencijal rasta u zemljama Srednje
Europe i Sire. Preparati Aqua Maris
dobili su dva medunarodna
priznanja na sajmovima inovacija,
nagradu INPEX (Pittsburgh, USA,
1999.) i EUREKA (Bruxelles, 2000.).
Aqua Maris lider je u svom
segmentu na trziStima Hrvatske, Bosne i
Hercegovine, Makedonije, Rusije, Ukrajine i
Kazahstana, s uzlaznom putanjom prodaje | na
ostalim trzistima. Zahvaljujuci svojoj ucinkovitosti |
preporukama zdravstvenih djelatnika koji su se
uvjerili u njegovu kvalitetu, Aqua Maris svake godine
sve je prisutniji u svijesti potrosaca, postigavsi visok
stupan] prepoznatljivosti marke, kako u Hrvatskoj
tako i na drugim trzistima.
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Povijest

Ideja o upotrebi morske vode za lijeCenje, posebice
bolesti disnih putova, postoji od davnina. Greki
lijecnici 1 filozofi isticali su da ,,more lijeci sve boljke",
dok je Galen prvi zapisao preporuku oscbama s
didnim problemima da udiSu morske valove koji se
razbijaju uz obalne stijene.

Talasoterapija, lijeCenje morem, usla je u tradiciju
jadranskog priobalja, te se tijekom 9. stoljeca u
nase etablirane talasoterapijske centre slijeva
europska aristokracija. Poznato je da su npr. u
Opatiji radi zdravlja boravile poznate osobe poput
carice Marije Ane, Zene Ferdinanda ., te legendarne
Sissi, supruge Franje Josipa .

Slijededi tu tradiciju, farmaceutska kuca
JADRAN" — Galenski laboratorij iz Rijeke lansirala
je 1999. prvi proizvod iz linije Aqua Maris, najprije u
Hrvatskoj, a zatim i u okolnim zemljama nekadasnje
Jugoslavije. ZapaZena kvaliteta i prepoznati potencijal
omogucdili su, uskoro, i jaci medunarodni prodor, te
je od 2001, Aqua Maris prisutan i u Rusiji, odakle je
gradena njegova pozicija u cijeloj regiji CIS.

Godine 2004. Aqua Maris certificiran je prema
ISO standardima za medicinske proizvode od strane
nadlezne komisije iz Europske Zajednice te iste
godine ulazi u Madarsku, a godinu nakon toga
postaje dostupan i na poljskom trzistu. U 2009.
ocekuje se njegova ekspanzija upravo u regiji
Srednje Europe, gdje je danas ved prisutan u sedam
zemalja.

\['l/ { /m///
. Jadrand

Proizvod
Aqua Maris potpuno je prirodan proizvod, a od
samih pocetaka stalno se inzistiralo upravo na toj
karakteristici, unapredujudi i modernizirajudi sustav
za njegovu primjenu, Aqua Maris sprej za nos, prvi
proizvad iz linije, pomaze kod prehlade i alergijskog
rinitisa, a namijenjen je | za ovlazivanje nosa pri
boravku u suhim prostorima. Vrijedno ga je koristiti
i kao svakodnevni ritual zdravlja, u svrhu ispiranja
bakterija, virusa, alergena i ostalih necistoca koje
kroz nos ulaze u disne putove i narusavaju zdravije.
Owvaj proizvod opremljen je najmodernijom
pumpicom, koja spreava kontakt otopine i vanjske
okoline, zbog Cega proizvod i bez upotrebe
konzervansa ostaje sterilan tijekom upotrebe.

Sliededi proizvodi na hrvatskom trzistu bili su
Aqua Maris baby, u obliku kapi za nos namijenjenih
bebama, te Aqua Maris mast za nos koja pomaze
obnavljanju koZe nosa ostecene stalnim brisanjem
prilikom kihanja i Smrcanja. Novi proizvodi Aqua
Maris, takoder, su izvrsno prihvaceni od potroSaca, a
njihova je prodaja u kontinuiranu porastu.

U godini 2008, proizvod je osviezen novim
dizajnom ambalaZze i novom promotivnom
kampanjom, koja je urodila znaajnim porastom
prodaje.

Nedavni razvoj

Od 2008. na hrvatskom je trzistu dostupan i Aqua
Maris sprej za grlo, koji nudi kvalitetno obradenu
morsku vodu kao spas za kroni¢ne probleme s
grlom. Grgljanje morske vode poznato je u
hrvatskim primorskim krajevima od davning, a ovaj



je preparat rjeSenje iz mora

PrOélgéava | Vlazl SluznlCU ucinio dostupnim tijekom
nosa na prirodan nacin

cijele godine.

Godina 2008, ujedno je i
godina jatanja medunarodne
Loy , i strategije marke Aqua Maris
' ‘ N ' te je vezana uz njezin ulazak
na trzista Rumunjske,
Bugarske, Ceske i Slovatke.

Promocija
Trzidno komuniciranje za
marku Aqua Maris od
samog je pocetka islo u dva
smjera: prema zdravstvenim
djelatnicima, cije je strucno
misljenje kod preparata za
samolije¢enje vrio vazno, te
prema krajnjem potrosacu.
Pri promociji medu
zdravstvenim djelatnicima,
liekarnicima, specijalistima
otorinolaringologije i
pedijatrima koristeni su prije
svega znanstveni dokazi, s
obzirom nato da je
djelovanje proizvoda Aqua
Maris potvrdeno klinickim
ispitivanjima na vise od 500
ispitanika. Svijest o marki
U D A H N IT E medu zdravstvenim
djelatnicima razvijana je

usmenim prezentacijama

4 M O R E pomodcu medicinskih predstavnika, prisutnoscu potrosacima, radi kojih je organizirao i brojne
na vaznijim stru¢nim skupovima te oglasima u kontakt emisije na slusanijim hrvatskim
strucnim casopisima. Posebna je paznja radiopostajama. Pitanja potrogadi mogu postaviti i u
pridavana vidljivosti na prodajnim mjestima i telefonskom Savjetovalistu , JADRAN'" — Galenskog
Sprej za nos AQUA MARIS [==_m)| mjestilnq gdje se proizvod preporuéiuje. putem Iaboratqrfua te na web stranici. . .
aiffordculeror kartgnsklh panoa i plakata u domovima zdravija i . PQZIUVI'IEL -IS}(US‘CVB S /—\qua Marisom l'(azu|t|r;tla su
2l MARIS izlozima I.;elkarm i velikim pubhotetqm ulwdu'prepqmlka uredmstgva
* kod prehlade i zatepljenog nosa = Krajnji je potrosac ispocetka putem medija renomiranih ¢asopisa i lije¢nika koji pisu za pojedine
» djeci i odraslima za svakodnevnu Siiiaions “ 5 7 N T 2 3
Hoati bigiiens: T (te!equua_l txs;_ik pri uvodeniju, kasnije takoder zdravstvene rubrike.
» osobama koje borave u klimatiziranim ":;:';:" outdoor i radlo) bio upoznat s kOﬂCthOfﬂ . .
prostorijama i prostorijama s céntralnim s pieodnim preparata na osnovi morske vode, jer je vrljedI’IOStl robne marke
Brijaniey o2 - o segment bio relativno nepoznat. Nakon toga, Aqua Maris njeguje princip Ciste prirode i liekovitosti
» svima koji-imaju probléma sa suhom S < : ; S
iR ot Sprej za nos sustavnim ponavljanjem vizuala bazirana na snazi  Jadrana i nerazdvojno je povezan s tradicijom
{npr. starije osobe, pusadi). ' morskog vala te imena i slogana ,,Udahnite talasoterapije i duhom Mediterana. Aqua Maris
o —————— e more", kontinuirano se radilo na predstavlja izraz vjere u isgeliteljsku moc maora, koju
AQUA MARIS DOBITNIK JE ZLATNE . prepoznatljivosti marke Aqua Maris | razvijanju donosi u nase domove tijekom cijele godine.
i DL RGH LA svijesti o njoj. Uz klasitne medije, koristilo se i Istovremeno, Aqua Maris je proizvod strogo
product placement, posebno osmiljene kontrolirane farmaceutske kvalitete, potkrijeplien
aktivnosti u svrhu stvaranja publiciteta, te brojnim klinickim studijama i pozitivnim misljenjem
sponzoriranje sportskih aktivnosti. strucnjaka iz podrucja otorinolaringologije i
Aqua Maris posebno njeguje odnos s pedijatrije.

www.aqua-maris.com

Aqua Maris

) Aqua Maris sadr¥i Jadransko more, za koje je
poznati oceanograf Jacques Cousteau jednom
prilikom komentirao da je najcisce na svijetu.

) Ljudski nos proizvede dnevno 180 cm? sluzi, éto
govori o vaznosti upotrebe Aqua Marisa za
njegovo ovlazivanje.

D Za logo Aqua Marisa izabrane su boje hrvatske
zastave kao simboal izvorne hrvatske marke.

) Kiinicke studije u djece gkolskog uzrasta pokazale
su da Aqua Maris sprej za nos, upotrebljavan
svakodnevno, smanjuje mogucnost prehlade i
gripe.

) Aqua Maris ocijenjen je 2007., prema nezavisnom
istraZivanju koje je proveo Casopis Adria Zeitung
na turistima iz njemackog govornog podrucja, kao
jedan od najkvalitetnijih hrvatskih brandova.
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