MERCADO

Con més de un siglo de trayectoria
en el mercado, “Lobos’ representa
uno de los iconos més propios de los
consumidores chilenosy lamarca de
mayor participacion en su categoria,
la que sabiamente ha evolucionado
junto con laidentidad nacional y de
acuerdo a las necesidades de las
distintas generaciones y segmentos,
diversificando sus variedades y
modernizando su logotipo, formatos
y disefios de envases.
Lobosesunamarcatransversal atodos
los grupos socioeconémicos. Su
participacion de mercado es de un
65% Yy su penetracion anual alcanza
un 86,4%, mientras que como marca
es la de mayor nivel de recordacion
o “top of mind” de la categoria.

LOGROS

En sus 102 afios de historia, Lobos
ha mantenido su liderazgo en la
categoria y ha incorporado nuevas tecnologias
para agregar valor e innovar con productos
verdaderamente revolucionarios en su tipo,
mejorando asi la calidad de vida de sus
consumidores y atendiendo las necesidades
especificas de la poblacion.

Utilizando un recurso milenario y de éptima pureza
extraido desde el Salar Grande de Tarapac, la
empresa SPL ha implementado mejoras en la
cadena de produccion, asi como en sus procesos
de empaquey distribucion, entregando un servicio

y un producto final que cumple con los estandares
de calidad internacional y que la hicieron
merecedora de la certificacion 1SO 9001-2000.
La marca Lobos ha sido premiada nacional e
internacional mente por su continua capacidad de
innovacion y diversificacion.

HISTORIA

Los inicios de la marca Lobos se empezaron a
forjar hace aproximadamente nueve millones de
afos, tiempo en que se formé el Salar Grande de

Tarapaca, fuente natural desde donde
seextrae sal paraatender las necesidades
del mundo entero y por a menos cinco
mil afios mas. Ubicado en €l desierto
de Tarapacd, 60 kildmetros al sur dela
ciudad de Iquique, en la Region de
Tarapacade Chile, yace este sdar cuyos
origenes se deben alafosilizacion de
aguas acumuladas en una cuenca; y es
por ende considerado uno deloslugares
mas descontaminados del planeta. La
pureza de su materia primaalcanza un
98%, lo que permite la extraccién y
desarrollo de sal de extrema purezay
blancura.

Hacia 1905, € terreno del Sdlar Grande
de Tarapaca fue adquirido por la
Compafiia Explotadora de las Salinas
de Punta de Lobos, con €l propésito de
explotar € yacimiento arajo abierto y
extraer sal, elaborarlay venderlaalos
consumidores finales.

Luego de largos esfuerzos, en ladécada
delos 50 €l negocio comenzd arendir
frutosy permitié modernizar lainfraestructurade
Punta de Lobos, proceso que culminé con la
construccién de un puerto mecanizado en Patillos,
desde donde en 1965 se realizaria su primer
embarque, permitiendo reemplazar |a sal ensacada
agrand y mejorar las operaciones de exportacion
aun menor costo.

Méstarde, en ladécadadelos 80, Puntade Lobos
se convirtio en una sociedad anénima cerrada y
empez06 a conquistar nuevos mercados. Ya en
2001, la empresa formaria parte del holding de
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empresas SPL —Sociedad Punta de Lobos—,
abarcando actividades de produccion, embarque
y ventade sal.

A mediados del afio 2006, € holding fue adquirido
por & grupo aleméan K+S, considerado uno delos
lideres mundiales en €l negocio de fertilizantes y
en el mercado de lasal; siendo ahoraresponsable
del control delasfilidesde SPL: ISCO en Estados
Unidos, naviera Empremar en Chile y salina
Diamante Branco en Brasil.
SPL produce cerca de
seis millones de
toneladas de sal por afio

y exporta a un total de

35 paises, a los que
provee sal a granel y
envasada a través de sus
distintas marcas, ademés
de ser un valioso
proveedor de distintas
industrias, no soélo
alimenticia, sino también
textil, curtiembre y
salmonera, entre otras.

PRODUCTO

L obos representa como
marca uno de los casos de
mayor éxito en cuanto a
desarrollo de la categoria
a nivel mundial,
considerando su sostenido
liderazgo en el mercado de
la sal y su capacidad de
innovaciony diversificacion
continua, incorporando nuevos formatos, disefios
y productos, y ampliando su participacién en
distintas industrias del pais.

Actualmente, cuenta con una linea de producto
envasado, en la que participan sales de mesa con
centenaria trayectoria en el mercado nacional.
Hoy lamarca cuenta con formatos Lobos en bolsa
y en caja, de granulometria gruesay fina, saleros
de mesa en digtintos tamafios, un pote reutilizable
y microondeable, y su formato Doypack, en bolsa
resistente para su soporte de pie, de facil
almacenamiento y cierre hermético.

En cuanto a sus sales culinarias, Lobos con
Especias es una linea que le permite ala duefia
de casa tener a un verdadero chef en su
cocina, disponiendo asi de una mezcla
balanceada de sal con finas hierbas 100%
naturales, que facilitan las preparaciones
de platos tradicionales. En la misma
categoria, Lobos cuentacon su sa Parrillera,
de granulometria gruesa que permite salar
gradualmente las carnes a la parrilla 'y
mantener su adecuada sazdn sin perder la
jugosidad de la carne.

Por su parte, en lalineade sales Light, su
marca Biosal hoy esta disponible en €l
mercado bagjo sus formulas de 50% y 66%
menos de sodio. Ambas variedades son
elaboradas con sal premium y rica en
potasio, con las bondades de reducir los
riesgos de accidentes cardiovasculares e
hipertension.

L obos haincorporado los Ultimos avances
en envases y disefios ergonémicos,

LOBOS
R\

elaborados con materiales de alta calidad y anti-
humedad, y sistemas de cierre comodos, todo para
garantizar las cualidades hasta hoy valoradas por
el consumidor: pureza, blancura, sabor y facil
escurrimiento.

DESARROLLOS RECIENTES
Lobos recientemente desarrollé nuevos y
funcionales formatos estables para Sal Lobos Fina,
lanzando el Doypack: una bolsa mas resistente,
de base ancha,
transparente y
= con cierre
deslizable y
hermético que
permite una
cémoda
utilizacién en el
hogar y facil
amacenamiento;

y un pote
microondeable y

reutilizable,
ideado para
sazonar
directamente los
alimentos mientras
se cocing, y luego
brindar multiples
usos al envase
contenedor.

PROMOCION
En agosto de 2007,
Lobos estren6 una
campafia de publicidad paratelevision en laque
se transmitieron a consumidor los dos pilares
fundamentales del posicionamiento de la marca:
tradicion y sabor. En una creativa e interesante
produccion audiovisual, € spot recreael momento
en que cientificos de nuestra era descubren y
reviven aunamujer prehistérica congeladaen la
zona Antartica, la que luego inicia unafrenética
busqueda por la ciudad hasta encontrar lamisma
sal que le dio sabor a sus comidas millones de
afos atras: Lobos.

Lacampafiaseinspird en el concepto “Lasal de
todalaviday quedasabor alascomidas’ eincluyo
componentes de sorpresay humor, y logré con

éxito reencontrar al consumidor con los origenes
milenarios de lasal chilena.

VALORES DE MARCA

L obos esta posi cionada solidamente en el mercado
através de sus valores de tradicion y sabor, en
conjunto con lacalidad del producto y su constante
innovacion, por ello este afio estrend un redisefio
del logotipo y todo su packaging. Este responde
aun disefio de lineas simples y modernas unidas
auna coloridafotografia de verduras que entrega
unaimagen alegre, sanay natural.
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LO QUE USTED NO SABIA

SOBRE LOBOS

e Lasa esun producto apreciado alo largo
de toda la historia, por ello fue incluso
utilizada como forma de pago en la
antigliedad, siendo un valioso recurso para
sazonar los alimentos y conservarlos por
mas tiempo en condiciones inalterables.

e Se calculan en més de 12.000 |los usos
aplicados paralasa, entre ellos en curtiem-
bres, para fijar colores en textiles, para
ablandar aguas, para estabilizar y deshielar
caminos, sin olvidar lasinnumerables cua-
lidades como exfoliante'y abrasivo natural,
y beneficios terapéuticos y de belleza.

e Las exportaciones de cobre el afio 2006
alcanzaron a 5,2 millones de toneladas,
mientras que SPL ha exportado sobre
6 millones de toneladas anuales de sal,
convirtiéndola en uno de los principales
productos del pais.

e La marca Lobos ha sido distinguida en
Francia e Italia con premios que destacan
¢ disefio innovador de su sdlero'y su capa-
cidad de diversificacion através de su linea
de Sal con Especias.
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