Toda esta tradicion y, ademas, la
continuacion de su liderazgo en la
actualidad, han llevado a Coca-
Cola a ser una marca dirigida a
toda la familia, pero al mismo

tiempo, acadaintegrante de ésta.
Coca-ColaLight, desde su lan-

zamiento en Chile en 1998, se
transformo en un referente del
consumidor que vive espon-
taneamentey que elige hacer
las cosas seglin su propia
conviccion. Coca-ColaLight
invita atomarse lavida de
una manera mas relgjada.
A través de ediciones es-
pecides asociadas d artey
campafias como la actual,
“La vida es como te la
tomas’, estamarca ofrece a
los consumidores una pro-
puesta atrevida para quienes
quieren tomar lo mejor dela
vida, en forma auténtica,

MERCADO
Los productos Coca-Cola se consumen diaria-
mente més de mil millones de veces en todo el
mundo.

En Chile, la conexién de esta clasicamarca con
los consumidores se profundizadiaadiaatravés
de las marcas Coca-Cola, Coca-ColaLighty
Coca-Cola Zero.

Estatrilogia permite ofrecer una Coca-Cola
para cada consumidor segun sus prefe-
renciasy estilos de vida: Coca-Cola, la
marca icono de la Compafiia, Coca-Cola
Light, dirigida aun publico joven adulto
queesfiel asuliviano sabor y que disfruta
de lavida con actitud despreocupaday,
desde enero de 2007, Coca-Cola Zero,
con todo e sabor de Coca-Cola pero con
cero azlcar, para jovenes que quieren
cuidarse sin perder todo el sabor y placer
gue les da Coca-Cola. Al ampliar la
propuesta, nuevos consumidores se han
sumado al consumo de la marca
Coca-Cola.

LOGROS smple.

Con unatradicion de liderazgo, la marca Coca-Cola Zero, por su parte,
Coca-Cola ha sido un icono desde sus con unapropuesta aractiva—El
iniciosy se ha destacado por ir alavan- sabor desiempre, Zero azlicar—

Ilegé paracubrir lanecesidad
de aguellos consumidores
fandticosde Coca-Colaque,
aungue buscan disminuir su
ingesta de calorias, no estan
dispuestos a entrar en el
mundo light. Asi, con una
publicidad irreverente y sorpre-
siva, Coca-ColaZero ofrece una propuestainespe-
raday novedosa: laposibilidad dedisfrutar del sabor
preferido por todos, pero sin azlicar.

guardia, enfrentando teméticas mundiaes
através de sus camparias de marketing,
recordadas por todo el mundo. Este fue
€l caso de laincorporacion de mujeres
alapublicidad de lamarca en una época
en que aln no tenian derecho avotar; la
reinvencion del querido Viejo Pascuero;
en los afios 50 también cooperd con el re-
chazo ala discriminacién racial incorporando
gente de color, y entregando mensajes de paz y
esperanza durante laguerrade Vietnam en los 70,
entre otras manifestaciones.
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HISTORIA
El primer vaso de Coca-Colase sirvio € 8 de mayo
de 1886 en la Jacob's Pharmacy, una drogueria de
Atlanta, Georgia. La hueva bebida, producida a
partir de un jarabe creado por € farmacéutico John
Pemberton en unaollade cobre en d patio trasero
de su casa, se vendid por cinco centavos.
Muchos afios después, en 1941, sefirmé en Atlanta
€l convenio que permitia a Vifia Conchay Toro
embotellar y distribuir Coca-Cola en Chile.
Para desarrollar €l negocio se construyeron dos
Plantas Embotelladoras, unaen Santiago y otraen
RATLR e

Valparaiso. En 1943 se embotell6 la primera
Coca-Cola en Chile, utilizando para ello botdllas,
tapas, aguay azlcar nacionales, ademas del con-
centrado que |legaba de Estados Unidos. Para la
distribucion del producto se compraron 12 camiones
con capacidad para 120 cgjas, y se contrataron
vendedores, a quienes se les dictaron cursos de
ventas, selesdot6 de uniformesy selesasignaron
rutas de reparto.

Fue entre 1958y 1959 cuando seinici6 € despegue
de Coca-Colaen Chile. A partir de ese momento,
se produjeron una serie de transformaciones que
hicieron posible la expansion del refresco, convir-
tiéndola a cabo de algunos afios en la principal
bebida del mercado.
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En 2007, Coca-Cola esta cumpliendo 66 afios
de presencia en Chile, con més de seis décadas
desarrollando profundas raices en la tradicion
nacional, compartiendo laidiosincrasia chilena
delamano de un grupo de socios embotel ladores
de excelencia: Embotelladora Andina,
Coca-Cola Embonor y Coca-Cola Polar.

PRODUCTO
La formula de Coca-Cola fue inventada por
John Pemberton en 1886 y el nombre del pro-
ducto fue definido por Frank Robinson, contador
de la compaiiia de Pemberton, quien disefio el
logotipo con su familiar letra cursiva que se
mantiene casi intacta hasta el dia de hoy. Esta
formula secreta tiene un sabor que la ha hecho
Unicay preferida en todo el mundo. Sin embar-
go, €l ingrediente mas importante en su
formulaeslaconsistenciay el hecho
de que dondequiera que se
pruebe, ésta sabe igual y se
presenta en la misma bo-
tella “contour” que, con
su auténticay atractiva
forma, ha acompafiado
alamarcadesde 1916.
Hoy en dia en Chile,
Coca-Cola, Coca-Cola
Lighty Coca-ColaZero
ofrecen alos consumi-
dores cerca de 50 pre-
sentaciones diferentes de
labotella contour, incluyendo
empaques de pléstico y vidrio,
ademas de las versiones en lata.

VALORES DE MARCA

Las marcas Coca-Cola, Coca-Cola Light y
Coca-Cola Zero se han convertido en iconos
culturales para los consumidores desde sus
respectivos lanzamientos hasta la fecha. A
través de estas tres marcas, la Compafiia se
conecta con las grandes pasiones y preferencias

de la gente: el deporte, la misica, la cultura,
la Navidad, entre tantas otras instancias.
Para la marca Coca-Cola es muy importante
participar del desarrollo de proyectos deportivos
como parte de su permanente compromiso con
lavida activa. Es asi como la marca ha estado
desde siempre junto alos Juegos Olimpicos y
el Mundial de Futbol hasta encuentros populares
y programas de actividad fisica, como la Copa
Coca-Cola.
Coca-Cola, Coca-ColaLight y Coca-Cola Zero
no sélo ofrecen un sabor Gnico, delicioso y
refrescante, sino que promueven conexiones
humanas e inspiran valores emocionales que
hacen que las personas disfruten lo que cada
momento les pueda ofrecer. Hoy en dia, las
experiencias que ofrece la marca Coca-Cola
estdn cimentadas en relaciones de con-
fianzay conexién con los distintos
publicos con los cuales se re-
laciona. En toda su trayec-
toria, Coca-Cola ha bus-
cado dar un punto de
vista relevante al re-
presentar el lado més
brillante de la vida,
inspirando esperanza,
optimismo y solida-
ridad todos los dias,
en todas partes, y en
cada momento.
Por ultimo, al proyectar
el quehacer de la Compafiia
hacia los préximos 60 afios, se
continuara trabajando con una vi-
sion que supone el desarrollo integral de
los cinco elementos que conforman el nicleo
del negocio: el planeta, los empleados, |os
socios y aliados estratégicos, el portafolio de
productos y los resultados sostenidos. Esta
visién de crecimiento sustentable se desarrolla
mientras |la Compafiia sigue refrescando a mi-
Ilones de chilenos, diatras dia, e invitdndolos

D

aver el lado Coca-Cola de lavida, unaforma
de ver el entorno con optimismo, alegriay
creyendo que gracias al aporte de cada uno, €l
mundo puede ser un poquito mejor.

DESARROLLOS RECIENTES

L os consumidores de todo el mundo prefieren
los productos del amplio, balanceado y creciente
portafolio que la Compafiia Coca-Colales ofre-
ce, el que ademas de bebidas carbonatadas
incluye aguas, jugos, bebidas para deportistas,
té listo para tomar, entre otros. Esta oferta
incluye productos para hidratar, nutrir, energizar
y entretener alos consumidores, quienes confian
en los productos de la Compariia.

Durante los ultimos dos afios, la Companfia
Coca-Cola y sus socios embotelladores han
lanzado al mercado diversas alternativas que
responden a las necesidades y tendencias de
los consumidores chilenos. Entre éstas se en-
cuentran las marcas Dasani, en sus variedades
Con Gas, Sin Gas, Citrus, Tangerine, con mi-
nerales esenciales y con Vitamina E antioxi-
dante; Powerade, que también se lanzé con
version light; Quatro Light; los jugos Andina
Calcio + D, Super Kapo, Andina Fortey Andina
Gold; Coca-Cola Zero y Nestea.

LO QUE USTED NO SABIA

SOBRE COCA-COLA

e El logo publicitario més grande del mundo
esta ubicado en lacimadel cerro El Hacha
en Arica, Chile. Esta hecho de 70 mil
botellas de Coca-Colay recibi6 € premio
Guinness Record.

e Coca-Cola es la marca mas reconocida
del mundo. Su logo esidentificado por el
98 por ciento de la poblacion mundial.

e Las palabras Coca-Colay Coke son pro-
nunciadas diariamente en casi 200 paises
y en més de 85 idiomas. Después de la
palabra OK, Coca-Cola es |a palabra mas
reconocida del mundo.
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