MERCADO

Laprogramecion de CHV etadirigidaaunaaudien-
ciamasiva, balanceada entre las ditintas edades y
Ssegmentos soci oecondmicos, siendo especia mente
competitiva entre los adultos jovenes y segmentos
medios atos.

En & 2006 las ventas de CHV crecieron de 34,2%
versusd 5,5% promedio delaindustria El 2007 se
consolida el terreno ganado, logrando niveles de
crecimiento similares a los de la industria.

LOGROS

CHV s=hadestacado por susinnovacionesy aciertos
programaticos, entre los que destacan las slper
producciones extranjeras, seriesdeficcion en horario
estelar, nuevos espacios periodigticos de dto interés
social y la primera produccién dramatica propia
“Vivir con 10", tdleserie que arié, demaneraexitosa,
unapuertaa cana en estaérea.

En el &mbito comercial, el canal destaca por la
eficienciay flexibilidad de sus formatos de comer-
cidizacion, introduciendo innovaciones en las cam-
pafias publicitarias, lapublicidad virtua y € product
placement.

HISTORIA

Laprimeratransmision seredizd d 4 de noviembre
de 1960. En sus inicios, Cana 9 fue una sefial
experimental que gracias a aporte estatal sdiaal
aire solo los dias viernes durante una hora
En 1980 € cand cambid sufrecuenciaalally pasd
allamarse Teleonce. Esto generd sustanciaes hitos
programaticos como Teleonce a despertar, Los
Bochincherosy Extra Jovenes.

Hacia 1988, Canal 11 abarcaba las regiones Quinta,
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Sextay Metropolitana, ademas de sus estaciones
auténomas en Chillan, Vadiviay La Serena, con
transmision diferida

En1991 Teleonce pasd a ser Red de Television de
laUniversidad de Chile (RTU), que posteriormente
le otorgaria en 1995 e 99% de sus acciones ala
principd estacién televisivavenezolana: Venevision.
Estafue creada en 1961 por Diego Cisnerosy per-
tenece a uno de los conglomerados empresariales
més grandes del mundo: ODC (Organizacion Diego
Cisneros), quien posee intereses en Europa, Asia,
Estados Unidosy América L atina.

A finesde marzo de 1999, Chilevision pasd aformar
parte de Iberoamerican Media Partners, conglome-
rado comunicacional formado por Cisneros Televi-
S6n Group, HicksMusey Tae& Furst. Combinando

los activos de estas Ultimas  grandes empresas, en
d 2001 s=anunci6 oficidmentelafusién delanueva
sociedad Claxson Interactive Group.

Finamente, & 15 de abril del 2005, Claxson vendié
€l 100 por ciento del capital accionario de Red de
Televisidn Chilevision SA. aBancard Inversiones
Limitada e Inversiones Bancorp Limitada.

PRODUCTO

Desde e 2003, CHV ha abierto nuevos espaciosy
dternativas paralas marcasy los avisadores através
de nuevos programas orientados al publico masivo
del horario prime.

Uno de los programas consolidados entre €l 2006 y
2007 fue “En laMira’, que en sus 5 temporadas
logré ratings histéricos con reportagjes que llegaron
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aser temade conversaciony discusién anive pais.
“Teatro en CHV", con susfuncionesen vivo, cautivo
a su publico sabado tras sdbado, cumpliendo 500
capitulos con una funcién especial en e Teatro
Teleton.

En el drea de entretenimiento, “Primer Plano” se
transformo en uno de los principales referentes de
espectaculos de la escena nacional.

El espacio que sin dudamarcd latemporadafue“El
Club de laComedia’, programa de humor original
integrado por seis actores jovenes y que hasta el
momento ha tenido una excelente recepcion del
publico en Television e Internet.

DESARROLLOS RECIENTES

“Vivir con 10" fued puntgpiéinicid d areadramatica
de CHV, un &rea no explorada por € cana y con
resultados positivos.

Laentretencion de latarde estuvo acargo de“Alla
TU", un programade concurso conducido por Julian
Elfenbein, que tuvo como resultado un gran nimero
de seguidores.

“MujeresqueMaan” y “ Pecados Capitdes’, através
deficciony crudas historias de lavidared, fueron
aciertosen € horario prime.

El area de deportes se consolidd con laexhibicion
del mejor Ftbol Europeo, Argentinoy laChampions
League, ademés de la transmision y difusion de
algunos torneos ATP y todas las fechas de la

Férmula 1.
Lunes a Viernes @
19:00ns.

ALLA IU.

La emocion de jugar por plata.

PROMOCION

Laedtrategiacomunicaciona de CHV con campafies
en medios masivos, tiene @ objetivo de posicionar
lamarcaatravésde su espirituy susvalores. Lamés
reciente se realiz6 bajo € concepto CHV “Por ti
SOMos Mas’.

Este afio CHV Noticias realizd una campafia con
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HOSPITALES EN LA UTI

NEGLIGENCIAS EN LA SALUD PUBLICA

unamiradahaciad telespectador, enlagque semostré
atodo € equipo periodistico ddl cand bajod concepto
CHV Noticias“Tesdirve’, pensando enlanecesidad
deinformacion de cada persona.

El lanzamiento de nuevos programas se desarrolla
através de campafias tacticas y segmentadas, las
cuales se complementan con una fuerte estrategia
comunicaciona de difusiony relaciones publicas.

LO QUE USTED NO SABIA

SOBRE CHILEVISION

e El programa con el rating mas ato que se
tengaregistro en la historia de CHV fue la
final dela Copa Sudamericana, “Colo Colo
v/sPachuca’ d 13 de Diciembre del 2006 a
las 22:00 hrs., registrando 37.2 puntos de
rating promedio y con un peak 47.6 puntos
de audiencia, alin cuando la transmision se
efectué con un desfase de 45 minutos.

e “EnlaMird’, conéd capitulo“Lalegud’, fue
e programa de produccién propiacon € ra-
ting masdto enlahistoriade CHV, emitido
el 18 de Junio de 2007 alas 22:00 hrs,
registr6 32.6 puntosderating promedioy tuvo
un peak de 40 puntos de audiencia.

e El afio pasado fue d méasexitoso en la histo-
riade"El TermOmetro" bgjo la conduccidn
de MatiasDd Rio. Adicionamente seregistro
e rating més alto, 13.4, € 30 de Mayo de
2006. Esedia, d programatrato € temadelas
protestas de los estudiantes secundarios, |o
gue més tarde se Ilamariala “Revolucion
Pingling’.

e End 2007 CHV gpuesta por € humor bgo
d formato Stand-Up Comedy: “El Club de
laComedid’, quesetranformdend programa
més visto los dias jueves en € segundo
bloque prime, superando a "Morandé con
Compafiia' y "Peloton”. La edicion dd 8
de noviembreregistré € rating masato de
su temporada, marcando 22.3 puntos 'y con
un peak de audiencia de 28.9 puntos.
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