CARAS

MERCADO

Con unadistribucion quincenal, revista CARAS
cuenta actualmente con un tiraje de 50 mil
ejemplares por edicién, distribuido alo largo de
todo el pais. Segun el

estudio KMR, su

lectoria en Santiago
[lega a 118.500
personas por edicion,
siendo lideres en el
segmento ABCL (total
poblacién). Hoy,
ademas, es un titulo
lider en Latinoamérica, |
yaque a CARAS Chile
se han sumado, en los
ultimos cinco afios,
Caras México, Caras
Ecuador, Caras @
Colombia, Caras Puerto
Rico y Caras Perd.
En e sharedeinversion publicitaria, eslareviga
magazine con més crecimiento en |os Ultimos afos,
llegando a una participacion del 20.3% sobred tota
deinversion en revistas (Megatime, 2006). La que
lesiguesdlollegaa17.6%.

CARAS es una publicacion con altos indices de
credibilidad por su forma seria, atractiva e
inteligente de abordar las diferentes tematicas:
actualidad, gente, estilo de vida, cultura, arte,
sociedad, espectaculosy tendencias. Estadirigida
a un publico exigente y culto, que busca
informacién y contenidos de calidad.
Tiene arededor de 4.700 suscriptores alo largo
del paisy es un referente para quienes quieren
estar al dia, marcando pautay alavanguardia.
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LOGROS

Durante sus 19 afos de
historia, CARAS ha logrado "\ by
adaptarse con dinamismo alos
nuevos tiempos, sin perder su
esencia como una revista de
entretencion y actualidad,
nacional e internacional,
especialmente preocupada de la
Optima calidad de sus entrevistas,
reportajes y producciones.
Dindmica, variada, sofisticada,
noticiosa, reflexiva, ha sabido
marcar un estilo y diferenciarse de
otras revistas. Esta identidad ha
permitido que cientos de personajes,

de distintos ambitos, se hayan puesto en manos

de CARAS, confiados en que la informacion

entregada por ellos sera mostrada en forma

18 SUperdrands

B Tugar, tugar... i
¢POR QUE EN CHILE L {

O
NINOS No SALEN A JUGSAR
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Y Fernando Larram

fidedigna. No sdlo eso: larevistagarantiza ademés
un disefio grafico del mas alto nivel, con
produccionesy fotografias a cargo de los mejores
equipos de profesionales del pais.
La marca fue pionera en destacar €l rol
de las mujeres dentro de la
sociedad, al
instaurar la
seccidn
Muijer
Destacada
Helena
Rubinstein,
hace ocho
afnos. En este
espacio, las
diferentes
entrevistadas
cuentan cémo
han llegado a
cargos clave en
sus carreras y
como enfrentan
la multiplicidad de roles de la mujer actual. Esta
iniciativa precedi6 ainstituciones hoy consagradas
como Comunidad Mujer y Mujeres Empresarias,
y més tarde fue seguida por otros medios, en la
blsgueda de lideres femeninas.
En lo periodistico, a lo largo de su historia ha
golpeado con importantes exclusivas. Unade las
mas recordadas es la portada donde se le cambi6
el look a Michelle Bachelet, hoy Presidenta de
Chile. La entonces ministra de Defensa no dudo
delaestética CARASY habl6 de su vida personal
y de su proyeccién politica con mucha confianza.
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También fue, por supuesto, Mujer Destacada
Helena Rubinstein 2004.
Casi mitica es hasta hoy la primera edicion de

CARASEGO, con laportada El Mercurio v/sLa
Tercera, Golpe a Golpe. Este reportaje de
investigacion, ademés de ser findista del Premio
Periodismo de Excelencia Universidad Alberto
Hurtado, remecio el medio y sigue provocando
coletazos, por haber sido € primero en atreverse
a abordar publicamente la férrea competencia
entre ambos diarios y sus directores.
Otro acierto periodistico fue la entrevistaal cura
Jolo, José Luis Artiagoaitia, en pleno caso Spiniak,
cuando é se decidio a conversar en profundidad
con CARAS peseaqueteniaprohibicion de hablar,
dando un testimonio muy polémico. También
tuvimoslaentrevistaexclusivaa general (R) Juan
Emilio Cheyre, con su relato del caso Antuco a
pocos dias de la tragedia donde murieron méas de
cuarenta conscriptos congelados en la montafia
deLosAngeles, VIII Regidn.
CARAS fue la primera revista en su tipo en
atreverse aromper la clasica portada con retratos
convencionales de mujeres famosas y aventurarse
aabrir esapaginaprincipal a hombres, pargjasy
grupos, dando un paso mas ala de la férmula
probada por las revistas chilenas.
También logré posicionar la cultura como un
elemento noticioso y vendedor, saliendo de lo
“jetsetero” y farandulero, para entregar un espacio
importante a todos |os acontecimientos culturales
y alos personagjes destacados de ese rubro, tanto
en entrevistas como en cobertura visual.
Estudios realizados recientemente confirman un
aumento en lalectoriaque tiene revista CARAS
frente a su competencia en el segmento joven
de 25 a 34 afios, GSE ABC1 (Esmercop, afio
2007). Larevista ha sido capaz de reinventarse
en disefioy linea editorial paraatraer e interés
de este grupo cada vez
mas exigente, moderno e
innovador.

HISTORIA
Laprimerarevista CARAS
se publicé e 8 de mayo de
1988, sdlo cinco meses antes
de que sevotarael Plebiscito
enqueloschilenosdecidieron
volver a la democracia,
- contingencia que marco sin
i dudala historia de larevista.
oy N@g}gggg Fue iniciativade la periodista
o Verénical 6pez, sociacreadora
anteriormente de revista Cosas
y luego de revista Semana, en
Colombia, y El Sabado en El Mercurio. Laidea
fue abrir puertas que por muchos afios habian
estado cerradas a periodismo, pensando en un



lector moderno, interesado en diversostemas, y en

busca de una forma novedosa de acercarse a los

acontecimientos nacionades
e internacionales. Su
primera edicién, con
Juliette Binoche en la
portada, sblo tuvo agunas
paginasimpresas en color.
El equipo fundador
estuvo formado por Maria
Elena Wood, Rosario
Alvarez, Marianne
Mdiller, Ignacio Pérez
Cotapos, Elna Barros,
Pauline Kantor, Malu
Sierra, Elizabeth
Subercaseaux, Guy
Burgos, entre otros, al
alero de la entonces
Editorial Andina, que en
1992 pas6 a ser parte del conglomerado
internacional Editorial Televisa.

La revistahaevolucionado alo largo de su historia
Ha cambiado formato, disefio, papel y logotipo,
entre otros elementos. Sus portadas al principio
eran fundamentalmente internacionales, una
tendencia que se revirtié con el tiempo. Pero

[PORTADA)
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la diva que viene...

A

incluso en susinicios CARAS se atrevi6, y entre
las portadas de Carolina de Ménaco o Lady Di
dio espacio a fenémenos nacionales como las
duplas humoristicas de la Vicky y la Gaby, o de
AndrésRillény Julio Jung, en susmejorestiempos.
Larevistatambién hatenido que adaptarse alos
cambios del mercado. En sus comienzosy durante
muchos afos, las
celebridades
locales, sobretodo B
personajes de la LE
television, tenian 3
escasas tribunas. g
Hoy en dia, el \
fenémeno de la

farandula ha

planteado nuevos

retos. Los

televisiéony diarios
se han apropiado
de este mundo, pero afortunadamente CARAS
sigue adelante por la seriedad con que trata los
temasy porquelos“famosos’ conocen y respetan
laforma en que se abordan sus vidas, atravésde
textos responsablesy atractivos, y fotos creativas
de alto nivel estético.

Para eso cuenta con un staff periodistico de
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primera, liderado por su directora, y un equipo
comercia y de marketing exclusivo.

PRODUCTO

Revisa CARAS se presentacomo un referente socia
y cultural, que entrega contenidos de contingenciaen
forma entretenida, bajo un enfoque distinto.
Ademés, debido a su constante preocupacion por
ofrecer lamgor propuestadd mercado, hadesarrollado
unalineaespecid derevisastemdicas,
de circulacion gratuita, Caras Temas.
Un formato &gil, cdmodo deleer y un
atractivo disefio que al circular con
CARAS, llega a consumidores que
buscan excelenciay la mejor oferta
publicitaria del mercado. Larevista
Temas complementa el contenido
editorial de CARAS abordando
materias especificas con mayor
profundidad como salud, hijos,
hombres y autos, entre otros.

~ DESARROLLOS RECIENTES
La revista demostro una vez mas su liderazgo
a lograr, por primeravez en este mercado, una
alianza comercial con la mayor empresa de
retail de Chile, Falabella. Esto ha permitido
ampliar la cobertura y alcanzar nuevos
segmentos de lectores, que pueden adquirir la
revista a un precio promocional en todas las
tiendasalolargo
del pais.

PROMOCION
La promocion
general de la
marca se realiza,
por un lado, a
través de
campafas
publicitarias en
medios masivos,
gue buscan
informar sobre los
aciertos periodisticos que saldran publicados en
cada edicion. Por otra parte, existen los eventos
de corte exclusivo que realiza la revistay que
convocan alos lideres de opinién de nuestro pais,
apersongjes del mundo artistico, politicoy socidl,
y alos principales exponentes de la fardndula.
Igualmente, CARAS esinvitada permanentemente

a participar en innumerables actividades como
campeonatos de golf, lanzamientos de libros,
exposiciones de arte, celebraciones y
encuentros deportivos y culturales. Con
gran cobertura en nuestras paginas
sociales, éstas nos permiten llegar a un
publico diverso.

Una optima oferta periodistica y
publicitariaes, findlmente, lamejor forma
de promocién de CARAS. Nuestros
lectoresy clientes conocen esa garantia.

VALORES DE MARCA

CARAS es una revista de actualidad,
dinamica, variada, divertida, jugada,
original, osada, sofisticada, universal y
local, que toca temas sobre el Chile de
hoy, proyectiva, noticiosa, reflexiva, caza
tendencias, profunda, inteligente y
moderna. También su graficale entrega
un valor agregado, con constantes
actualizaciones en disefio.

Es una publicacién que genera seriedad,
confiabilidad y gran fidelidad entre sus lectores.

LO QUE USTED NO SABIA
SOBRE CARAS

e Las mujeres con mas portadas en revista
CARAS: Cecilia Bolocco (16), Raquel
Argandofa (16), Lady Di (15), Carolina
de Mdnaco (13) y Eli de Caso (13).

e Mas de 12 millones de personas han sido
retratadas en las paginas sociales de la
revista en sus 19 afios.
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