== BATTERY ==

MERCADO

Las bebidas energéticas son originarias de
Asia, introduciéndose a mediados de los 80
por primeravez en Europa, irrumpiendo fuer-
temente este mercado. Desde sus inicios, su
tasa de crecimiento haido en aumento, aproxi-
madamente en un 60 por ciento afio a afio.
Un porcentaje cercano al 60 por ciento se
comercializa en el mercado tradicional y el 40
por ciento restante en el no tradicional, tales
como pubs, discotecas o restaurantes. Battery
esta enfocado a personas entre 16 y 35 afios
de edad, gente moderna que se atreve a probar
nuevas sensaciones, incorporando las tenden-
cias europeas imperantes en el mercado.

AM311ve o

33CL
e FLOZ

ENERGY DRIN

KEEPS YOU GOING

como la marca lider del mercado en cuanto a
calidad y efectividad del producto respecto a
los de la competencia

LOGROS

Battery fue la primera bebida energética lan-
zaday producida en Finlandia en el afio 1997,
posi cionandose répidamente dentro de las tres
marcas mas importantes a nivel mundial, ya
gue se logro crear una gran bebida estimulante,
de agradable sabor y gran efectividad. En Chile,
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Battery nacié para consumidores sanos que
ocasional mente requieren de més energia tanto
para sus jornadas de trabajo como para sus
actividades fisicas y deportivas. Contiene ca-
feinay guarana, que funcionan como estimu-
lantes, ademés de variadas vitaminas que ayu-
dan a aumentar laresistencia fisicay mental
bajo condiciones de alta exigencia.

En 1998 seincorporaalaférmuladel producto
lataurina, un aminoacido que cumple también
la funcién de estimulante. A partir de esta
fecha, Battery comienza a internacionalizarse,
abriendo nuevos mercados alrededor del mun-
do, tales como Suecia, Noruega, Reino Unido,
Canada y Hong Kong, entre otros, sumando
mas de 30 paises a la fecha.
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Existen diversas marcas de bebidas energeéticas,
pero las que logran mantenerse en el tiempo
no son mas de tres, ya que pequefias marcas
gue aparecen en el mercado, desaparecen con
la misma rapidez con que ingresaron.
Battery fue lanzada al mercado en Finlandia
el afio 1997, ganando adeptos en todas partes
del mundo. Hoy en dia se comercializa en mas
de 30 paises, consolidandose como una de las
marcas mas preponderantes dentro de la cate-
goria.

En Chile, Battery es considerada y percibida
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Battery fue la pionera en el mercado, obtenien-
do grandes resultados y captando dia a dia mas
adeptos.

HISTORIA

Battery fue creada en el afio 1997 por la com-
pafiila mas antigua de la industria de cervezas
y bebidas de los paises nérdicos, OY SINE-
BRYCHOFF AB, empresa con més de 189
afios de prestigio.

PRODUCTO
Battery eslabebida energética de procedenciafin-
landesa méas poderosa que hoy en dia se puede
comercializar legalmente en Europa.

Battery es utilizada para obtener un rdpido e instan-
téneo efecto estimulante tanto en & cuerpo como en
la mente, lo cua ayuda a combatir y eliminar la
fatiga aumentando la resistencia fisicay mental.
Battery esenergialiquidacreadabgjo lacombinacidn
de cafeina, guarand, taurinay vitaminas del com-
plgo B. Laférmuladd producto varia dependiendo
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de las regulaciones legales de cada pais, pero su
sabor y efecto estimulante es inalterable en todas
partes.

Battery es una bebida analcohdlica que contiene 50
por diento més de energiaque unabebidaconvenciond.

DESARROLLOS RECIENTES

El mercado sudamericano esta en susiniciosy es
muy prometedor para este tipo de producto. Battery
llevasaisafiosen d mercado chileno, consolidandose
como unamarcapremium por lacdidady efectividad
del producto.

Actua mente podemos encontrar disponible lanueva
versién Battery Gingered, la cual estd enfocada al
publico que encuentramuy fuerte el sabor tradiciona
delas bebidas energéticas. Estaselogrd incorporando
€ jengibre alaformulatradiciona, manteniendo asi
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intacta la efectividad del producto, ofreciendo una
nueva alternativa de sabor a consumidor.
Proximamente se encontrara disponible la nueva
version Battery Sugar Free, la cual mantiene la
mismaférmulaorigind, pero contan sdlo 17 caorias.

PROMOCION

Battery esunamarcainternaciona que por suimagen
visua se da por entendida en todos los idiomas y
culturas. Su color distintivo negro con dorado la
hace resaltar enormemente, asemejandose a una
bateria, marcando asi una clara diferenciacion res-
pecto delas otras marcas.

Gran partedel éxito que hadcanzado Battery inter-
nacionalmente se debe a su concepto Unico. Su
imagen y disefio excepciona esrepresentan unacarga
deenergia
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Cabe mencionar que Battery es auspiciador oficial
del equipo de Férmula 1 AT&T WILLIAMS.
Algunos de los medios utilizados por lamarca para
promocionarse son: television, radio, via publica,
actividades deportivas e Internet.

En Mayo de 2003, Battery trgjo aChilea maximo
exponente del Rally Mundial, € piloto finlandés
cuatro veces campedn del mundo, Tommy Makinen,
quien es auspiciado internacionamente por lamarca
y quien brindd una exhibicion para 30 mil personas
enlaElipse del Parque O'Higgins.

VALORES DE LA MARCA
Battery es una fuente de energia, por lo que su
mensgje es claro y simple: “Energia Liquida’.

LO QUE USTED NO SABIA

SOBRE BATTERY

e En enero del 2001 es lanzada en Chile
“Battery”, laprimera bebida energética del
pais, la cual ingresa con gran polémicaal
mercado.

e El guarana, uno delos ingredientes primor-
diales de Battery, es utilizado en Brasil
para mantenerse derta, ademas de eliminar
la fatiga y combatir el cansancio.

e Lamodaanivel internaciona es mezclar
su bebida alcohdlica favorita con Battery.

o Www.batterydrink.com
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