MERCADO

El mercado de alimentos en Chile es altamente
competitivo, con la presencia de empresas multi-
nacional es que cuentan con reconocidas marcas
anivel internacional, y entre las que Watt's, de
carécter nacional, ha logrado ocupar un lugar
privilegiado.

Un mercado sumamente desarrollado, con actores
consolidadosy que esta4 evolucionando hacia el
consumo de alimentos mas saludables, en el que
el segmento especifico de productos derivados
de frutas muestra un nivel de crecimiento impor-
tante, debido a sus caracteristicas naturales y
nutritivas.

Watt’s se ha volcado al desarrollo de productos
derivados de frutas de gran calidad y halogrado
liderar el mercado en lamayoriade las categorias
en las que participa

Lamarcaseinicié con las mermeladas, categoria
en la que hoy es el lider indiscutido con una
participacion de mercado cercana al 35%. Lo
mismo ocurre con el segmento de néctares en el
gue supera el 40% y se algja de sus principales
competidores impulsando el incremento de la
categoria, que muestra un crecimiento de dos
digitos en los dltimos dos afios, superando los
150 millones delitros anuales. En ambos mercados
muestra la mayor variedad de innovacién en
sabores a disposicion del consumidor.
Watt's también lidera los mercados de dulces y
concentrados de frutas y, ademés, crece rgpida-
mente en bebidas de fruta, una categoria que lanzo
hace dos afios. Como marca también participaen
productos derivados del tomate, como salsas de
tomate y ketchup. Asi se posiciona como unade
las marcas mas completas y consolidadas en el
segmento de productos derivados de frutas.

LOGROS

El liderazgo y permanencia que Watt’ s ha alcan-
zado en el mercado es el principal logro de la
marca, Yy es el resultado de una dosis justa de
tradicién e innovacion. La preocupacion perma:
nente por desarrollar nuevos productos, la gran
variedad de sabores, la calidad de sus materias
primasy el secreto de tradicionales recetas le han
permitido contar con la preferencia de consumi-
dores nacionalesy extranjeros.

Gracias a sus exportacionesy ala produccién de
sus filiales en el exterior, los productos Watt’'s
estén presentes en arededor de 15 paises de todo
el continente americano, como EEUU, México,
Ecuador, Venezuela, Brasil, Guatemala, Arubay
Panama, entre otros.

Ademaés, con el lanzamiento de los primeros
néctares envasados en Chile, Watt'sfuee creador
delacategoria, en laque hamantenido un histérico
liderazgo.
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HISTORIA

Watt's es una marca con una larga tradicion y
prestigio en € pais. Sus origenes se remontan ala
décadadel 30 cuando la Sra. Nelly Styles de Waitt
decide enfrentar la grave crisis econémica que
afectabaa mundo, y a Chile en particular, con la
mejor de sus armas. sus mermeladas caseras. Con
el secreto detradicionales recetas y lamejor fruta
monté un pequefio negocio a quellamaria“Waett's
home made jams & jellies’.

Pronto, la fama de sus mermel adas se expandiria
por todo Chiley &l negocio comenzaria a crecer.
Lamarcafue registrada en unaformasimplificada
y como ya estaba siendo conocida, asi nacio
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“Watt's’. Laindustrializacion y ladiversificacion
no se hicieron esperar, alas mermeladas se sumé
un nuevo producto que se convertiria en uno de
los més emblematicos de Watt's: los néctares.
Damasco, durazno y pera fueron los primeros
sabores de este nuevo producto, Unico de su tipo
en Chile. Un lanzamiento que también marcaria
otras caracteristicas, como lacapacidad deinnovar
y marcar tendencia en e mercado, que han acom-
pafiado alamarcadesde susinicios.

Fue apartir de ladécadadel 80 que laindustriali-
zacion, diversificacion y crecimiento acanzaron
grandesescdasy llevaron alamarcaaun posicio-
namiento de primer nivel, que se haido acrecen-
tando afio a afio.

Latrayectoria que Watt' stiene hoy en e mercado
es reconocida por los consumidores, quienes la
asocian con calidad, sabor y 1o mejor de lafruta
Ademés, cuentacon € respado deWatt'sS.A, una
de las empresas de aimentos més grande del pais
gue cuenta con prestigiosas marcas como Chef,
Belmont, Loncoleche, Calo y Surefia, entre otras.

PRODUCTO
Watt's es fruta y los consumidores |o saben muy
bien. Unamarca que haido innovando permanen-
temente, en especia, con nuevos productosy sabo-
res derivados de lamegjor fruta.
Los productos Watt’s se elaboran en una de las
plantas mas modernas de Sudamérica, con tecno-
logia de Ultima generaci én que asegura un proceso
estandarizado y total mente aséptico. La e aboracion
de alimentos es un area altamente sensible y de
gran responsabilidad. Asi lo ha
asumido Watt’s y es por eso
gue cuenta con rigurosos
controles de calidad en cada
una de las etapas de pro-
duccion, desde la recep-
cion de materias primas,
pasando por la elaboracion,
almacengje y distribucion,
hasta llegar al punto de
venta.
Actualmente, los consumi-
dores pueden encontrar una
gran variedad de productos
Watt's en sus distintos sa-
boresy formatos. Productos
paraendulzar desayunosy
postres como mermeladasy
dul ces, productos sdludables
y naturaleslistos para servir
como los jugos 100% que
entregan soluciones répidas
para la vida moderna, al
igua quelas pulpasdefruta,
salsasy ketchup.



Parallevar, Watt's ofrece toda su linea de jugos y
bebidas de fruta en formatos individuales, que se
adaptan alaedad y gustos de |os consumidores.
Hay un producto Watt' s paratodos, incluso para
quienes quieren sentirse cada dia mejor. En
respuesta a la tendencia de | os chilenos de
cuidar susaudy versehien, desde hace siete
afios Watt' s cuenta con una gran variedad
de productoslight, que permiten mantener
lalineasin sacrificar € sabor y con todas
las propiedades naturales de la fruta.
Los formatos también son una pre-
ocupacion paraWat's, quedesarrolla
permanentemente envases y ta-
mafios que se gjusten de lamejor
formaalas distintas situaciones
de consumo, como € individua
con sus formatos de néctares y
bebidas en 200cc, 250ccy 300cc
0 el consumo familiar en sus
tamafiosde 1Lty 1,5Lts.

Al igual que con las mermeladas, que cuentan
con alternativas de potes, frascos y sachets, de-
pendiendo del requerimiento del consumidor.
Estos son algunos de los productos Waitt' s que
pueden disfrutar todos los integrantes de la
familiadentro y fueradel hogar.

desarrollada en €l pais, ya que hasta e momento,
las bebidas eran percibidas como refrescantes pero
artificiales y 1os néctares como naturales
pero que no quitaban lased. Ice
Frut encontrod la solucién aeste
dilemay rapidamente gano su
lugar en & mercado.
4 Origindmente, € producto selanzd
/ s6lo en un novedoso envase prisma
I d / / de 250 ml. que permitia consumirlio
'J 9 en cualquier momento u ocasion, pero
’ "v/ lademandano se hizo esperar y a poco
..*,;J; " andar nacié un nuevo formato de 1 litro
parallevar alos hogares.
Lainnovacién también pasa por €l sabor.
Los productos Watt's se han caracterizado
4 por ofrecer unagran variedad de sabores, que
e van mas alladelos tradicionales. Es asi como
a las clasicas mermeladas de mora, durazno o
frutilla, entre otras, se suman los recientemente
lanzados sabores Frutas del Sur y
Guinda Acida, que también
cuentacon unaversion light.

PROMOCION
LafortaezadelamarcaWeatt's
y su alta recordacion por parte

de los consumidores, en parte,
se debe a su consistente presencia

en los medios de comunicacion
posicionando aWatt'scomo lamejor
fruta
El fuerte desarrollo de promociones
dirigidas a distintos tipos de publico
captan las necesidades de cada grupo de
consumidores y se comunican en los me-
dios mas apropiados seguln el segmento al
gue estan dirigidos.
Pero la marca no solo se construye a través
de los medios masivos de comunicacion, laten-
denciaindica que cada diala decision de compra
se toma mas en el punto de venta. Es por eso
gue Watt's sale al encuentro del consumidor y

DESARROLLOS RECIENTES
A través del desarrollo de productos,
historicamente Watt’s ha marcado
tendenciay se hatransformado en un
referente parael mercado delasfrutas.
Una de las innovaciones més re-
cientes ha sido € desarrollo de la
bebidadefrutas|ce Frut. Unabebida
ided paralosconsumidoresjévenes,
basada en |as propiedades delafruta
pero con unafuerte innovacion en sabores
especialmente desarrollados para los jévenes y
ademas, con propiedades totalmente refrescantes,
en especial, S setomabien helada.

Se trata de una categoria que no se encontraba

ha desarrollado un area interna especializada en
la promocién en los lugares de compra.
Las campafias de Watt’ s han sido publicamente
reconocidas y premiadas por |os resultados ob-
tenidos. Cabe destacar el premio Effie de Oro,
en la categoria Lanzamientos, que recibi6 Ice
Frut en 2004 por la efectividad de su campafia.

VALORES DE MARCA

Desde sus inicios, Watt’s mantiene su posicio-
namiento de marca experta en frutas, con pro-
ductos con el mejor sabor, calidad y variedad
del mercado, que permite que los consumidores
lasigan prefiriendo.

Watt's es una marcafamiliar, actual y cercana,
ya que existe un producto para cada uno de sus
integrantes.

LO QUE USTED NO SABIA

SOBRE WATT'S

e Enlos origenes, la sefiora Nelly Styles de
Weatt dudo si dedicarse a la fébrica de
chalecos 0 alaelaboracién de mermeladas.
Por suerte, sigui6 adelante con sus ricas
recetas.

e El nombre Watt's viene de la abreviacion
de las mejores mermel adas caseras “Watt's
home made jams & jellies’.

e L os primeros néctares del pais los elabord
Watt's.

e Watt' sesunamarcacien por ciento chilena
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