MERCADO

El Mercurio ocupaun lugar destacado en d acontecer
nacional. Su nombre se vinculaala generacion de
opinion plblicay alaidea de un medio creibley
profesional, que marcala pauta.

Snir méslgos, un estudio tracking demarcaAdimark
realizado en marzo de 2006 muestra que € 52 por
ciento deloschilenos opinaque ésteesd diario més
importante del pais.

Cada semana, més de 402 (1) mil personasloleen
en busca de lamegor informacion sobre los acon-
tecimientos nacionales, internacionales, de la
economia, finanzas, sociedad, salud, espectéculos,
deportes, cultura, educacion y tecnologia.

En la actualidad, tiene més
de 120 mil ho-
gares suscritosa
nivel naciond y,
ademés, es lider
indiscutido en
circulaciéon nacio- - -
nd e diadomingo, =

con 260.108 gjem- -

plares (segin una
auditoria de KPMG
del primer semestre de
2006) y més de 623 (1)
mil lectoresdominicaes.
Algunosdelosprincipaes
atributos que diferencian
aEl Mercurio de Santiago
de sus competidores son la
grandiversded detemasque s \\\“ d\‘
tratay también lacalidad in- ¥
formativaque entregadiaadia

a través de sus paginas.
Junto a eso, cobran vital im-
portancia la credibilidad y
oportunidad de lancticia, laseg-
mentacion de los contenidos, una
circulacion que asegura efectividad
publicitaria, laactualizacion permanente, larelacion
estrecha con su publicoy  apoyo alas actividades
de lacomunidad.
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Tras 106 afios de vida, El Mercurio de Santiago ha
adquirido d caracter deingtitucion. Se presentacomo
€l mas importante medio de circulacion nacional y
alavez, como € més avanzado tecnol Ggicamente.
Asi, e diario tiene su complemento en internet con
Emol, d portd lider en Chile con mésde 4,0 millones
de visitas Unicas y méas de 236 millones de page
view mensuales, segin |os antecedentes entregados
por laAsociacion de Medios en Internet (AMI) en
agosto de 2006.

Paralograr que Emol se convirtieraen e sitio mas
leido ddl pais, sehadesarrollado ademésdd contenido
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delosdiarios El Mercurio, Las Ultimas Noticias, La
Segunday Diarios Regionaes, unaampliagamade
contenidos, incluyendo noticias en tiempo real,
canales dedicados a la mujer, alos jovenesy la
familia, servicios de utilidad publica, avisos clasifi-
cados y Club de Lectores. También se han puesto
en marcha &reas de interactividad, que permiten
poner atencion alos lectores y alas oportunidades
que les ofrece latecnologia
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inverside mds rentable
para chilenos on 2006

El profesionalismo en su
actividad y lapermanente
actualizacion, han hecho
gue El Mercurio hayasido
merecedor de numerosos reconocimientos. Uno de
los masimportantesfue e premio especial 50 afios
|care (2003), entregado por su trascendencia histérica
y € aporte continuo a desarrollo socia, palitico y
econémico dd pais.

Un afio después, en 2004, esta empresa entré al
Marketing Hall of Fame (Chile) como “Gran Marca
Clésica’, lamaxima distincién alatrayectoria de
las grandes marcas nacionaes.

HISTORIA

El Mercurio de Santiago se fund6 € 1 de junio de
1900. Su primera edicion tuvo un tiraje de nueve
mil copias. En sus seis paginasincluy6 noticias de
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la capital, provincias y telegramas del extranjero.
La publicacién fue, en susinicios, un vespertino.
Sin embargo, en 1902 se transformd en matutino.
Entre los hitos de sus primeros afios destacan la
publicacion por primeravez en € pais de unapagina
de informacion hipica, la fundacion de la Revista
Zig Zag, laedicion dela primerailustracion acolor
y d lanzamiento delarevista Sucesos con vidasocid,

nacimientos'y necrologias.
Tras lamuerte de Agustin Edwards Mac Clure, en
1941, su hijo Agustin Edwards Budge asumié como
presidente delaempresa, destacdndose por encabezar
una gestidn que se caracterizo por su empuje'y
capacidad empresarial.
Desde 1956 a la fecha,
Agustin Edwards Eastman
tomo la direccion de laem-
‘] presa manteniendo lacreati-
e idad y dinamismo que sus-
tentalaposicion actua deesta
entidad periodistica. Durante
este periodo, la casa matriz de
El Mercurio se tradadé desde
/' sutradicional edificio de calle
“4  Compaiiia, en d centro de San-
tiago, hastaAvenida Santa Maria,

en Vitacura

El diario ha evolucionado con el
paso del tiempo para adecuarse a
losintereses y gustos de la pobla
cion, pero siempre ha mantenido
unavision editoria marcada por la
seriedad para presentar las noticias

y opiniones.
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PRODUCTO

El Mercurio entrega dentro de sus
paginas una mirada profunda, propor-
cionando € contexto, |0s antecedentes
histdricos, las interpretaciones de los dife-
rentes observadoresy las potenciaes pro-
yecciones de lanoticia, todo esto paraque
suslectores puedan comprender caba mente
los acontecimientos.
Hoy, puede afirmar con propiedad que es e diario
més completo del pais. En é tienen cabidatodoslos
grupos sociodemogréficos. Este periddico resulta
interesante paralos hombresy mujeres, sean éstos
profesionales o duefias de casa; paralas madres de
familia que trabajan y para los jovenes; para los
padresy los hijos.
En laactudidad, ofrece a suslectores mas de ocho
cuerpos durante la semana: A; B “Economiay
Negocios’; C “El Pais’; D “Reportaes’; E “Artes
y Letras’; cuerpo"F' Espectéculos; D “ Automoviles',
y G “Avisos Clasificados’.
Semana mente publica revistas rel acionadas con: €
campo (Revistadd Campo), temasde mujer (Revisa



Ya), jévenes (Ya Joven), nifios (Timén), ciney
espectacul os (Wikeén), decoracion (Vivienday De-
coracion), reportgjes de actualidad (EI Sabado),
turismo dentro y fuerade Chile (RevistaEl Domingo,
EnVige) y laRevistadd Deporte.

Ademés, El Mercurioesel medio oficid end proceso
de admision alas universidades chilenas, entregando
alos jovenes toda la informacion necesaria para
preparar y rendir laPSU.

De estamanera, laempresahaasumido un compro-
miso con sus | ectores, quienes cada mafiana buscan
en sus paginas una mirada profunda sobre los acon-
tecimientos mundialesy nacionaes. También existe
un compromiso con sus avisadores, con aquellas
empresas grandes, medianasy peguefias que confian
endlaparallegar asusclientesy paraabrir nuevos
mercados.

DESARROLLOS RECIENTES

Unade las prioridades de El Mercurio es acercarse
cada dia mas a sus lectores, alos jovenesy ala
familia.

En estavia, seintrodujo una serie deinnovaciones
a“El Mercurio de los Estudiantes 2006", concurso
dirigido a aumnos de 7° basico a 1° medio, que
congsteen lacreacion de un diario, dondelos grupos
Se organizan asumiendo funciones de periodistas,
disefiadores, reporteros graficos y director.

PROMOCION

Cada dia El Mercurio desarrolla més formas de
contactarse con suslectores. En este sentido, € Club
de Lectores, que se cred en 1985,

cumple una labor fundamental,

através de la
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organizacion de unaserie de actividadesy beneficios,
que disfrutan més de 240 mil sociosanive naciond.
L os esfuerzos por ofrecer aternativas novedosas,
entretenidos panoramas, cursos, seminariosy taleres,
y productos de calidad, son constantes. Es por eso
que ser partedel Club setraduce, entre otras cosas,
enmegorar lacaidad devidaa participar en activi-
dades de recreacion, adquirir conocimientos cultu-
rales, comprar con descuentos especiaes, vigar y
sdir.
Los Ultimos afios han sido particularmente exitosos.
Se superdé lameta de los 240 mil socios, se aorieron
nuevas Casas Club, sefortaecieron las actividades
en regiones, y aumentaron considerablemente las
de Santiago. Anualmente se realizan cerca de mil
convenios de beneficios para los suscriptores del
diario en areas tan diversas como espectaculos,
restaurantes o ventas especiaes, 1o que permite que
durante el afio 500 mil personas utilicen dichos
beneficios.
En ¢ rubro de los Avisos Econdmicos Clasificados
también ha habido una serie de novedades. Este es
uno de los sectores més exitosos de El Mercurio.
Actualmente, se publican més de 240 mil avisos
mensuaesy hay més de 320 clasificaciones. Por lo
mismo, se decidié darle un nuevo impulso a esta
seccion, através de unanovedosa campafia publici-
tariamultimedia que comunica la gran efectividad
quetiene avisar en esta seccion.
Los Econdmicos Clasficados de El Mercurio tienen
€l 90% de participacion en € mercado delosavisos
cladficados en prensay, ademés de ser unimportante
intermediario para comprar, vender y arrendar,
se ha posicionado como una valiosa fuente de
informacién para distintos sectores de la eco-
nomianacional.

VALORES DE MARCA

Desde su nacimiento, El
Mercurio hasido € re-
| ferente noticioso para
toda la sociedad chilena.
A lo largo de la historia,
hatenido unamiradasobre
& mundo consistente, que
se mantiene en el tiempo.
Como prueba de ello, un
e || estudio de Brand Asset Va
= | luator (BAV) realizado en
% o == 2005 demostré que laimagen
que El Mercurio representase
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relacionacon ladtacdidad, marca pregtigiosa, megjor
en su categoria, sincera, confiable y tradicional.
El mismo estudio situaba a El Mercurio dentro de
|as mismas 40 marcas més importantes de Chile, a
medir indicadores como familiaridad, estima, rele-
vanciay diferenciacion. El estudio también afiadia
que este diario tiende amantener su sdlida posicion
deliderazgo en todos | os pilares de marca, ganando
especidmente en relevanciay estima. También que
U presenciaes dlidaatravés de todos|os ssgmentos
sociodemogréficos.

Ademas, El Mercurio provoca percepciones de
imagen de marcamuy fuertesy establesen e tiempo.

El estilo, dinamismo y la calidad de “Unica” son
agunosdelosfactores que practicamenteno muestran
cambiosatravés delos afios.

Uno delas mayores méritos paraconstruir etamarca
esquehasabidoir con lostiempos, sobreponiéndose
atodo lo que inicialmente aparece como amenaza.

(1) Promedio lunes a domingo, Fuente Kantar Media Research
abril-junio 2006.

LO QUE USTED NO SABIA SOBRE

EL MERCURIO

e Desde que seinstaur6 el Premio Nacional
de Periodismo, en 1954, la distincion ha
sido otorgada a 78 personas. 28 de €llas
han trabajado en alguno de los diarios de
la empresa El Mercurio SAP.

e Loscamionesde El Mercurio recorren mas
de dos millones de kilémetros al afio, lo
gue equivale adar 58 vueltas alrededor del
mundo o tres vigjes deida y vueltaala
luna.

e Las prensas imprimen 128 millones de
giemplares, entre El Mercurio, La Segunda
y Las Ultimas Noticias. Cuatro diarios por
cada segundo del afio, y si se pusiera un
gemplar al lado del otro, se podria dar la
vueltaalaTierra
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