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MERCADO
Con 150 afios de historia y
tradicion, esla Unicavifia que
contintaen manos de lamisma
familia desde su creacion. Con
una combinacion perfecta de
experiencia y modernidad,
Cousifio Macul produce
250.000 cgjasd afio, delas
cuales aproximadamente
e 60% se exportaamas
de 40 paises del mundo,
logrando una solida
presencia 'y reconoci-
miento por lacalidad de
sus productos tanto en
Chile como en el ex-
tranjero.
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LOGROS

Mantener durante siglo
y medio un estandar
indiscutibleenlacdidad
desusvinosy alavez,
consumidoresfidesala
marca es uno de los
grandes orgullos de
VifiaCousifio Macul. Es
latnicavifiachilenaque
sigue en manos de la
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misma familiaque lafundd y através de sus seis
generaciones, los Cousifio han enfrentado diversos
desafios jugando siempre un rol vital en las deci-
siones estratégicas de la vifiay estando presentes
end diaadia

Lafamilia Cousifio no sdlo ha sabido mantener la
vigencia y posicionamiento de su marca, sino
también ha sabido adaptarse a los gustos de los
consumidores y los tiempos que corren, como 1o
demuestralareciente inauguracion de su segunda
bodega en Buin con 275 hectéreas plantadasy un
ato estandar tecnol 6gico.

HISTORIA

Don Matias Cousifio Jorquera, un destacado empre-
sario minero eindustria, también seintereso por €
desarrollo delaagricultura. Paradlo compré tierras
enlosvalles més fértiles, adquiriendo las haciendas
de El Marco en Mdlipillay de Macul en Santiago.
Labodega fue establecidaen 1856 y en 1863 L uis,
hijo de Don Matias, junto a su mujer Isidora Goye-
nechea, hicieron unlargo vigeaFranciaparaestudiar
losvifiedos y bodegas de Burdeos. Durante ese afio,
y antes de que la plaga de la filoxera atacara los
vifiedos europeos, compraron estacas de Cabernet
Sauwvignon, Merlot, Sauvignon Blancy Chardonnay,
entreotras.

Unavez que estas cepas se establ ecieron en Macull,
se han reproducido anualmente, para mantener e
materid genético origind. Cond proceso desdleccion
masal, |os descendientes de estas vides crecen en
los vifiedos de Buin'y Macul, con la garantia de ser
un materia Unico.

PRODUCTO

VifiaCousifio Macul cuenta con doslineasdevinos.
Lalineareserva esta compuesta por “Finis Terrag”,
“Antiguas Resarvas’, “Don Matias’ y € exclusivo
“Sauvignon Gris’; mientras que “Dofa Isidora’,
“DonLuis’ y “Gris’ formanlalineadelosvarietdes.
El 70% de los vinos producidos por la bodega,
corresponden acepastintasy € cultivo del vifiedo
se redliza a través de un exigente manegjo para la
obtencion de vinos de dta calidad.

Cabe destacar quelos vinos de Vifia Cousifio Macul
provienen de uno de los valles més preciados del
pais, € Alto Maipo, que con sus 2800 knr , hasido
cuna de los mas grandes tintos de Chile. Con una
fuerte influencia de los vientos de la Cordillera de
los Andes moderando |as temperaturas, pueden
obtenerse granos concentrados y mayor fineza en
lostaninos, ademés delas particulares caracterigticas
gue le otorgan los minerales provenientes del agua
del rio Maipo.

DESARROLLOS RECIENTES
Vifia Cousifio Macul estade fiesta, por lo que gran




parte de su imagen se havisto renovada. Es €l caso
de “Don Matias’, un vino emblemédtico que con
nuevo estilo enoldgico y una presentacion a tono
con los nuevos tiempos, se vistié de gala para
satisfacer las exigencias de los consumidores.
Dentro de los festejos fue inaugurada la nueva
bodega ubicada en Buin en una propiedad de 300
hectareas que cuenta.con lasvariedades Chardonnay,
Sauvignon Blanc, Sauvignon Gris, Rieding, Merlat,
Cabernet Sauvignon, Syrah, Mabec, Cabernet Franc
y Petit Verdot, con un 75% de cepas tintas.
También, se agreg6 el Merlot como un nuevo

integrante a la linea Antiguas Reservas.

PROMOCION

En forma permanente Vifia Cousifio Macul lleva
a cabo el desarrollo de canales de distribucion
asegurando una significativa presenciaen €l mer-
cado de origen. Realiza campafias publicitarias
destacando los valores y el mundo de la marca,
dentro de las cuales, se destacala campafia actual
que conmemoralos 150 afios de vidade laempresa.
Adicionalmente se desarrolla un intenso plan de
relaciones publicas orientado afomentar € turismo

hacialavifiay alaactualizacion de lainformacion
de todo lo referente a nuestros productos.

VALORES DE MARCA

Vifia Cousifio Macul es percibidacomo una marca
clasica, asociada a un producto de alta calidad y
clase mundid, de nicho y que hasabido reflgjar su
trayectoriaen e mercado, logrando que los consu-
midores tengan una buena experiencia con sus
productos. Es muy interesante cdmo Cousifio Macul
ha sabido mantener através de décadas su posicio-
namiento como marca relevante y estimada.

LO QUE USTED NO SABIA SOBRE
VINA COUSINO MACUL

e L acentenaria bodega ubicada en Macul es
considerada una de las més eficientes del
mundo. Fue construida en 1870 por una
firma de arquitectos franceses que usaron
cal y canto (mezcla de arena y clara de
huevo) para su construccion. Se ubica a
siete metros bajo tierray cuenta con mura:
Ilas dobles por donde circula €l aire para
crear un sistema de ventilacion pasiva,
garantizando una temperatura constante de
14° y una humedad del 75%.

Aproximadamente unas 12.000 personas
al afo visitan las instalaciones de Vifa
Cousifio Macul, ubicadas en Avda. Quilin
7.100, comuna de Pefialolén. Durante €l
tour se recorren las antiguas bodegas y el
sétano donde se maduran los vinos en
barricas. Luego, hay una degustacién de
los mejores vinos de la Vifia
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