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MERCADO

Com 36 anos no mercado, a Transamérica que

nasceu apenas como uma radio, expandiu seu foco
de atuacdo e hoje se tornou a maior rede de radio
FM do pais, com produtos que vao além da trans-
missao radiofénica. Nos Ultimos anos a marca
diversificou a sua programacao e lancou produtos
segmentados com expressiva atuacado na internet,
no setor de e-commerce, mobile, e download legal
de musicas. A Transamérica é considerada uma
multiplataforma, levando entretenimento, infor-

macao e servicos aos ouvintes e consumidores.

PRODUTO

Possui trés formatos diferentes de programacao
implantados a partir de 2000, segmentando a
Transamérica em trés portadoras: Pop para o seg-
mento jovem, Hits voltada ao segmento popular e
Light para um segmento adulto e qualificado.
Com uma programacao diferenciada, a Tran-
samérica inspirou outras redes de radio. Um
exemplo é o programa “Estddio ao Vivo”, a atracdo
foi premiada duas vezes pela Associacao Paulista
de Criticos de Artes (APCA) como “Melhor Progra-

ma de Musica ao Vivo™.

A emissora é uma das poucas da América La-
tina com estrutura para este tipo de programacao
e recebe os principais astros da musica nacional e
internacional desde 1990.

A programacao esportiva é outro trunfo da
Rede Transamérica ha alguns anos. Com des-
taque para as grandes transmissdes nacionais e
internacionais dos principais campeonatos de fu-
tebol, com ampla cobertura de sua equipe de pro-
fissionais especializados. Além das duas
Ultimas Copas do Mundo, a radio
também esteve presente nas ul-
timas trés Olimpiadas.

Outro destaque éa Tran-
samérica  Internacional,
que nasceu em 2005, fru-
to de uma parceria com a
empresa Voix Japan In-
corporated, que levou a
marca para o Oriente: a
Transamérica Japan, pri-
meira investida da Tran- =
samérica Internacional. A —_—
programacao que os japone-

ses recebem ¢ uma mescla de

dois dos trés formatos ja existentes no Brasil, além

de uma programacao local.

VALORES DA MARCA

Atenta as novas tendéncias da internet e o facil
acesso e disseminacdo da musica no universo
virtual, a Transamérica em parceria com a iMu-
sica, empresa latino-americana pioneira em so-
lucdes de distribuicao comercial de midia digital,
lancou o portal Mercado da Mdsica. Trata-se do
mais completo e variado catadlogo de musicas
para download do Brasil e um dos maiores da
América Latina. O produto disponibiliza aos seus
usuarios mais de 900 mil cancdes de todos os gé-

neros para download legal.

EVOLUCOES RECENTES

Além da forca no radio, a Rede Transamérica é
pioneira em outros negdcios que vao além do
dial. O Directimidia é um deles. O produto é a
mais avancada alternativa de midia direta, desen-
volvida para estabelecimentos comerciais, como
shoppings, hotéis, restaurantes e lojas de depar-

tamentos, por exemplo.

Outra investida da emissora € o portal de com-




pras Transhopping: um site de busca de precos
que une a funcionalidade e agilidade da internet
com a forca da marca Transamérica. Ao todo, o
consumidor pode pesquisar em cerca de 21 mil lo-
jas e 7 milhdes de produtos, que vao desde racoes
para caes ate iméveis.

Além disso, a ferramenta oferece vantagens
gue nao sdo encontradas quando a pesquisa de
produtos ocorre da forma tradicional. As compras
efetuadas em lojas cadastradas no Transhopping
podem ser pagas de varias maneiras para facili-
tar o consumo de seus usuarios. Um novo foco da
Transamérica é a comunicacdo mobile, o Trans-
mobile, onde vem criando contetdos exclusivos e

promocoes interativas para celular.

COMUNICACAO

A Transamérica esteve presente em grandes
shows como o "Hollywood Rock | e II e foi a radio
oficial de turnés de artistas como Michael Jackson,
Madonna, Paul McCartney, Bon Jovi, U2, David

Bowie e Rolling Stones. Recentemente fol eleita a

Unica rédio oficial no Brasil a promover o filme so-
bre Michael Jackson, “This is it".

No setor de promocoes, a Transamérica tam-

bém obteve marcos importantes para a histéria

do radio brasileiro.

Eventos criados, desenvolvidos e realizados
pela Transamérica também fazem parte da trajeto-
ria de sucesso da emissora. Exemplos disso sdo o
‘Transamérica Live’, nos anos de 1990, 1997 e 1998
e o Transamérica Live Park’, em 2000, além do
projeto “Super Verao Pop Transamérica” realizado

nos Ultimos anos nas principais praias do Brasil.

HISTORIA

A primeira Transamérica foi inaugurada em
Recife -PE, no dia 22 de agosto de 1973. Aemis-
sora era dirigida ao publico adulto qualificado.
Na época, todos os programas eram gravados,
incluindo a locucao.

Gradativamente, a partir de 1984, as emissoras
Transamérica passaram a transmitir localmente
ao vivo sua programacao, atendendo as neces-
sidades especificas de cada mercado.

Dessa forma, as pracas executavam sucessos
dirigidos ao publico A, B e C, de 15 a 29 anos, com

algumas variacdes locais.

A partir do dia 25 de janeiro de 1990, a Tran-
samérica passou a fazer as transmissoes em
rede, tornando-se a primeira FM brasileira com
sinal transmitido via satélite. Aformacao inicial,
em 1990, compreendia as seis primeiras emis-
soras proéprias, localizadas nas cidades de Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba, Brasilia, Recife
e Salvador, sendo que Sao Paulo, como gera-
dora da rede, enviava as demais pracas toda a
programacao.

Outro marco importante na histéria da Rede
Transamérica foi a inauguracdo da maior tor-
re de transmissao da América Latina, na Radio
Transamérica de Sao Paulo, em 1985. A torre
tem 180 metros de altura e junto com dois po-
tentes transmissores, atingem uma poténcia
irradiada de 420 mil watts.

Com o salto tecnolégico, a programacao teve
o sinal digitalizado e codificado, iniciando assim o
processo de franqueamento de novas emissoras.
A primeira franqueada nessa fase foi a cidade de

Floriandpolis, em Santa Catarina.

O QUE VOCE NAO SABIA

SOBRE A TRANSAMERICA

« A Transamérica pertence ao Conglome-
rado Financeiro Alfa, um dos maiores gru-
pos financeiros do pais, que reine empre-
sas de diversos setores economicos. Além
disso, é a rede de radio com maior numero

de emissoras proprias (sem considerar as

franqueadas) localizadas nos  principais
mercados brasileiros: Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba, Brasilia,
Salvador e Recife.
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