MERCADO

A televisao aberta brasileira é responsavel pela
maior fatia de negécios do mercado de comunica-
cao do Pais. O meio TV fechou o primeiro semestre
de 2009 com participacao de 60,2% no bolo publici-
tario, segundo o projeto InterMeios. Esses poucos
numeros sao suficientes para comprovar a rele-
vancia do meio TV dentro dos negécios de midia no
Pais. Sustentado pela receita gerada com a venda
de espacos publicitarios, o meio se desenvolveu de
modo destacado nas Ultimas décadas, seja pelo
aspecto de producao, seja pelo tecnoldgico. E a
Globo, lider em todos os segmentos de audiéncia e
também em faturamento publicitario, é responsa-

vel direta pela consolidacao da TV no Brasil.

CONQUISTAS

« A Globo foi vencedora do primeiro Ledo Relacoes
Publicas recebido pelo Brasil, na categoria "Novas
Midias”, no Festival Internacional de Publicidade
de Cannes 2009, o mais importante do mundo.
0 prémio foi conquistado com a acao virtual "Mil
Casmurros”, criada pela Globo em parceria com a
agéncia LiveAD, para divulgar a microssérie “Capi-
tu”, exibida em dezembro de 2008.

« AGlobo, mais uma vez, € apontada como uma

das empresas que mais investe em tecnologia da

informacao (Tl). No ranking das “100 Empresas
Mais Ligadas do Brasil”, da revista Info EXAME, pu-
blicado na edicao de junho deste ano, a empresa
aparece em 1o lugar no setor de comunicacao e
em 130 lugar no ranking geral.

« A Globo foi o veiculo mais admirado do Brasil
em 2008 e, pelo %0 ano consecutivo, a TV aberta
mais admirada do pais em pesquisa realizada pelo
Jjornal Meio & Mensagem.

» A dramaturgia da Globo vem recebendo, ao
longo dos anos, os mais renomados prémios na-
cionais e internacionais, incluindo o “Business in
the Community Awards for Excellence”, tido como
0 mais importante do mundo na area de respon-
sabilidade social, pelo tratamento das questoes

socials da sua programacao.

HISTORIA

A Globo foi inaugurada em 26 de abril de 1965,
pelo jornalista e empreséario Roberto Marinho, que
trouxe, para o cenario de midias nacionais, uma
nova emissora de televisao.

ATV logo virou Rede. Hoje, 122 emissoras com-
poem a Rede Globo, levando informacao, educacao
e entretenimento a 99,46% da populacao brasilei-
ra, que prestigiam a Globo com sua audiéncia.

Nesses quase 45 anos, a Globo mantém o

desafio de preservar a confianca de milhoes de
espectadores que assistem diariamente a sua
programacao no Brasil e no mundo. E para fazer
uma televisao de alta qualidade, reconhecida inter-
nacionalmente, a Globo se inspira no Brasil e nos
brasileiros. Todo ano, sao exibidas cerca de 2.500
horas de novelas e programas, fazendo da Globo
a capital mundial da teledramaturgia; além das
mais de 1.800 horas anuais de telejornalismo. Cer-
ca de 90% da programacao do horério nobre é de
producao propria, o que a torna principal geradora
de emprego para artistas, autores, jornalistas e
produtores, que representam mais da metade dos

seus oito mi funcionarios.

O PRODUTO

A Globo orgutha-se de sua producéo e do seu mé-

todo de trabalho, baseado em talentos, investimen-




tos e em sua capacidade de fazer novas apostas no
futuro e correr riscos. E nessa férmula que esté o
segredo do sucesso e da preferéncia pela grande
parte dos telespectadores brasileiros.

O primeiro produto em rede foi o “Jornal Na-
cional”, em 1969. Até entdo os programas eram
distribuidos apenas para as pracas do Rio, Sao
Paulo e Belo Horizonte.

Recursos tecnoldgicos de dltima geracao e
know-how desenvolvido internamente por pro-
fissionais das mais diferentes areas elevaram a
Globo ao posto de principal fornecedor de imagens
do Brasil para o exterior e para o proprio Pais.

Tipicamente brasileira, a telenovela tem papel
de destaque entre os produtos Globo, que sao ex-

portados para centenas de paises do mundo todo.

EVOLUCOES RECENTES

A televisao brasileira entrou em uma nova era - a
da TV Digital, que, além de substituir a atual televi-
sao analdgica, abre espaco para muitas inovacoes
e transformacoes da vida cotidiana. A relacdo do
brasileiro com a televisdo - que é extremamente
propria - se intensifica. As possibilidades sdo ind-
meras: portabilidade e mobilidade sao apenas al-
gumas das inimeras vantagens do sistema digital.
Na verdade, trata-se de uma das mais importantes
revolucdes dos Gltimos anos na drea da comuni-
cacao, em que ela passa a ser uma extraordinaria
ferramenta de educacao, intercambio e interacao
com a sociedade.

ATV Digital teve inicio, na Globo, em 2 de de-
zembro de 2007, na &rea metropolitana de Sao
Paulo. Até o momento, 23 cidades brasileiras
receberam o sinal digital, entre elas: Belo Ho-
rizonte, Rio de Janeiro, Goiania, Porto Alegre,

Brasilia, Recife.
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VALORES DE MARCA

A comunicacao da Globo, além de expressar a mis-
sao da empresa, que é educar, entreter e informar,
estd baseada em atributos de marca como com-
promisso com o Brasil, uniao, qualidade, democra-
cia, lideranca, liberdade de expressao, valor piblico

€ preocupacao com gestao sustentavel.

A Central Globo de Producao, complexo de es-
tidios situado no Rio de Janeiro, que conta com
uma area de um milthdo de metros quadrados de
florestas preservadas (40% replantadas), teve mais
uma vez renovada sua certificacao 1SO 14001, de
acordo com os padroes da Associacao Brasileira
de Normas Técnicas. Abrangendo toda a infraes-
trutura de producao, revela o uso responsavel dos
recursos, reduzindo e prevenindo a poluicao e o
desperdicio do inicio ao fim do processo.

Preocupacao com a gestdo sustentavel na con-
ducao do negdcio é tao indispensavel quanto tor-
nar a pratica compativel com o discurso. E € isso
que a Globo, uma empresa com histérico pioneiro
na area da responsabilidade social corporativa e na
implantacao de formatos inovadores para a produ-
cao e veiculacdo de conteldos os mais diversos,
procura fazer diariamente.

0 slogan “A gente se vé por aqui” resume os
atributos da marca e os compromissos da empre-
sa e ainda reforca o papel da Globo como “ponto

de encontro”.

COMUNICACAO

As campanhas de lancamento de produtos, em es-
pecial as novelas e minisséries, também estao ali-
nhadas com principios como o foco na valorizacao
da diversidade e a qualidade da programacao.
Além da comunicac3o institucional e do lan-
camento de seus produtos, a Globo sempre rea-
liza campanhas em beneficio da sociedade. Nos
Gltimos meses, trés delas exerceram importante
contribuicao para a populacdo: a da Gripe Suing,
no Rio de Janeiro; a em solidariedade aos desabri-
gados do norte e nordeste do Pais; e a campanha

Todos pela Educacao.

O QUEVOCE NAO SABIA

SOBRE A GLOBO

+ Que a Globo, apesar de ser uma empresa
privada, possui “Valor Publico]} uma qualida-
de a mais, que vai além da sua missao de edu-
car, entreter e informar, resultado do reconhe-
cimento pela populagdo da colaboragao que a
empresa proporciona ao desenvolvimento do
pais e de seus cidaddos.

+ Presente nas novelas, que discutem temas re-
levantes para a sodedade através do merchan-
dising social, estimulando a reflexdao e o debate
sobre questoes de interesse ptblico. Nos proje-
tos sociais proprios — Crianca Esperanca, Acao
Global, Amigos da Escolha e Globo Universida-
de - ou no apoio a terceiros, a Globo promove
a inclusdo social, a cultura, a educagdo, a satde
e o esporte. Seus programas jomnalisticos, com
matérias educativas e de cunho social, contri-
buem para aformacao de um Brasil melhor.

« O “Valor Publico” da televisdao aberta é um
pelas
internacionais.

conceito reconhecido intemamente e
mais importantes entidades
No dultimo relatério da Conferéncia das Na-
¢oes Unidas para Comércio e Desenvolvi-
mento, a Globo é citada como um modelo
inspirador para o 30 Mundo, o que chamam
de ‘“economia criativa® Um conceito que
uma empresa privada s6 conseguiu atingir
pela democréitica escolha do nosso publico,
renovada nestes mais de quarenta anos de

sintonia com os brasileiros.

43



