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MERCADO

O Sistema Coca-Cola Brasi
um crescimento de 3% no
vendas no terceiro trimestrs
sobre um crescimento de 7¢
mo periodo do ano anterior.
do marca o constante cresd
empresa no pais em um peri
se estende por 22 trimestre|
primeiros trimestres de 200
ram aumentos de 4% e 5%
vamente. O desempenho glol
presa fol um aumento de 2%
principalmente ao forte de
dos principais mercados e
como o Brasil e também a |
0 desempenho da América L
destaque para os resultados de México, Brasil e
dos paises da América Central.

0 bom resultado € atribuido aos investimentos
da empresa no pais. A Coca- Cola decidiu aumentar
os investimentos em 17%, chegando a R$1,75 bi-
lhdo em 2009. Como parte das aplicacoes do siste-
ma esta a construcao de duas novas fabricas j3 em
andamento: uma de refrigerantes em Maceid (AL},
do Grupo Vieira, e outra em Curitiba (PR), da Le3o,
além das expansoes de capacidade nas fabricas da
Spaipa em Marilia (SP); da CVl em Santa Maria (RS)

BRASIL
&

Brasil langou sua nova plataforma de sucos prontos

com uma estratégia de integracao das diferentes
marcas deste segmento. Com isso, Del Valle passou
a ser a marca guarda-chuva de bebidas a base de
frutas, contemplando as marcas de suco Del Valle
Mais, Del Valle Kapo e uma nova linha de bebidas de

frutas refrescantes, chamada Del Valle Frut.

CONQUISTAS

A Coca-Cola é reconhecida mundialmente pelo

valor de sua marca, com premiacoes e mencoes.

VIVA @ POSITIVAMENTE

-Cola toca a vida de milhGes de pesso-
cada dia. De ocasioes especiais para
ientos excepcionais na vida cotidiana, a
-Cola esta 4. A marca tornou-se uma
respecial da vida das pessoas. No Bra-
a marca mais lembrada desde a pri-
3 edicao do Folha Top of Mind.

)DUTO

ca-Cola Brasil atua em sete segmen-
lo setor de bebidas nao-alcodlicas -
s, chas, refrigerantes, sucos, energé-
hidrotonicos e lacteos, com uma linha
150 produtos, entre sabores regulares
e baixa caloria. O Sistema Coca-Cola
1ado pela Coca-Cola Brasil e 16 gru-
ates brasileiros, além da Ledo Junior
e Del Valle, emprega diretamente mais de 38 mil
funcionarios, gerando indiretamente cerca de 340

mil empregos.

VALORES DA MARCA

A sustentabilidade € um compromisso da Coca-
Cola Brasil e se reflete na forma como a empresa
e seus fabricantes lidam com as pessoas e com o
meio ambiente. O indice de uso de 4gua da Coca-
Cola Brasil, por exemplo, é um dos melhores do
mundo. S3o 2,08 litros de agua para cada litro de
bebida produzido - menos da metade do volume
utilizado 12 anos atras. Na reciclagem, a Coca-
Cola Brasil desenvolveu através do Instituto Co-
ca-Cola Brasil, um programa chamado “Reciclou,
Ganhou™ que, desde 1996, colabora para que o
Pais seja um dos mais avancados na reciclagem
de materiais. Hoje, 96% das latas de aluminio e
53% das garrafas PET sao recicladas.

Mais detalhes nos sites www.institutococa-
cola.org.br e www.cocacolabrasil.com.br.

A Coca-Cola Brasil lancou a plataforma de
sustentabilidade Viva Positivamente com o obje-
tivo de reunir principios, valores e areas de atua-

cdo prioritarias para que sua operacao continue



avancando de forma sustentavel. Para isso, fo-

ram alinhados sélidos compromissos de carater
ambiental, social e econdmico, tanto inerentes
a propria operacao, como a reducao do consu-
mo de dgua e o desenvolvimento de embalagens
sustentaveis, quanto externos como, por exem-
plo, uma efetiva contribuicdo para reducdo da
evasao escolar do ensino publico fundamental,

através dos programas de educacao.

EVOLUCOES RECE

Apresentou no inicio do
programa Coletivo. Trat
dora tecnologia de neg
pela empresa, envolve
empreendedorismo e f
de-obra treinada para o
O objetivo é oferecer
res perspectivas profissi
em comunidades com
oportunidade, gerando d
volvimento sdcio-econd

O programa contem
criagao de unidades ope
nais em conjunto com O

outros parceiros, nas co

LM B XIBNTEC

dades participantes. Cada unidade do (
vo funcionara como um centro de form;
oportunidades, onde serao realizadas «
momento inicial, as atividades de capacitacao de
jovens para conquista do primeiro emprego e de
estimulo ao empreendedorismo.

Além disso, a inovacdo vem sendo um forte
componente da Coca-Cola Brasil no modelo
de sustentabilidade. Uma novidade ¢ o lanca-
mento da embalagem de 290 ml em formato
Ultra Design, que utiliza 25% menos vidro em

sua fabricacao.

COMUNICACAO

ACoca-Colaestreou no Brasil "Abraa Felicidade”,
a versao nacional da sua nova campanha global -
“Open Happiness”. Integrada por um abrangente
plano de midia, que contempla dois filmes para
TV, acdes em internet, midia exterior e cinema, a
campanha teve como pontapé inicial a veiculacao
i : " _“Abra a Felicidade” substitui a
1a "Viva o Lado
Vida", lanca-
:m outubro de
-ontribuiu sig-
ente para a
performance
Coca-Cola no
de liderar o
b crescimento
ola Brasil no
Viva o Lado
da Vida" foi

tal para am-

U COM HOHTELA

SABORAEA

entificacao do
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com Coca-
fechou 2008

r indice de amor a mar-
i0s 0s paises do mundo.
mpanha é uma evolucao
ior, uma renovacao dos
2 otimismo que a mar-
3-Cola carrega no DNA
seu surgimento, ha 123
identidade visual da
nao muda, nem seus
Coca-Cola continua
indo as pessoas a viver
ais otimismo, mas ago-
rma mais clara e direta.
bca-Cola Brasil passou
entar o Jeito Coca-Cola
uma organizacao sus-
el e de falar a respeito
sunto, compartilhando
E que nortelam a sua

atuacao e também buscando ins-
pirar os consumidores a serem sustentaveis no
seu dia-a-dia. Viva Positivamente é muito mais

que uma campanha.

HISTORIA

Marca lider no mercado de refrigerantes, Coca-
Cola foi lancada no Brasil em 1942. Desde seu
lancamento, Coca-Cola esteve presente em mo-
mentos marcantes da histéria do pais, apoiando
o0 esporte e a cultura. O relacionamento de Co-
ca-Cola com a familia brasileira esta registrada
na letra de 20 mdsicas de autores de sucesso,
entre elas "Alegria, Alegria”, cancao que proje-

tou o cantor e compositor Caetano Veloso.

O QUE VOCE NAO SABIA

SOBRE A COCA-COLA

» Ha mais de 120 anos a férmula secreta

da Coca-Cola surge engarrafada. Agora,
a marca colocou tudo isso em um lugar
surpreendente e criou “O Novo Mundo da
Coca-Cola".

+ Localizado em Atlanta nos Estados Unidos
o local reine tudo que um fa de Coca-Cola
deve ver. Entre elas, acoes multi-sensoriais
em um teatro 4-D e também uma galeria
dedicada a Coca-Cola e da cultura pop. Em
cada esquina o visitante vai experimentar

algo de novo e convidativo.
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