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MERCADO

A Busscar Onibus S.A. sempre de-

senvolveu tecnologia propria na concepcao e
fabricacao de solucdes com o objetivo de ofere-
cer o méximo em conforto, seguranca e como-
didade no transporte de passageiros.

Seu complexo industrial abrange uma area
total de 1.000.000m", com 100.000m" de é&rea
construida e estéa dividida em 4 grandes linhas
de montagem. Onibus Urbanos, Rodovirio, Mi-
crodnibus e Onibus de Dois Pisos.

Atualmente a empresa possui as seguintes
operacoes nacionais: Tecnofibras, Climabuss,
Busscar Plasticos unidade | e Busscar Platicos |l
em Rio Negrinho/SC e Busscar Onibus na ci-
dade de Joinville em Santa Catarina.
Também opera no exterior
com duas unidades fabris
no México e Colombia.
Além disso, seus produtos
chegam aos mercados de
paises dos 05 continentes
Chile,
Peru, Venezuela, Equador,
Costa Rica, Africa do Sul,

como, Argentina,

Oriente Médio e Autralia.

0 grupo mantém

coligadas que fornecem para a Busscar Onibus e
para terceiros da cadeia automotiva com a Tecno-
fibras HVR Automotiva S.A, que fornece para Ford,
Mitsubishi, Caterpillar, John Deere, International
Caminhdes, Volvo, Mercedes-Benz Volkswagen e
Scania. Atuando no ramo de pecas de plastico re-
forcada com fibra de vidro com as tecnologias SMC
(Sheet Molding Compound) e RTM sendo pioneira

em toda América Latina

neste processo.

Outra coligada do grupo Busscar € a Cli-
mabuss, especializada na producao de
aparelhos de ar condicionado para oni-

bus. Comecou a operar em 2002 e vem

conquistando espaco no mercado.

PRODUTOS

A'linha de rodoviérios se caracteri-
za por um design limpo e arrojado.
Com linhas geométricas combi-
nadas com formas arredondadas
minimizam os ressaltos e perfis,
facilitam a limpeza e aumentam
a aerodinamica. Caracterizam-se
também os vidros laterais maiores,
curvos e térmicos, novos
de ag frontais e traseiras modu-
lares, toalete aperfeico-
ado, poltrona com opcao
para cinto de seguranca, conjunto 6tico exter-
no e iluminacdo indireta interna em LED s sao
algumas das inovacoes que a Busscar oferece.
Uma linha completa para todas as aplicacoes de
turismo, fretamento de alto padrao e linhas de
grande competitividade.

A linha urbanos possui diferentes mode-
los que podem ser encarrocados em qualquer
tipo de chassi e plataforma, com motores dian-
teiro, central ou traseiro. Os modelos
adaptam-se as diversas condicoes

das cidades e garantem seguranca
e conforto para os passageiros no
transporte coletivo urbano.

A linha de micros é versa-
til para uso executivo, turismo,
urbano, escolar e Taxi-lotacao.
Sao modelos compactos que
oferecem design moderno, ma-
nutencao simplificada, confiabi-
lidade e excelente custo/benefi-
cio para a empresa operadora.

A tecnologia Busscar estd sem-
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pre a servico do conforto

e desempenho.

CONQUISTAS

A Busscar é reconhecida internacionalmente
como referencial de inovacao, design, qualidade
e durabilidade. O modelo Vissta Buss Elegance
360 recebeu recentemente o iF Product Design
Award 2009, considerado pelos criticos como o
principal prémio de design da Europa (Oscardo
Design). Premiado na categoria “Transportes”,
dentre os 2.808 produtos inscritos de 39 paises,
o modelo foi selecionado na etapa internacional.
Para a Busscar, a premiacao vem confirmar o
sucesso de vendas do produto, que ja atingiu em
um ano de comercializacdo venda superior a 500
unidades, no Brasil e no exterior. Além disso, a
empresa catarinense recebeu o Prémio Idea/

Brasil, na categoria transporte com modelo Pa-

norémico DD lancado em abril de 2009.

HISTORIA

A histéria da Busscar
comecou em 17 de
1946,

quando os descen-

setembro de

dentes de suecos Au-

gusto Bruno Nielson e

Eugénio Nielson abriram
uma marcenaria em Join-
ville. No local, eles faziam
mdveis, esquadrias, bal-
coes de madeira. Um ano
depois, a Nielson & Irmao
reformava a primeira car-

roceria de o6nibus. Pou-

product
design
award

2009 |

co depois, em 1949, montaram uma jardineira
com estrutura totalmente de madeira, sobre um
chassi Chevrolet Gigante.

Com a entrada de Harold Nielson, filho mais
velho de Augusto, em 1956, a empresa tomou novos
rumos e caminhou a passos largos na vanguarda
do segmento no Brasil, destacando-se com produ-
tos inovadores e revolucionarios como os modelos
Diplomata em 1961, o Urbanuss em 1987 e o Pa-
noramico DD em 1998 entre muitos outros.

Em 1990 a chamada Carrocerias Nielson
lanca uma nova familia de rodoviarios e trocou
a marca para Busscar Onibus dando inicio a
marca que hoje é conhecida no mercado Bra-
sileiro e Internacional.

Em 1999 a Busscaringressou no mercado de
micro-6nibus com o modelo Micruss e inovou no
mercado de urbano com o Urbanuss Pluss que
tornou-se referéncia. Em 2001 lancou a nova
familia dos rodoviarios, VisstaBuss e Jumbuss ,
2002 o Urbanuss Pluss Tour, o primeiro 6nibus
de dois andares para turismo na América Latina,
2003 o primeiro Midi Onibus com motor traseiro

no Brasil chamado Miduss, dentre outros desta-

ques de inovacao e pioneirismo.

VALORES DA MARCA

O espirito empreendedor da Busscar continua
todos os dias, voltado a satisfacao dos clientes e
principalmente a frente do seu tempo, como uma
empresa genuinamente brasileira, que sempre
estd olhando para o futuro, e cada vez mais traba-
lhando para construir e fortalecer a marca Buss-

car conhecida como “A marca do 6nibus”.

EVOLUCOES RECENTES

Em 2009 a Busscar Onibus S/A lancou na sua linha
de produtos para 2010 o novo Panoramico DD, a
linha de rodoviarios Elegance e o novo Urbanuss
Pluss LE. Modernidade ¢ a principal caracteristica
dos nossos produtos com design de superficies e
linhas harmoniosas e integradas, o projeto é de-
senvolvido para total eficiéncia em seu segmento.
Seguindo as tendéncias da indUstria mundial, este
é um lancamento em sintonia com o nosso tempo.

A companhia mantém o “Laboratério de En-
genharia Experimental”, que desempenha um
papel fundamental nos testes de produtos em
desenvolvimento. Dispoe de uma tecnologia que
permite conhecer o comportamento estrutural
de sua carroceria antes mesmo do lancamento

de uma nova série.

COMUNICAGCAO

Fora do contexto convencional de divulgacao de
marca, a Busscar dispoe de equipe comercial
altamente preparada, que realiza vendas dire-
tamente ao cliente final. Em geral, os negdcios
sao firmados com os donos das empresas, seja
na comercializacdo de uma ou de cem unidades
e o atendimento é personalizado. A proposta é
apresentar solucdes customizadas para atender
todas as expectativas em relacao a inovacoes tec-
nolégicas e mercadoldgicas, por meio de ampla
gama de produtos com alto padrao de conforto,
seguranca e confiabilidade, dentro das possi-
bilidades técnicas e normativas
exigidas pelos mercados nacio-

nal e internacional.

O QUE VOCE NAO SABIA
SOBRE A BUSSCAR

+ A Busscar € a Unica empresa da Ameérica
Latina que possui um laboratério completo

para testes de carrocerias.
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