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MERCADO

A televisdo aberta brasileira é responsavel pela
maior fatia de negécios do mercado de comunica-
cao do pais. O meio TV fechou o primeiro semestre
de 2008 com participacao de 58,5% no bolo publici-
tario, segundo o projeto InterMeios. A Globo é lider
em todos os segmentos de audiéncia e também
em faturamento publicitario nesse mercado, além
de ser responsavel direta pela consolidacao histo-
rica da TV no Brasil.

A Globo é também uma das redes de TV mais

importantes do mundo.

CONQUISTAS

- Prémio BitC - Business in the Community
Awards for Excellence - Prémio inglés de reco-
nhecimento internacional considerado o mais
importante do mundo para o tratamento de
questoes ligadas a responsabilidade social na
programacao televisiva.

- Prémio Broadcasting Engeneering - Globo
vence em duas categorias - Os dois projetos de
Engenharia inscritos no Broadcast Engineering
Excellence Awards (que premia as principais
emissoras de TV no mundo) venceram, em 2007,
em suas categorias: MG1 HDTV (Globo's Studios),
na categoria HD, e Contribuicdo IP (Intelligent
Tool - IT), na categoria Newsroom Technology.

- Prémio Acdo Ambiental 2006 - Gerencia-
mento de Residuos e Sustentabilidade - Globo
conquista o primeiro lugar - O projeto Gerencia-
mento de Residuos & Sustentabilidade desenvol-
vido na CGP conquistou o primeiro lugar no Pré-
mio Acao Ambiental 2006 instituido pela FIRJAN.
O prémio tem o objetivo de incentivar e divulgar os
melhores exemplos de integracdo e gestao am-
biental associados a estratégia empresarial.

- Forca da Marca Globo - Pelo segundo ano
consecutivo, a Globo foi destaque, em 2008, no in-
dice de “Forca da Marca” do Brasil, alcancando a
segunda maior posicao no ranking entre as mar-

cas brasileiras. A pesquisa que gera o ranking

das 100 marcas mais fortes do Brasil é realizada
pela consultoria britanica Brand Finance. Dentre
os critérios de avaliacdo estao: produtos/servicos,
marketing/comunicacao, governanca corporativa
e responsabilidade sécio-ambiental.

- Empresa dos Sonhos dos Jovens 2008 - Glo-
bo fica entre as 10 mais votadas - Pela terceira vez
e pelo segundo ano consecutivo, a Globo ficou, em
2008, entre as 10 empresas escolhidas pelo publi-
co jovern como empresa dos sonhos para se traba-
lhar. A pesquisa foi realizada pela Cia. De Talentos,
consultoria especializada em programas voltados
para jovens, que identifica empresas preferidas
pelos jovens brasileiros para iniciarem suas car-

reiras e os motivos dessa escolha.

HISTORIA
Em 26 de abril de 1965, a Globo ¢ inaugurada, so-
nho do jornalista e empresario Roberto Marinho.
No ano seguinte, a emissora fez sua primeira
cobertura jornalistica de destaque sobre a en-
chente que o Rio de Janeiro sofreu, causada por
cinco dias de fortes chuvas, em que morreram
mais de 100 pessoas.
Além do trabalho jornalistico, a Globo partici-

pou pela primeira vez de uma campanha comu-

nitaria, centralizando a coleta de donativos em
um dos seus estudios e ganhando a simpatia da
populacao carioca.

Em 1969, entrou no ar o primeiro telejornal a
ser transmitido em rede nacional - o “Jornal Na-
cional”. Apresentado por Hilton Gomes e Cid Mo-
reira, o publico tomou contato com um novo estilo
de jornalismo televisivo: dindmico, gil e objetivo.

Antes de completar 70 anos, em 1971, Rober-
to Marinho viu o seu sonho se consolidar assu-
mindo a lideranca entre todas as emissoras de TV

brasileiras, posicao que permanece até hoje.

O PRODUTO

A Globo orgulha-se de sua producao e do seu mé-

todo de trabalho, baseado em talentos, investimen-

tos e em sua capacidade de fazer novas apostas no



futuro e correr riscos. E nessa férmula que esta o

segredo do sucesso e da preferéncia pela grande
parte dos telespectadores brasileiros.

O primeiro produto em rede da televisao bra-
sileira foi o “Jornal Nacional”, em 1969. Até entao,
os programas eram distribuidos apenas para as
pracas do Rio, Sao Paulo e Belo Horizonte.

Recursos tecnoldgicos de Ultima geracao e
know-how desenvolvido internamente por profis-
sionais das mais diferentes areas elevaram a Glo-
bo ao posto de principal fornecedor de imagens
do Brasil para o exterior e para o préprio Pais,
onde chega a 99,5% da populacao.

Tipicamente brasileira, a telenovela tem pa-
pel de destaque entre os produtos Globo, que sdo
exportados para centenas de paises do mundo.
E o talento de centenas de autores, diretores,
atores, contra-regras e costureiros, entre outros
profissionais de suporte igualmente importantes,
que faz o Pais parar para assistir aos capitulos de
novelas e minisséries, com temas e ambientacdo

tipicamente brasileiros.

EVOLUCOES RECENTES

Atelevisao brasileira entrou em 2008 em uma nova

era, a da TV Digital. Essa nova tecnologia - que
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substituird a atual televisdo analdgica - abre es-
paco para muitas inovacoes e transformacoes da
vida cotidiana brasileira. Trata-se de uma das mais
importantes revolucoes desde a introducao da TV
no pafs, na década de 50, potencializando o meio
como uma extraordinaria ferramenta de educacéo,
intercdmbio e interacao com a sociedade.

ATV Digital iniciou-se, na Globo, em 2 de de-
zembro de 2007, na drea metropolitana de Sao
Paulo. Em abril de 2008, foi a vez de Belo Hori-
zonte. Em 16 de junho do mesmo ano, a TV Digital
entrou no ar no Rio de Janeiro e, em 4 de agosto,
chegou a Goiania. Ao final do primeiro semestre
de 2009, todas as principais cidades brasileiras

terdo o sinal digital da Globo.

VALORES DE MARCA

A comunicacdo da Globo, além de expressar
a missao da empresa, que é educar, entreter e
informar, estd baseada em atributos da marca
como compromisso com o Brasil, uniao, qualida-
de, democracia, lideranca, liberdade de expres-
sao e valor publico.

O slogan “A gente se vé por aqui” resume os
atributos da marca e os compromissos da empre-
sa e ainda reforca o papel da Globo como “ponto
de encontro”.

Num mercado competitivo, com uma média
de mais de cinglienta por cento da audiéncia e
apostando em conteldos brasileiros, a Globo tem
um papel de destaque na valorizacao da cultura
nacional.

Segundo a pesquisa do lbope - Marcas de

Confianca, 2007 - dentre as empresas de todos
os setores de atuacao, a Globo aparece como a
segunda empresa socialmente mais responsavel
do Brasil, na mesma posicao de destaque que a

Petrobras.

COMUNICACAO

As campanhas de lancamento de produtos, em es-
pecial as novelas e minisséries, também estao ali-
nhadas com principios como o foco na valorizacdo
da diversidade e a qualidade da programacao.

Além da comunicacao institucional e do lan-
camento de seus produtos, a Globo sempre reali-
za campanhas em beneficio da sociedade.

Em 2007, duas exerceram importante con-
tribuicao para a populacdo: a da TV Digital - vei-
culada em pool entre todas as emissoras de TV
aberta de Sao Paulo - e a campanha dos Jogos
Pan-Americanos do Rio - que teve abrangéncia
nacional, regional e local e envolveu as empresas
das Organizacoes Globo e seus parceiros em todo
o territério nacional em torno do conceito de in-

clusao social através da pratica do esporte.

O QUE VOCE NAO SABIA

SOBRE A GLOBO

- Que a Globo, apesar de ser uma empresa
privada, possui “Valor Publico”, uma quali-
dade a mais, que vai além da sua missdo de
educar, entreter e informar. O Valor Ptiblico
é o reconhecimento pela populacio da cola-
boracdo que a empresa proporciona ao de-
senvolvimento do pais e de seus cidadéos.

- Através de projetos sociais proprios - Crian-
¢a Esperanca, Acdo Global, Amigos da Esco-
la e Globo Universidade - ou de apoio a ter-
ceiros, a Globo promove a incluséo social, a
cultura, a educacdo, a saude e o esporte.

- Os programas jornalisticos, com suas ma-
térias educativas e de cunho social, contri-
buem para a formacdo de um Brasil melhor.
- O “Valor Ptblico” da televisdo aberta, aqui
representada pela Globo, é um conceito
reconhecido pelas mais importantes enti-
dades internacionais. No ultimo relatério
da UNCTAD - Conferéncia das Nagoes Uni-
das para Comércio e Desenvolvimento — a
Globo é citada como um modelo inspirador

para o 3°. Mundo.

AWARDED

Superbrands
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