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Trziste

Higijena | zdravlje usko su povezan &
utjecajem higijene na zdravstveno

stanje Covjeka. Bolesti uzrokovane
nehigijenom u modernom drustvu su
zaboravljene zahvaljujuci konstenju

higiienskih proizvoda, Samo u

nerazviienim podrudjima javljaju se jos

bolesti uzrokovane nehigijenom.

Violeta kao najpoznatiji domaci
brand u BiH djeluje od 2001. godine i
uspjesno zadovoljava sve visoke
higijenske zahtjeve kupaca.

Kvalitetom svojih proizvoda u
premium klasi Violeta je dostigla i
prestigla vedinu multinacionalnih
brandova na trZiStu, bez obzira 5to
neki od tih stranih brandova
predstavlaju genericke nazive za neke
robne kategorije,

Djedje pelene, higijenski ulodci,
toaletni papir, kuhinjski brisadi, viazne
maramice, salvete | dZepne maramice pripadaju
kategorijama higijenskih proizvoda u kojima Violeta
sa viastitim proizvodima premium klase ima vodecu
ulogu i jedini je brand sa kompletnim asortimanom
higjenskih proizveda,

Udio Violeta proizvoda na trziStu Bosne i
Hercegovine se krece od oko 35% za pelene, sve
do oko 65% za toaletni papir | kuhinjske brisace.
Violeta je sa svojim proizvodima postala i jedan
od vodecih higijenskih brandova u regionu,
posebno u Hrvatskoj, Makedoni)i, Crnoj Gon,

Violeta je strufnoscu i visokom
tehnologijom spremna odgovoriti potrebama
modernog | brzorastuceg trzista,

Dostignuca

Vicleta je od samog podetka bila suolena sa

jakam konkurencijom koja posjeduje visegodidnje

iskustvo u proizvodnii | razvoju novih proizvoda. Iz

potetne faze sustizanja modnih brandova Violeta je

postala brand koji dirigira trendovima trzista

higijenskih proizvoda. Stalnim inovacijama sa
udinkovitom primjenom u
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koristenju proizvoda, Violeta je postala brand koji
kupci sa velikom lojalinodcu kupuju kao primarni
brand.
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Istorijat/ Povijest
Krajem 2001. godine podinje izgradnja moderne
tvornice higijenskih proizvoda u Grudama, Od
samih podetaka rada planirana je ekspanzija,
povecanje kapaciteta |
proizvodnja viSe razlicitih
higijenskih proizvoda sa
potpunom razli¢itom

moderne kompanije, kao
vodeceg proizvodala
premium higijenskih
proizvoda u regionu pocela
se provoditi u djelo.

U prvoj godini
proizvodnje i nastanka, do
tada potpuno imenom
nepoznati brand, polinje sa
proizvodnjom tri vrste
proizvoda, toaletnog papira.
kuhinjskih brisala | dzepnih
maramica. Trzidte je cdliéno
prihvatilo proizvode najvisih

higijenskih standarda, koji su

linija.
Potetkom 2003. godine

Njezna strana
onih dana

tehnologijom. Vizija stvaranja

izadli sa high-tech proizvodnih

zapotinje | izvoz prvih Violeta proizvoda u
Njematkuy, Svedsku, Libiju, jordan i sve zemlje
regiona.

Izlaskom prvih Violeta proizvoda na trziste
odmah su podignuti standard tih kategorija
proizvoda, a domacdi kupci prepoznali su veliki skok
u kvaliteti Violeta proizvoda od 100%-tne celuloze
u odnosu na konkurentske proizvode od
recikliranog papira.

Nakon ovih proizvoda instaliraju se | nove
proizvadne linije 1 podinje proizvodnja vlaznih
maramica, salveta, djedjih pelena, a poletkom
2008. godine i linije higijlenskih uloZaka i dnevnih
ulozaka. Ovim kategorijama proizvoda ostvaruje se
vizija najuspjesnijeg domaceg branda higijenskih
proizvoda sa najkompletnijim asortimanom,

Proizvod

U kompaniji Violeta sve aktivnosti usmjerene su
prema potrebama kupca i proizvodu za njega.
Suvremeno drustvo povecava zahtjeve i standarde,
pogotovo za djecu koja su najpedioznija novim i
modernim potrebama. Violeta je shvatila poruke
modernog trzidta, vrlo efikasno pretvarajudi ih u




nove inovativne proizvede, koji i
predstavljaju zastitni znak kompanije.
Violetine dZepne maramice
svojom mekocom | mirisima kamilice,
lavande 1 mentola odmah su postale
prepoznatijive, bududi da do njihovog
lansiranja nije postojao sli¢an proizvod
na trzistu. Viazne djedje maramice sa
visokokoncentriranom kremom i sa
dvije razli¢ite povriine maramice
odmah su postale konkurentske
premium proizvodima te vrste.
Viazne maramice AntiAkne prvi su
Violetin veci korak u inovacijama,
Jedan od, po svojoj strukturi i
svrsi, najkompliciranijih proizvoda u
asortimanu Violeta higijenskih
proizvoda su djedje pelene.
Konstrukcija proizvoda, kao i sva
ispitivanja, radena su u viastitom
laboratoriju. Postignuta je rekordna
brzina upijanja pelene. Sa unutrasnje strane pelene
nalaz se djedji losion kaji sprijecava irtaciju koze.
Kompletan dizajn 1 branding radio je Violeta tim,

Nedavni razvoj

Poletkom 2008. godine Violeta je potela sa
proizvodnjom i prodajom higijenskih uloZaka i
dnevnih uloZaka. U istraZivalkoj fazi projekta bilo je
vrio tesko postici i
nadmasiti ved
postojedi kvalitet
trenutno
prodavanib
konkurentskih
proizvoda u Evropi.
Violeta je postavila
dva cilja: stvaranje
premium proizvoda
sa izvanrednim
karakteristikama 1
performansama te
stvaranje nove
dodatne vrijednosti | benefita

za kupca.

U suradnji sa njemackim isporudiocem
proizvodne linije, Violeta razvija aplikator koji na
svaki higijenski uloZak u toku proizvodnije stavija
vlaZznu maramicu, Sa ovom viaZznom maramicom i

|
|

novim inovativnim materijalima ostvarena su oba
postavijena cilja, ali je ostvaren i koncept ,,potpune
higijene" za svaku Zenu,

Violeta higijenski ulodci, kao i djedje pelene,
ocjenjeni su najvisom ocjenom , Klasa A" od
neovisnog laboratorija Courtray u Parizu.

Razvoj u Violeti podrazumijeva poboljfanje svih
segmenata poslovanja, proizveda | pracenje
trendova. Biti ispred

vremena | konkurencije
u Violeti se
podrazumijeva, bilo da
se radilo o novim
proizvodima il
poslovnim alatima.
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Promocija
Razumijevanje |
koriStenje Violeta
higilenskih proizvoda od
strane kupca glavni je
= faktor za planiranje
komunikacijske strategije.
U modernom konceptu

stvaranja branda, planiranje marketindke i
komunikacijske strategije uvriteno je od poletka u
stvaranje branda | novog proizvoda. U prvim
fazama istraZivanja trziSta, pri stvaranju novog
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proizvoda, u Vicleti su ukljuleni svi odjeli, od
proizvodnog do prodaje | odjela marketinga.
Projektnim zahtjevima podredeni su svi odjeli od
poletka razvoja ideja. Samo tako moZe se stvoriti
novi proizvod sa snagom koja moZe odoljeti jako)
konkurenciji.

Violetini higijenski proizvodi na trZistu imaju
prepoznatljivost preko 90% i dostupni su u preko
95% prodajnih mjesta u Bosni | Hercegovini. Brand
awareness (o.u. svijest o robnoj marki) Violeta
proizvoda vrio je visok, Kupci prepoznaju Violeta
higijenske proizvode po kvaliteti | dodatnim
koristima za kupta u optimalnom omjeru kvaliteta -
ajena,

Prisutna je i 1znimno velika lojalnost kupaca, $to
je priznanje kvalitete i diferencijacije od
konkurencije. Preko 85% kupaca koji kupe Violeta
proizvod jednom, kupe ga i drugi put.

Vrijednosti robne marke
Koristenjermn Violeta proizvoda kupac &ini nesto za
sebe, svoju higijlenu | zdravije. Violeta proizvodi,
priblizili su svakom potrosatu najvide higijenske
standarde, Uz visoku funkcionalnost | kvalitetu
proizvoda kupac dobiva i dodatne vrijednost, kao
$to je npr. vlaZna maramica sa higijenskim ulo3cima.
Violeta je premium higijenski brand koji donos:
higijenu u svaki dom.
Violeta je obiteljski brand u kojeg kupci imaju
veliko povierenje.

www.violeta.ba

JESTE LI ZNALL..

Violeta

D Violeta je prva pocela proizvoditi mirisni toaletni
papir u BiH.

D Violeta je prva u BiH plasirala pelene sa
elastidnim strukom,

) Svake sekunde u BiH potrosi se jedna viazna
Violeta djedja maramica.

) Korisnici godidnje potrode 40 miliona pakiranja
Violeta proizvoda.

D Do pocetka 2008. godine proizvedeno je preko
100 miliona Violeta pelena.

D Svaka pojedinana Violeta pelena i higijenski
ulozak fotografiraju se u proizvodniji radi kontrole
kvalitete.

) Violeta viazne maramice osvojile su nagradu za
dizajn Cropak 2007.

 Svaka novorodena beba u BiH na poklon dobije
Violeta poklon paket.
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