Trziste

Vegeta je u Bosni | Hercegovini prisutna na trzistu
dodataka jelima koji su vaZan 1 neizostavni element
u svakodnevnoj prehrani prvenstveno zbog toga $to
svojim okusom, mirisom | bojom obogacuju jela, a
zatim i zbog vrlo visoke praktilnosti upotrebe,
Trzidte dodataka jelima dijeli se na 3 kategorije:
univerzaln koji su dominantni podsegment trzista,
zatim specijalni dodaci | monozatini koji zajedno
ine nedto manji segment. Podravkina najznadajnija
marka Vegeta nalazi se na trziStu univerzalnih
dodataka jelima te kao Vegeta Twist u kategoriji
specijainih dodataka jelima. Vegeta je lider na
trziStu univerzalnih dodataka sa dominantnom
trzi¥nom pozicjom te vrlo visokim indexom |
kvalitetomn distribucije. Bosnu 1 Hercegovinu i
Vegetu povezuje jof jedan detal), naime
izumiteljica sinonima kategorije univerzalnih
dodataka jelima, gospoda Zlata Bartl, rodena je
Sarajka koja je svoje prve profesionalne uspjehe
zapodela upravo na bosanskohercegovatkom
trzistu.

Dostignuca
Vegeta je Podravkina najznalajnija | najpoznatija
marka sa dugogodidnjim prisustvom na trziStu
Bosne 1 Hercegovine, a prodaje se | na
inozemnim trziStima u vise od 30 zemalja
svijeta. Vegeta je od malog Iokalnog proizvoda
postala uspjedna marka zbog pozitivnog spleta
funkcionalnih karakteristika proizveda i
emocionalnih iskustava koje vezu potrosace
uz marku. Na vecini Podravkinih stratedkih
trzidta Vegeta je sinorim za aijelu kategonju
univerzalnih dodataka bududi da je upravo
Podravka jos 1959. godine svojim
proizvodom kreirala novu kategoriju. Dugi
niz godina Podravka je, uz marku Vegeta,
upravijala | razwjala samu kategonju,
definirajuci standarde marketinike
komunikacije te trzisnog nastupa.
Uspieh marke Vegete pokazuju i rezultati
nezavisnih istraZivatkih agencija pa je
tako prema rezultatima
istraZivanja agenaije
Prizma krajem
2005. godine
marka Vegeta na
vodedo) pozici
medu najjadim
brandovima ove
regije. Agencija
Young & Rubicam
objavila je rezultate s
trzista Poljske prema
kojima je marka
Vegeta prije nekoliko
godina progladena
jednom od marki s
najvedim potencijalom
rasta na tom tr2istu
Vegeta je, kao trzidni
lider, u poziciji diktirats
tempo promjena u
kategoniji. Krajem 2005,
paralelnim lansiranjem novog
proizvoda Vegete mediteran na 6
trzista, pokrenut je novi inovacijski ciklus
sa strateSkim cililem mijenjanja kategorije
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Dodatak jelima
S povréem

Kroz nova
kulinarska riedenja 1 Sirenja upotrebe marke Vegeta,

Istorijat/ Povijest
Jedinstveni univerzalni
dodatak jelima Vegeta,
nastala je u

'odravkinom
istrazivatkom laboratoriju
prof. Zlate Bartl 1959.
godine, kada je | lansirana
na trziste, Godine 1967,
ostvaren je prvi izvoz Vegete
na inozemna trzidta - u
Madarsku i Rusiju. Veliki uspjeh
Vegete temel) je rasta
kompanije zahvaljujudi
konstantnom ulaganju u nove
tehnologije, proizvodne linije te
istrazivanje | razvo) proizvoda
Krajem devedesetih zapoleo je
snazan inovacijski i investicijski ciklus
Podravke koji je ukljuio otvaranje
nekoliko novih tvornica: 2000, pustena je u
proizvodnju automatizirana Tvornica Vegete u
Koprivnici a 2001. Tvornica Vegete, juha i pradkastih
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proizvoda u Poljskoj. Godine 2001. Vegeta je
dobila certifikat za sustav upravljanja
kvalitetom I1SO 9001:2000. Koliki je znaaj
Vegete i njene izumiteljice za Podravku vidi se
po osnivanju Zaklade godine 2004, pod
imenom “prof, Zlata Bartl", koja potite
stvaralacki 1 inovativni rad studenata
dodiplomsksh 1 postijediplomskih studija, a
uedno | duva uspomene na ime | dielo nje
same. Vegeta je nositelj inozemnih priznanja,
nagradom Superbrand nagradena je 2004. na
trziStu Poljske, 2005. na trziStu Madarske i
Rusije, te 2006, na trzistu Slovatke za marku
Podravka ped £ijim se imenom | predaje

Kao jedna od najjatih marki ne samo na

navedenim stratedlom trzistima Vegeta danas
predstavija broj | za univerzalne dodatke
jelima u Europi.

Proizvod
Vegeta je jedinstvena kombinacija povréa |
zalina prema tajnom receptu prof. Zlate
Bartl, Lansirana je 1959, na traiste bivie
Jugoslavije pod imenom Vegeta 40 | odudevila
potrodale svojom univerzalno3dcu | punocom
okusa koje daje slanim jelima. Vegeta ne
dominira okusom jela nego ga obogacuje |
naglasava njegove pojedine sastojke
Karakteristitna plava boja ambalaZe 1 lik kuhara
koji oznadava kvalitetu 1 danas su vrlo vazni
elementi kojl {ine pakiranje Vegete
prepoznatljivim. Vegeta Twist su specijalni
dodaci jelima namijenjeni pojedinim slanim
jelima koji svojom jedinstvenom kombinacijom
zadina odgovaraju upravo jelu kojem se dodaju
te nagladavaju okus glavnih sastojaka. Ped
markom Vegeta na trzistu je i Vegeta mediteran,
univerzalni dodatak jelima namijenjen onima koji
Zele dati mediteranski duh svojoj prehrani te od
2006. Vegeta pikant, univerzalni dodatak jelima
koji jelima daje pikantan, ali s mjerom zadinjen
okus,

Nedavni razvoj
Konstantne inovacije marke Vegeta na strateskim

trzidtima odnose se ne samo nNa nove proizvode,
inovacije u pakiranjima, odnosno dizajnu vec i
na nove marketintke poruke, inovativne
koncepte taktitkah marketindkih aktivnosti,
\ nowi pristup polici 1 sl.
Podravka konstantno ulaZe u razvoj i
unapredenje Vegeta proizvoda 1 njenih
‘\S pakiranja pa je kroz godine potrofalima
% nudila razli¢ita nova | inovativna pakiranja,
Posebna paznja poklanja se dizajnu
ambalaZe kojeg line danas prepoznatljivi
elementi: plava boja, povrce te lik
kuhara. U proljece 2005. odjenula je
novo ruho — osvjeZen je 1| moderniziran
dizajn ambalaZe, Inovativnost na
podrudju razvosa novih proizvoda
2006. godine rezultirala je sa dva
nova proizvoda: Vegeta mediteran,
univerzalni dedatak jelima temelien
na povrcu | raznovrsnim mediteranskim
billem koji obogacuje jela mediteranske kuhinje i
Vegeta pikant, univerzalni dodatak koji svojom
kombinacijom povrca i zalina daje pikantan, ali s
mjerom zatinjen okus.




Promocija

Osvojiti srea potrodada nije bilo lako, a dielomicno
je to rezultat kvalitete | upotrebne vrjednosti
samog proizveda, ali | dugoroéne marketindke
prisutnosti na trastu. Vegeta je prisutna u
medijima i komunicira sa potrosadima jos od
|974. kada je zapolelo emitiranje kulinarskog TV
show-a ,Male tajne velikih majstora kuhinje" u
kojem je poznati kuhar pripremao jela s Vegetom
i publici prenosio razlidite kulinarske recepte, Ta
godina ujedno | obiljezava poletak marketindke
komunikacije Vegete kojom se potrosale
educiralo da sa jednom ZHicom Vegete mogu
pripremiti bogato | ukusno jelo. Kroz godine
Vegeta je prisutna u raznim oblicima
komuniciranja - na televizijy, tisku, radiju, razlicitim
eventima i sl. Podravka veliku paZnju pridaje
educiranju potrofata o proizvodima i Sirini
upatrebe pa su tako uvijek trazene Vegetine
knjizice recepata koje potrosaci mogu osvojiti
sudjelovaniem u akcijama na prodajnim mjestima
ili kasnije kupiti u slobodnoj prodaji. Temeljni
smisao akcija na prodajnim mjestima je
nagradivanje lojalnosti potrosala raznovrsnim
promaotivnim nagradama, ali | ujedno edukacija ©
inovacijama, novim proizvodima | novim

smjeravima upotrebe proizvoda. : poju €75
: A i e
U zadnjih deset godina za '“J’“‘,j,g,rc s BT voorite ¥ el
bosanskohercegovatke potrofale, uz mnoge ok’ ju 0

medijalne kampanje, kulinarske projekte, razlifita
dogadanja, bitno je istaknuti da su bile
organizirane dvije velike nagradne igre. Prva
nagradna igra odrzana je 2001. godine pod
nazivom ,Vegeta za radosti ljeta", a druga 2007.
pod nazivom ,Vegeta novi recept do nagrada™.
Kroz ove aktivnost Vegeta je potvrdila svoju snagu
branda, kako izuzetnim odazivom potrosaca koji
su sudjelovall u
nagradnim igrama,
tako | izuzetno | 9 Vo potom bila pokrovitel) raznim
bogatim i § mediteranskinny NOVO  NOVO  NOVO NOVO __ NO neviadinim organizacijama. sportskim
atraktivnim fondom _———_-_———__7 h  klubovima itd,

X : (40 44
nagrada, Godine
2001. ¢ak dvadeset
potrosaca provelo je
sedam nezaboravnih
dana u najliepiem
gradu jadranske
obale Dubrowniku, a
2007. najsretnijeg
dobitnika Vegeta je
nagradila novéanim

Vrijednosti robne marke
Podravka je kompanija sa srcem dija je
misija — stvaranje visokokvalitetnih
proizvoda s markom koja ostvaruje
povjerenje klijenata i potrosaca. Tako su
i potrodati vrio brzo prepoznali
dodatnu vrijednost Vegete i u velikoj se
mjeri poistovjetili s markom. Vegeta je

sk lelima s o8 postala dijelom njihove kulinarske

bonom od fak \ o H e \\ma S Dovrden , tradicije, odnosno neizostavnim dijelom
\4

40.000 konvertibilnih &ed"EI'o o §s\\‘\' (/0/@ njihovih osobnih vrijednosti, poput

maraka. U vremenu : V; < Ny ‘“ah (4 obitelji, prijatelja, zajednickog druZenja,

od 1993. do danas g , (1 ’ topline doma | sl. Na trZistima Srednje

Europe potrodali su se u toliko; mjeri
poistovjetili s Vegetom da je doZivijavaju
kao domicilny, a ne stranu proizvodnu
marku. Snagu marke Vegeta pokazuje
{injenica da je Vegeta na stratetkim
trzi$tima sinonim za cijelu kategoniju
univerzalnih dodataka te se izdize iznad
ostalih marki koje nemaju njenu karizmu.
Osim $to je prepoznatljiva marka i
simbol kvalitete ona je i jedna od onih
marki koje su danas na meti falsifikata | imitata
na trzidtima

Vegeta je bila
Sponzor mnogim
drustvenim i
kulturmim
manifestacijama,
pomagala razne
udruge &ji su canow
osobe s posebnim potrebama,

~NOVI

: recept do nagrada

www.vegeta.com.hr

JESTE LI ZNALI...

Vegeta

) Prodaje se na svih 5 kontinenata.

D Na triidte je lansirana pod nazivom ,Vegeta 40"
koje je kasnije promijenjeno u Vegeta.

) Dostupna je za kupnju preko najvede internet

Nayacna 73 ¥k 00 20002007, 00 20.12.2007, trgovine Amazon.com,
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