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Osnivati, De Witt 1 Lila W Reader's Digest su
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Unex Grupa
komunikacije C ne je Unex M PG specijalizirana agenc A]i
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ativni odiel Unex Gru
odel za odnose s
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kojima je na svim podrudjima djelovanja agencije
svakodnevno na raspolaganju gotovo 80 visokostrudnih
u]P-d nika
Unex Grupa ( ana je 1992
postaje jedan od tr2dnih hdera
U sijecnju 2000. godine pndruzuje se Euro RSCG
Woridwide drugo <Nt europsko) 1 petoy svietsko)
agencijskoj mrei za trzisno komunicir
Godine 2002. postaje dio i druge Havasove divizije
MPG-a. m:‘.dmn: odne specializirane agendje u
podrudju zakupa | planiranja medi, istraZivanja trasta |
stratedkog planiranja. Izlazak na medunarodnu s
Unex ozn 2 standarde u poslovanju s jed
strane, a s druge dostupnost ekspertnog znanja,
koncentrnranog u mos ACH!,
m|~ ece marketintke kampanje za globalno znalajne
f" nte
Brojne kreativno isplanirane | efikasne kampanje
Unex Grupe svakodnevno se pojavijuju u svim medijima
na podrudju Hrvatske, Bosne i Hercegovine, Srbije,
ostalih zemalga regye, a postojedim
ima agenaje poput /\é! okora sa
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na medijskom trZiStu regje

Prita o Unex Grupi ne bi bila potpuna bez projekta
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