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No Limit je udruZenje ija je misya da

prinese promodi)l | razvoju kreativne

ovini, U Udruzenu

ndustrije u Bosni 1 Hert
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di kreativne industrije

ETING
(film, teatar, muzika, knjiZevnost.,) danas ’ ’
re atljiviji bosanskohercegovatki

prot | na Inozemnom trastu te da
treba podrzavati dalj razvo) kreativne
industrye jer ona doprinos: ukupnom
boljitku drustva. Osim toga. kreativna

industrija predstavia danas jedan od

najdinamatnijih industripskh sektora u
BiH pa, stoga, ima veliki znalaj u
stvaranp prosperitetne i profitabilne
buducnosti zemlje

Medu ostalim aktivnostima, u No
Limitu istlu tasopis Media Marketing

koji prati razvoj advertising scene u
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ynalni adve Lsing Cas« PIs.

Citaoci Media Marketinga su uposleni u oglagivatkim
agenciama, medijima | marketing odjelima kompanija iz

Hercegovini koji nastop
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PLAN - MONITOR - EVALUATE

ja za odnose s janoddu, konsalting 1
reklamu, koja djeluje od 2007. podine sa sjediStem u
Sarajevu. Method okuplia ljude sa istrazivackim
analtidkim kapacitetima, kreativee 1 strudnjake iz oblasti
politike, ekonomije te opstih drustvenih pitanja. Ta
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