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PRIRODNA IZVORSKA VODA
NATURAL SPRING WATER
tzvor Sveta fana

Trziste

Jana, prirodna izvorska voda, vodedi brand tvrtke
Jamnica d.d. lider je na trZStu izvorskih voda u
Hrvatskoj gdje drZi viSe od 50 posto domaceg
trZista izvorske negazirane vode u boa, s godinjom
prodajom od 62 milijuna litara.

Istodobno, Jana je snazno prisutna | na trzistima
regije gdje ima vrlo znacajnu ulogu te iz godine u
godinu povecava svoje trzdne udjele i jata poziciju,
izgradujudi imidZ medunarodno priznatog premium
branda.

Upravo zahwaljujudi svojoj vrhunskoj kvaliteti i
jedinstvenosti okusa te kontinuiranim ulaganjima u
marketindke aktivnsti | dizajn, Jana ostvaruje svoj
uspjeh u zemljama regije; u BiH, Srbiji, Crnoj Gon,
Sloveniji, Madarskoj i na medunarodnim trzistima
poput Kanade, Japana, Portugala i SAD. Potrebno je
istaknuti da je u BiH Jana lider na trZiStu voda s 12
milijuna prodanih litara.

U svibnju 2005. fana se polela izvoziti na
americko trziste. U prvoj fazi pokriveno je podrudje
drzave New York gdje je dogovorena suradnja s
razliditim maloprodajnim lancima te speciliziranim
lancima za prodaju tzv, ‘health & beauty’' proizvoda,

Svake godine otvaraju se nova izvozna trzista pa
je tako od pocetka 2008. godine Jana prisutna i na
jednom od najjalih svjetskih trzidta u razvoju, Rusiji

Na regionalnim trziStima konkurenti Jane su
najvece lokalne tvrtke, a na drugim europskim i
medunarodnim trZistima Jana konkurira premium
brandovima vode najledce u viasniStvu ‘velike
Cetvorke”: Nestle, Coca-Cola, PepsiCo | Danone.

Jana je pozicionirana kao vrhunski proizvod
jedinstvenog i prepoznatljivog identiteta uz jasnu i
kenzistentnu komunikaciju &ime se diferencira od
konkurentskih proizvoda.

Jana se | na domacem i na stranim trZistima
pozicionira jednako — kao premium proizved u
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segmentu negaziranih voda. To podrazumijeva i
jednaku komunikacijsku strategiju 1 otprilike jednako
cjenovno pozicioniranje, Naravno, uviiek se postuju
specifitnosti trZista pa se prema tome i prilagodavaju
komunikacijske | prodajne aktivnosti. No, opdenito
gledajudi, Jana je potvrdeni regionalni brand s
otvorenim aspiracijama da postane internacionalni
brand s jedinstvenom 1 prepoznatljivom
komunikacijskom strategijom.

Dostignuéa

Jana je voda svjetskog glasa $to potvrduju brojna
svjetska priznanja i nagrade. Vrhunska kvaliteta fane
nagradivana je | priznata od nekoliko medunarodnih
institucija:

Aqua Expo Pariz / Eauscar 2005. - Jana je
ponosna viasnica nagrade za najbolju izvorsku vodu
dok se aromatizitana Jana s okusom jagode-guave
takoder ponosi nagradom Eauscar za 2004.

NSF - voded nezavisni ameritki institut za
kontrolu kvalitete predstavija pmstvo povjerenja,
nezavisnosti i struénosti. NSF znak potpisuje
garanciju Janine kvaltete i sigurnosti pracesa
punjenja.

ITQI Bruxelles 2006. - International Taste &
Quality Institut ocjenjuje Janu najvisSom ocjenom za
okus i kvalitetu (3 z2vjezdice).

SGS Fresenius Institut - strucnjaci vodeceg
njemackog nezavisnog autoriteta s podrucja kontrole
kvalitete, dodijelio je Jani prestizni medunarodni
certifikat SGS Fresenius kojim se priznaje Janina
besprijekorna Cistoca. Njena esencijalna svojstva
ostaju safuvana u proizvodnom procesu te
mikrobioloski sastav ostaje nepromijenjen. Zbog
svog izbalansiranog sastava | provjerene Cistoce,
lileénici vodeceg europskog instituta za kontrolu
kvalitete, preporucuju Janu i u prehrani diece. (U
skladu s preporukama Svjetske zdrastvene
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organizacije (WHO) i UNICEF-a dojenje se
preporuda kao najbola prehranu djeteta u prvih 6
mijeseci Zivota),

Priznanje EU - Jana je jedina hrvatska zvorska
voda ulistana i priznata od strane Europske Unije.

Jana je takoder i na sluzbenaj listi NATO
dobavljata $to zahtjeva iznimnu kvalitetu vode koju
potvrduju kontinuirane analize i certifikacije koje se
provode nekoliko puta godisnje,

Istorijat/ Povijest
Brand Jana kreiran je i predstavijen trzistu tijekom
2002. godine. Doista se moZe reci da je Jana
proizvod viastitih snaga koji je u nepunih Sest godina
izrastao u jedan od najpoznatijih hrvatskih brandova
na domacem, ali i na medunarodnim trazistima.
Potetkom 2001, Jamnica d.d. ulaZe u Greenfield
investiciju, nakon Cega otvara i pusta u rad punionicu
Sv. Jana te u lieto 2002. godine zapotinje s
komercijalnom proizvodnjom Jane.

Proizvod

Jana je na trZistu prisutna u PET ambalaZi s
pakiranjima od 1.5, 1,0, 0.5 1 0.25 litara te u staklenoj
ambalazi namjenjenoj ugostitelistvu od 0,331 te 0,751
Vrhunskom tehnologijom proizvodnje te dizajnom
boce Jana se pozicionira uz bok najpoznatijh
svjetskih voda,

Sedam tisuca godina Jana je bila dobro ¢uvana
tajna u 800 metara dubokom vrelu Sv. Jana,
skrivenom usred svetojanskih breZuljaka.

Okus sviezine i lakoce proizlazi iz potpuno
prirodnog i postepenog procesa filtracije. Prolazedi
kroz slojeve mineralnih stijena, voda je dodatno
zasticena slojem granita iznad samog "bazena'

Jedna od vaznijih znacajki Jane je &injenica da ne
postoje nikakve prepreke izmedu nje i prirode.
Prirodna izvorska voda se s 800 metara dubokog
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