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Trziste
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NAJBOLJA PITA

U GRADU!

osnovi fransiznog ugovora uz uslov JAMI
brendiranih radnja.

Promocija
Promotivne aktivnosti se odvijaju u skiopu dobro
osmislienih marketindkih kampanja
Snagom brenda, i adekvatnim promaotivnim
marketindkim aktivnostima usmjerenih ka
postojedim i potenci@lnim
kupcima, kompanija
dieluje aljanim
marketindkim miksom po
svim segmentima trzista,
ImidZ brenda, kao
preduslov njegove snage,
narodito se gradi biranim
proizvodom vide kategorije
kvaliteta, uz odgovarajucu
politiku cijena. Cilj je da kupac iz
faze prepoznatljivosti proizvoda
kroz razmatranje, odabir i koriStenje,
postane lojalan brendu Jami.
Jami postoji da trziStu ponudi
visokokvalitetne gotove i polugotove
proizvode sa okusom bosansko-
hercegovatke kuhinje u orginalno

Vrijednosti robne marke
Uvodenjem novih proizvoda te
istovremenim pazljivim
odabirom pakovanja,
od potetnog
rinfuznog pakovanja
za gastro odjele,
razvila su se manja
dizajnirana
komercijalna
pakovanja. Od prodaje
pecene pite Jami
kompanija je stvorila
zamrznuti gotov | polugotov
Pl‘(‘.l7-'r)d a asoruman je uskladen
potrebama kupaca.
lzuzetno se pazi na odabir | definisanje
promaotivnih aktvnosti prema poruci koju Jami Zeli
prenijeti kupcu. Ime
zasti‘enog brenda JAMI
je globalno, ali zajedno
sa simbolom rukavice
S za kuhanje, logotipom 1

: ; | rn | Ca dizajnom proizvoda u

=T
Mini -

dizajniranom pakovanju. Sav
“Hant!

marketinSki materijal i oprema su
pazljivo brendirani

Ogledno su otvoreni Jami
orginalni maloprodajni objekti koji,
trenutno, nude | prodaju na

kombinaciji | s pravilno
odabranim sloganom,
daje identitet
proizvedu,

Dodatnim
promaoviranjem
svojstava, korisnosty,
osobenost, kulture,

Classic

vrijednosty, stvara se potrebni odnos s kupcem,
kao mudar izbor pri kupovini Jami proizvoda po
odgovarajucoj cieni,

Kvalitet proizvoda je osnovno opredjelienje i
konkurentska prednost kompanije 1 brenda |AMI

Jami

) Smrzavanje hrane je najstarijl prirodni nacin
ofuvanja hrane i jedini koji dozvoljava trajno
ofuvanje bez upotrebe dodatnih konzervansa.
Smrznuta hrana sadrZi isto hranjivih sastojaka
kao svjeza, koje ne gubi do upotrebe.

Y Duboko smrznuti Jami proizvodi radeni su po
tradicionainoj recepturi, od najkvalitetnijih
namirnica i pripremljeni su po vrhunskim
uslovima,

Y Duboko smrznuti Jami proizvodi garantuju
ugoda) domace kuhinje | slobodno vrijeme, jer
za pripremu [ami proizvoda potrebno je samo
desetak minuta.
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