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Trziste
Glavni katalizator spektakularnog rasta u kategoriji
proizvoda za brijanje je bila fundamentalna
promjena odnosa mudkaraca prema samom
procesu brijanja i to tokom zadnje dekade. Rast
popularnosti muskih magazina te uticajnih sportasa
koji su postali modne ikone, omogudilo je
muskarcima da pofnu obracati paznju svom izgledu.
Danas 68% mutkaraca koristi preparate namjenjene
njez: koZe nakon brijanja, a od 73% muskaraca koji
se tzv. ,mokro briju”, Cak 84% koristi preparate za
brijanje (iskljucujudi sapun)

Ovaj trend za rezultat ima masivan priliv
proizvoda za muskarce na police u prodavnicama, 1
time se povecao izbor za raziicite rituale bnjang.
Prelaskom u novi mileni), muski ormaric¢ u
kupatilu je postao rival Zenskom, | u veliini | po
sadrzaju,

Dostignuca
Gillette pruZa potpuna rjesenja za brijanje za
muskarce potevdi od jednokratnih
brijata kao $to su Bluell,
osnovni brijal s dwje
ostrice, pa sve do
najnaprednije
tehnologije -
Mach3Turto.

lako je spektar
proizvoda koji se nude
popriliZno Sirok, osnova
cijelog portfolija je Mach3
sistem za brijanje, koji je pokazao
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da je ne samo najvece tehnolosko dostignude u
kategoriji u zadnje vrijeme, nego da je | najuspjesnij
proizved kompanije.

Mach3 je prwi ikada napravljen brijat s tri odtrice
- koncept koji je bio mogud zbog DLC sloja, $to
dopusta oStricama da budu tanje | snaZnije nego
ikada prije. Ovaj preckret u tehnologiji brijanja,
postavio je nove standarde, ove koje imamo danas,
standard brijala s tr odtrice

Istorijat/ Povijest
Kompaniju Gillette je osnovao trgovacki putnik King
C. Gillette u Bostonu, SAD, 1901, godine. Frustriran
tradicionalnim brijanjem koje je uvijek
zavriavalo posjekotinama, pofeo je
raditi na modelu britvice koja je
bila revolucionarni napredak
na trzistu proizvoda za
brijanje - Sigurna britvica
Samim tim proizvodom
je uspostavijena snaZna
tehnolodka baza za Gillette.
Uvodenje sigurne britvice na
trzidte 1903. godine je bio
nevjerovatan napredak, iza Cega
je stajala nova tehnologija
kaljenja 1 obrade lelika za
masovnu proizvodnju. Ta
tehnologija je zasluzna za
kreiranje tankih metalnih
plodica koje su potrebne
da bi se napravila oitrica,
nesto $to je sam Thomas

Edison prethodno oznacio kao "tehnoloski
neizvodljivo’.

Proizvod

Uspjeh sigurne britvice je od Gillettea napravio
poznato ime u domadinstvu, s vise od 90.000
Amerikanaca koji su britvu posjedovali do kraja
druge godine od pojave na trzistu. Sigurna britwica
je bila pravi hit | smatra se da je upravo ona
promijenila lice nacije, Da bi se odgovorilo na
ubrzani rast potraznje, | 9205. otvorena je tvornica u
Bostonu pod novim imenom Gillette Safety Razor
Company.

SnaZan domaci rast je ubrzao i inozemnu
ekspanziju. Prekomorske operacije su polele 1905.
godine, s tvornicom u okolini Pariza |
predstavnistvom u Londonu. Prodaja brijata je, od

ofetka Prvog svjetskog rata, porasla na preko 40
miliona komada godisnje.

Sliededa inovacija je bila Techmatic brijag,
predstavijena |967. godine. To je bio prvi sistemski
brijat s "dugatkom ovojnicom” $to znadi da korisnici
vise nisu morali dodirivati odtricu, Gillette je
nastavio senju svojih “prvi u svijetu”, uklulujud
predstavijanje Gll 1971. godine, prvog brijata s dvije
ostrice. Ubrzo nakon toga, 1976. godine,
predstavljen je brijad za jednokratnu upotrebu, a
1977. je uveden revolucionarni Contour brijal s
pokretnom glavom.

Dak se razvoj brijaca 60-tih i 70-tih fokusirao
uglavnom na odtrice, 80-e | 90-¢ su donijele
napredak na polju njeZnijeg i ugodnijeg brijanja.
Contour Plus je 1985. najavio prvu traku za
hidrataciju, a kompanija je 1990, prvi put, u ¢ak 16
zemalja, 1zvela pan-atlantsko predstavijanje jednog
proizvoda - Sensora. Sensor je kao glavnu
karakteristiku imao prve ikada ostrice na postolju s
oprugama uz pokretnu glavu koja je zastiena




Nedavni razvoj

Godinu 2003, je obilel Mach3 f kol se razvio
va tradiciji svog prethodnika, Ma h3, ¢{ime je da |08
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