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Prijelomno razdoblje za Sloveniju u pocetku

4

devedesetih donijelo je promijenjene poslovne
za poduzece Fructal. Zatvarala su se
trziSta bivie Jugoslavije, rat u Bosni | Hercege

doveo je i do gubitka trZidta. Usprkos tome, podaci

okof

et
Qs )

o kolitinskoj prodaji u zemlji | u Inostranstvu bili su
priliino povaljni, U 1999. godini dodlo je do ukidanja
individualnih robnih marki | udruZivanja svih sokova i
nektara pod jedinstvenu robnu marku Fructal. Ona
se jos uvijek pojavijuje kao potporna robna marka
na svim onim proizvodima Ko|i Su napravijen
dosljedno 1 sukladno s misijom paduzeca. Posebno

ogranitenje posliednjeg decenija predstavija 200 |
godina. Potreba za modernizacijom | pribliZavanjem
robne marke Fructal populaciji mladih dovela je do
uvodenja sokova, nektara i vocnih pica u novoj
plavoj 200-mililitarsko) b
prodajna uspjesnica 2003
obne marke Fructal uvede

ci koja je postala

xdine, Cjelokupan izgled
n s plave
zatim se postepeno 3irno 1 na druge ambalaZe

om bodicom

Proizvod
Robna marka Fructal udruzuje sve one proizvode
koyi su dosljedno u skladu s misijom poduzeda. To
znati da su proizvedeni iskljudivo od prirodnih
sastojaka | ne sadrze umjetne dodatke. Tak
protzvodi sokow, nektan i b
visokim udjelom voca

Proizvode koji se prodaju pod robnom markom
Fructal karakterizuje bogata tradicija jer pofeci
punjenja vodnih sokova 1| nektara sefu u daleku
1963. godinu. Od tada do danas poduzede se
prilagodavalo
trazilo nove pravce, kako u tehnicko-tehnoloskoj
oblasty, tako | u oblasti uvedenja novih okusa | novih
ambalaZa. A u svakoj je prilici ostalo svjesno potreba
svojih potrodaca i svoje misije

Proizvodi robne marke Fructal primjereni su za

Vi SU

ata vocna pia s

Intenzivno trendovima u svijetu i

Sircku populaciju potrodada - od najmladih do
najstarijih 1 za uZivanje u razliitim prilikama. Osim
neospornog kvaliteta, karaktenzuje ih Siroka paleta
okusa te savremena | raznovrsna ambalaZa koga
omogucavae Siroku dostupnost proizvoda na svim
prodajnim mjestima i u razliéitim distribucijskim

kanalima. Da bi olak3ali izbor uzim ciljnim

OhLSH Kvalletan » doct
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na rad muncloiog

o Fructal Natuea rarmsongors su wama kogrma
ZOraAR | CObar OHOCHN MO DOVOIMD Myasiy

Prroan OV

Darowi prirode za vitalne | zdrave!

segmentima potroaca,
za neke je uvedena
dodatna oznaka. Tako su
nastall vecni sokowvi,
sokowi od povréa i
sokovi od voda 1 povréa
Fructal Natura - pokloni
prirode za vitaine i
zdrave. A za djecu od 3
do 10 godina uvedeni su
sokow, nektari 1 pica

| Pingo, koj

Fructa
udruZuju izabrane o
obogadene vitaminima i
mineralima te drugim
korisnim tvarma koje

djeca trebaju za zdrav
rast | razvoj. Za
potrodale koji izrazavaju
usmjerenost prema stilu
Jivota ZNAM ZIVIETI
lansirana je linja vide
pozicioniranih proizvoda
Fructal Benefit. Linija
udruZzuje nektare s
visokim udjelom voca
(70 odnosno 80 posto)
bez dodanog 3ecera s
funkcionalnim dodacima

L-karnitin, lutein) koj se
nadovezuju na vrednote
zdravija povezane s
liepotom, rekreacijom |
brigom za tijelo uopde
A za segment potrosala
"NA PUTU” ("ON THE
GQO") proizvedeni su Fructal Smoaothie, priradan 1
zdrav napitak nje2nog, glatkog okusa, koji 100%
nadomjesta dnevne potrebe za vodem 1 u skladu je
s konceptom 5 na dan
Robna marka Fruct

tako udruzuje vocne

sokove, nektare, Fructal Naturo, Fructal Pingo,
Fructal Benefit, Fructal Smoothie, bo
I vodne sirupe,

gata voina pica

Nedavni razvoj

U skladu sa strategijom,
brand Fructal nastavija s
razvojem robne marke u
pravcu prirodnih 1 inovativnih
proizvoda usmjerenih uzim
ciljmim segmentima potrodala
U blizoj buducnosti kompanija
namjerava lansirati sokove koji
nisu od koncentrata, nove
okuse Smc
ambalaZi i ¢

hija u kartonskoj
rugo.

Promocija
Fructal se za pron
linija proizvoda pod krovnim
imenom Fructal sluz svim

ociju svih

vrstama trzisnog
komuniciranja: televiziskim
oglasavanjem, oglasavanjem
na vanjskim povriinama

(jumbo panoi, cty lightow),
ogladavanjem u Stampanim
medijima i radijskim
oglasavanjem, predstavljanima
u PR ¢&lancima u
specyalizovanim revijama,
aktivnostima pospjesivanja
prodaje izlaganjem,
degustacijama, nagradnim
igrama i komunikacijom preko
kataloga trgovaca. Za
postizanje najboljih rezultata
promocije Fructal uvijek
odabire kembinaciju svih
%Ma nabrojanih aktivnosti u cilju
osiguravanja cjelovitosts
trzisnog komuniciranja

m

usmjerenog na odabranu cilinu skupinu. Tako su
uglavnom sve Fructalove akcije trZidnog
komuniciranja uspjedne. Dokaz za to bila je
promocija Fructal Nature, koja je povecala prodaju
proizvoda pod tom robnom markom za 100%
lzuzetno uspjedna akcija trzisnog komuniciranja bila
=na | za Smoothie, koji se ove godine

je pr

takmici za zlatri Effie za komunikacijsku efik
Vrijednosti robne marke
Robna marka Fructal bila je vec u svojem nastanku
usmjerena na preradu prirodnih sirovina bez

anth konzervansa, la | umjetnih dodataka
Sama bit robne marke Fructal je u suradnji s

p!'”

gene

om, $to ostaje ideja vodilja i za budude

acije. Kompanija ce se jos vide truditi da
proizvodi pod robnom markom Fructal budu svied,
priredni | zdraw, jer je svjesna da samo najbolje
moze biti dovoljno dobro za potrosace robne
marke Fructal

www.fructal.si

Fructal

) Svake se sekunde u svijetu proda || soka, nektara

ih pica pod robnom markom Fructal

D Ako bi se godidnja proizvodnja proizvoda pod
brandom Fructal postavila jedna do druge, ona bi
sezala 6.100 km
udalienost od Ljubljane do Moskve,

eko, 3to znadi 3 puta

) Za nastanka poduzeca Fructal 1945. godine, u
napusteno) zg
radnika pocelo se baviti pefenjem rakije

adi bivie tvornice tekstila pet

) Fructal je u€lanjen u SGF International (Sure
Global Fair) koji nadzire kvalitetu proizvoda
direktivama EU-a

D Fructal je uspostavio 1SO 22.000 - certifikat
sistema vodenja sigurnasti namimica.
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