Trziste
U posljednjih desetak godina trZiste mlijednih
proizveda doZivielo je brojne promjene koju su u
potpunosti promijenile smjer razvoja cijelog trzista.
Zahwaljujudi modernoj tehnologiji | dugogodidnjim
biokemijskim istraZivanjima omogucena je
implementacia razlilitih noviteta iz podrucja
nutricionizma, a jogurti su dobili novu znacenje |
funkciju, U tom valu noviteta jogurti su bili
kategorija prozvoda koja je ponudila najvise
inovacija, a bioAktiv LGG robna marka koja je na
hrvatskom trZidtu predvodila taj trend. Danas, deset
godina kasnije, bioAktiv LGG je jod uvijek lider na
trziStu i najprepoznatljiviji funkcionalni jogurt medu
potro3atima.

Vise je faktora pogodovalo razvoju upravo

segmenta fermentiranih miijednih proizvoda - uz ved

postojecu relativno visoku potrodnju miijednih
proizvoda, rastuca svijest o ulozi zdrave i

uranoteZene prehrane i povratak , prirodnoj” hrani

usmjerili su pozornost upravo na jogurte, Potreba
za prakticnim pakiranjima koja se mogu koristiti i
izvan doma, nadopuna ili zamjena za manj obrok,
Zelja za ukusnom, ali ipak zdravom poslasticom —

sve je te potrebe uspijevao zadovoljiti upravo jogurt,

a mogucnost da ga se proizvede u najrazicitijim
varjantama okusa, gustode, masnode 1 intenziteta
okusa, uinila je od jogurta zvijezdu inovacija.
Gotovo da nema kucanstva u BiH u kojem se ne
koriste jogurts.

U BiH segment funkcionalnih miijednih
proizvoda jof se razvija. Najvedim je dijelom to
zasluga upravo bioAktiva LGG, u tome segmentu
apsolutnog lidera. Rastom popularnosti 1 prodaje
bioAktiva LGG rastao je i segment funkcionalnih
proizvoda, a s vremenom su se pojavili | prvi
imitatori, kao i pravi konkurenti. Danas je to vrio
dinamino podrudje trZidta s mnogo inovacija i s
velikim brojem novih proizvoda.

Osim trenda razvoja funkcionalnih proizvoda,
traiste jogurta doZivljava jod jednu znatajnu
transformaciju — tradicionalni jogurt u &adici sve je
riede izbor potrofala, a boca se u svakom sludaju
pokazuje kao bolji izbor. Bilo da se radi o
obiteljskom pakiranju u veliko) boci il o porciji u
boa malog formata, to je pakiranje definitivno
osvojilo srca potroata. Poseban segment Cine male
botice, tzv. doze, a bioAktiv LGG je prvi
identificirao taj potencijal | ponudio potrofatima
varijante proizvoda u formatu od 100 grama. Zbog
malog volumena te boce ne dine znaCajan udio u
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ukupnom trzistu
fermentiranih proizvoda, ali
strahovito je velik broj
njihovih transakcija koje
dalje kontinuirano raste,
Nekad smatrano pakiranjem
za djecy, danas se boca od
100g vrlo ¢esto nade 1 u
rukama odraslih.

Dostignuca
Prema panelu maloprodaje u
Bosni i Hercegovini udio
bioAktiva LGG krece se oko
74% u prvoj polovini 2008.
godine ukupnog trzidta
funkcionalnih jogurta.
Upravo su Sirina
asortimana i kombinacija
razli¢itih pakiranja omogucdile
bioAktivu LGG da se pribliz
svim potrodatima, bez obzira
na dob, spol i Zivotni stil -
svatko moZe pronadi svoj
omiljeni bioAktiv LGG i
uzivati u njemu svaki dan.
Ornginalna viastita
receptura, razvijena u
Dukatu sredinom
devedesetih, prakticki 1 nije
doZiviela promjene, a zbog
1zuzetne kvalitete nagradena
je na gotovo svakom sajmu
na kojemu se pojavila,
polevsi s medaljama na
Zagrebackom velesajmu jo3
od 1998, Od znatajnijih
nagrada istiCu se zlatna
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Novo lice jakog imuniteta!

Potrazite u trgovinama bioAktiv LGG u novom
pakiranju i nastavite redovito jacati prirodni imunitet.

 Cuperirands
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medalja na Sajmu prehrane
Novi Sad 2005. godine,
Zlatne medalje Sajma u Gornjoj Radgoni 2006. te

priznanje njematkog udruZenja DLG krajem 2006,

(German Agriculture Association). Njematko
udruzenje 2007. godine ponovo je nagradilo
bioAktiv LGG Zlatnom medaljom za kvalitetu za
okus jagode.

Istorijat/ Povijest

Dukat 1998, godine, na temelju koncepta finske
tvrtke Valio Ltd., razvija viastitu liniju funkcionalnih
jogurta s dodatkom probiotske bakterije LGG
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{Lactobacillus rhamnosus Gorbach&Goldin, ATCC
53103) te lansira tr osnovna proizvoda — jogurt,
vodni jogurt i tekudi jogurt. Ved 1999. godine liniju
upotpunjava svieZe pastenizirano mlijeko bioAktiv
LGG te popularni bioAktiv LGG Aloe Vera. Tri
godine kasnije linija prolazi kroz prvi redizajn, a
asortiman donosi ¢ak dvije inovacije na trziste —
pakiranje jogurta u male botice te prvo videstruko
pakiranje (multipak), Iste godine polinje izvoz
bioAktiva LGG i na trZiste Bosne i Hercegovine, te
na trziste Slovenije.
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bloAktiv LGG, furkcicnaln jogurt koj ved godinama syskods
Cuva vade zdravije, dolivio je osvielenje Uz potpuno o

JaLati prirodes mnitet, kako biste bad svaki dan mogh bazbriing ulivati
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Godina 2003. donosi nove inovacije koje
dodatno obogacuju liniju bioAktiva LGG, a iste
godine Ministarstvo zdravstva i socijalne skrbi RH
izdaje Rjedenje kojim se potvrduje udinkovitost
proizvoda s dodatkom LGG-a.

Od 2004. godine bioAktiv LGG se vezuje uz
novi komunikacijski koncept sa novim, i danas
prepoznatljivim, sloganom “dnevna doza imuniteta”,
Temeljna komunikacijska poruka prihvacena je od
strane potrosala koji su u bioAktivu LGG
prepoznali saveznika u ouvanju zdravija i
poboljfanju imuniteta. Godine 2004, bioAktiv LGG
prodiruje trzisnu rasprostranjenost te pocinje izvoz |
na trziste Srbije 1 Crne Gore. U periodu
2004.-2006. tr&ini su udjeh udvostruden, 3to je
dovelo bioAktiv LGG medu tri top-of-mind robne
marke jogurta, a poziciju apsolutnog trzisnog lidera
odrzao je | danas.

Proizvod
bioAktiv LGG najpoznatiji je 1 najpopularniji
funkcionalni jogurt na bosanskohercegovackom
trzidtu te jedini mhijedni proizvod s LGG-om u ovom
dijelu Europe. bioAktiv LGG je zdrav | ukusan
mlijedni obrok obogacen probiotitkom bakterijom
LGG ¢gijim se svakodnevnim unosom u organizam
jata prirodni imunitet pa je stoga idealan za sve koji
brinu o svom zdraviju. LGG je znanstveno i klini¢ki
najistraZeniji probiotik koji dobro podnosi kiselu
okolinu u Zelucu i 2uZnu kiselinu, PreZivijava prolaz
kroz taj dio probavnog sustava | privremeno se
naseljava u crijevima ofak3avajuci probavne procese.
Blagotvorno djelovanje LGG-a na zdravije klinitki je
ispitano | potvrdeno u vise od 175 objavijenih
znanstvenih radova.

Kako bi zadovoljo
potrebe svojih —~
potro3ata, bioAktiv
LGG je dostupan u vise
okusa i veli¢ina. lako je
na trzistu najpopularij
woriginalni** okus, kako
u Cadicama, tako i u
bocama, brojne
poklonike imaju | voéne
varijante — Jabuka-
krudka, nektarina-
naranta, Sumsko voce,
trednja | naranda te
jagoda koja je od sada
dostupna i u boci od
330g. Bez obzira radi
se o pakiranju od 100g,
150g ili 330g svaks
bioAktiv LGG sadr#
preporudenu dnevnu
dozu LGG-a i
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redovitom konzumacijom jata prirodni imunitet,
Vrijednost klinickih ispitivanja prepoznalo je i
Ministarstvo zdravstva 1 socijalne skrbi koje je izdalo
rjedenje kojim se potvrduje da bioAktiy s dodatkom
LGG-a jata prirodni imunitet organizma.

Nedavni razvoj

bioAktiv LGG je ove godine obiljezio desetu godinu
uspjeine prisutnosti na trzitu, lako je relativno nova
rabna marka, bioAktiv LGG se u kratkom razdoblju
pozicionirao kao lider Zvrsto drZzed vodedu poziciju.
Kako bi dodatno naglasio svoju snagu na triistu,
bioAktiv LGG je redizajnirao vizualni identitet,
koriste¢i moderna rjesenja koja prate nove trziSne
trendove. Promjena vizualnog identiteta snazno je
popracene | promotivnom kampanjom,

Promocija

Od medijski vrio uspjednog lansiranja 1998, godine
bioAktiv LGG je prisutan u medijima, te od samog
pocetka uZiva veliku potporu lijecnicke zajednice
koja je prepoznala kvaltetu proizvoda. Zbog
specifilnosti sastojaka od izuzetnoga je znalaja
edukacija potrodaca, tako da se promocija oduvijek
koncentrirala na pojadnjenje dielovanja LGG-a, kako
kroz oglase i letke, tako i kroz strudne lanke |
publikacie u zdravstvenim ustanovama.

Slogan "bioAktiv LGG — ZDRAVLJE JE SVE!"
obiljeZio je komunikaciju u periodu 2001.-2003.
godine, Godine 2004. redefinira se pozicija robne
marke i oblikuje nowi slogan, "DINEVNA DOZA
IMUNITETA, na kojem podiva sva daljnja
komunikacija. Potrogati prepoznaju jasnu poruku |
raste prihvacenost robne marke, a povecava se |
lojalnost | ucestalost upotrebe proizvoda.
Kombinacijom
razli¢ith media te
inovativnim vanjskim
ogladavarnjem
bioAktiv LGG se
pribliZzava
potrogatima te ih na
nenametljiv nacin
podsjeda na
svakodnevnu
konzumaciju,
preduvjet za
udinkovitost LGG-a.

Godine 2008.
bioAktiv LGG
| pokrece novu
kampanju kako b
predstavio nowvi
redizajnirani izgled
x kojeg karakterizira

B &' upotreba modernog
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ponovno odobren od strane Ministarstva zdravstva
i socijalne skrbi RH "JACA PRIRODNI IMUNITET™.

Vrijednosti robne marke

Moderan nalin Zivota, uz brz ritam i veliki broj
obaveza Cesto donosi puno stresa, a u nedostatku
slobodnog vremena i sve ucestalije prihvacanje lodih
navika, a prije svega neredovite | nezdrave prehrane.
Takvim nadinom Zivota potrosadi svakodnevno iziaZu
svoje zdravije brojnim Stetnim utjecajima, a upravo
je u takvim uvjetima svima potrebna njihova dnevna
doza imuniteta. Obogacen probiotitkom kulturom
LGG, bioAktiv LGG pruZa pomoc u ofuvanju
zdravlja, 1 to na prirodan, praktican 1 ukusan nacin,
postujudi individualne potrebe | ukuse poboljsava
priradni imunitet te time | opce stanje organizma.
Redovitom konzumacijom bioAktiv LGG jogurta u
organizam se unosi preporucena dnevna kolidina
LGG-a | postiZze optimalno stanje imuniteta. Svaki
bioAktiv LGG. u |50 &adici, 330g boci ili 100g
bodici sadrzi preporutenu dozu LGG-a i dovoljan je
da utinte nesto dobro za svoje zdravije.

www.dukat.hr
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bioAktiv LGG

> Preporudena dnevna doza LGG-a iznosi 2 x 10
na 9, §to je zapravo 2 trilijuna LGG-a.

D LGG su korisne Zive bakterije koje prolaze
neostecene kroz gornji dio probavnog trakta,
naseljavaju se na stijenkama crijeva i &ine , Zivi
Stit”, ednosno Stite sluznicu od naseljavana i
dielovanja Stetnih bakterija.

D LGG je medu najrasprostranjenijim probiotskim
bakterijama koje se koriste u svijetu — prisutan je
na Cak 45 trzidta.
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