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Trziste
Kompanija
Procter&Gamble ima
jedan od nasirih i
najatih portfolija
brendova kojima se
vjeruje u oblastima
njege 1 llepote,
preparata za
domacinstvo,
proizvoda za
zdravje i njegu,
njegu beba i
poroediénu njegu,
kao i ishrane i njege
kucnih ljubimaca.
Always je jedan od
najpopularnijih
brendova ove
kompanije, proizvod
ko zahvaljujudi
marljivim
istraZivanjima,
najnovijim
tehnologijama |
nenadmasnom
razumijevanju Zena,
nudi izuzetnu zastitu
i Sirok raspon
proizvoda, od
svakodnevne svjeZine
do dodatne zadtite onda kada je najpotrebnija.

U Bosni i Hercegovini, trziStem proizvoda za
zastitu Zena dominiraju ulodc (80 posto), zatim
dnevni ulodci (oko |15%), te tamponi (oko 3%).
Always je proizvod koji je odli¢no plasiran u Bosni |
Hercegovini s udjelom na trZistu vecim od 40 posto.
TrZidte uloZaka moZe se dodatno podijeliti na
segmente tankih | debelih uloZaka, te onih s krilcima
i bez krilaca,

Opcenito uzevdi, trziste je dinamitno, svi njegovi
segmenti su u apsolutnom porastu, a najvedi rast
pokazuju dnevni ulodci, &ji se znalaj | udio
postepeno povecavaju na trzistu proizvoda za
Zensku zadtitu,

Always je brend od povjerenja za Zene u cijelom
svijetu, za Zene koje traZe savjet | pomod u vezi s
mjesetnim ciklusima i higijenskim proizvodima.
Brend vieruje da pruZajudi maksimalnu zastitu
tokom menstrualnog ciklusa | dragocjene informacije
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o higijeni 1 zdravlju, on omogucava Zenama da svoj
Zivot Zive u potpunosti ¢ak i tokom onih dana.

Dostignuca
Always vec sedam godina unapreduje kvalitet Zivota
Zena u Bosni | Hercegovini, nudedt im na trstu
najkvalitetnije ulodke, preporulene od strane
Udruzenja ginekologa i perinatologa u Bosni i
Hercegovini. Always je, takode, aktivno ukljucen u
Zivot tinejdZerki kroz edukativne 3kolske programe,
Always edukativni Skolski program uli djevojlice

uzrastaod | | do |8 godina o
bitnim fizitkim promjenama kroz
koje one prolaze tokom
puberteta i o najboljim nafinima
za snalaZenje prilikom ovih
promjena. Svake godine vise od
95% djevojlica navedenog
uzrasta prisustvuje Always
edukativnom 3kolskom
programu. Program je prvi put
pokrenut 2000.-te gedine uz podriku
entitetskinh Ministarstava zdravstva 1 obrazovanja, te
je od tada wife od 48,000 djevojlica godisnje
pohadalo Always predavanja. Edukacija je obuhvatala
informacije u vezi s menstrualnim ciklusom,
zdravljem, te njegom kose.

Istorijat/ Povijest

Always je lansiran 1983, godine, koristedi jedinstveni
Dri- Weave tehnologije kompanije Procter&Gamble
u zadrZavanju tednosti | odrZavanju osjecaja suhe
koze. Ovaj inovativni proizved bio je dostupan u
pakovanjima mini | maxi ulozaka. 1990. godine
lansirana je Ultra Always varijanta, koja je osigurala
vrhunsku zastitu kroz veoma tanak, udoban | easy-
to-wear proizvod.

Godine 1985, Always brend osvaja svjetsku
lidersku poziciju u kategoriji Zenske zastite (izvor:
wwwpg.com), Cetrnaest godina nakon toga
poduhvata, 1999. godine, Always je uveden i na
bosanskohercegovacko trziste.

U periodu od 1999. do 2004, godine, Always je
nastavio da unosi inovacije u oblast Zenske zastite,
zdravlja i udobnosti, koristeci nove thenologije u
proizvodnji boljih krilaca (time poboljavajudi
generalno zastitu) | u poboljfanju moci apsorbcije
gomjeg slcja.

Godine 2004, Always je predstavio svoj Duo
Action sistem, inovaciju koja je obezbjedivala bolju 1
brzu apsorbciju menstrualne tednosti. Te godine je
Always lansirao | Always Ultra Sensitive liniju



proizvoda, koji osim Sto obezbjeduju vrhunsku

zadtitu, imaju | gomji sloj koji u dodiru s kozom

pruZaju udoban pamulno mekani osjeca;.
Godine 2006. na trziStu se pojavila linija

proizvoda s
GelAction
sistemom, novom
tehnologijom u
razvoju brenda,
koji Zenama pruza
103 bolju zastitu
tokom ciklusa
Krajem iste
godine, Always je
uveo Always
Ultra Fresh,
dodatak liny
proizvoda, koji
Zenama nudi
proizvod s
delikatnim svjezim
minsom, Always
Ultra Fresh je
dostupan u
varijantama za
normalnu |
osjetljivu kozu

Proizvod
Always je
dostupan u
razhiditim
varjantama s
namjenom da
Zenama osiguraju
zadttu | udobnost
ne samo tokom
menstruacie vec
i ostalim danima
u mjesecu. Ono
Sto Always nudi

su Always sanitarni ulo3c | Always
dnevni uloci, U obje te kategorije, Always
konstatno uvodi inovacije kroz neprestana
istraZivanja 1 traganja za nowim tehnologijama,
koje pruzaju vrhunsku zastitu 1 udobnost
SVOJim korisnicama.

Neke Zene vide vole krilca na svojm
proizvodima za zastitu a neke ne, pa Always
nudi obje opaje da bi zadovoljio line
potrebe Zena. Nisu sva krilca isto
dizajnirana tako da su strunjaci za ovaj
brend osmishili i patentirana Always
Flexi-Wings fleksibilna krilca, koja se
prilagodavaju pokretima tijela. Ona se sa laka¢om
obavijaju oko donjeg vesa, omogucavajudi odlicnu
zadtitu sa strane. Uloga krilaca nije samo da
obezbijede zastitu sa strane, vec i da zadrze uloZak

na svom mjestu

Always Flexi-Wings dizajnirana su s
rastezljivim prevojima koji se savijaju pri
pokretima tijela | koji omogucavaju krilcima da
se sa sigurnoscu obawviju oko
vesa | pomognu da uloZak
ostane na svom mjestu,
obezbjedujuci zastitu od
curenja i spredavajuci mrije
na odjed..

Da bi se zadovoljile sve
potrebe Zena, Always je
lansirao 1 specificne linje
proizvoda — Always Ultra
Sensitive — posebno
dizajrirane s ciliem da
zadovolje potrebe Zena koje
imaju osjetlivu kozuy,
istovremeno pruzajudi
vrhwnsku Always zastitu i
Always Fresh, koji nudi
maksimalnu zastitu uz
delikatan svjez miris.

Pored uloZaka,
Always ima | znatajan
spektar proizvoda koji
su pogodni za dnevnu
upotrebu — Always
dnevne uloske, Dnevni
ulo$ci ponudeni su u
razliétim velidinama, kao | u
razli¢itim oblicima (normalni

i tanga dnevni ulodci). Oni
pomazu u apsorbciji viage i
mirisa tijela, Za razliku od
uloZaka, oni su mali 1 tanks,

pogadni za diskretnu,
svakodnevnu upotrebu,

Oblikovani su da

odgovaraju mnogim
tipovima donjeg vesa, a
samoljepvi sloj

pomaZe da Always
dnevni ulozak ostane
na mjestu. Always je
dizajnirao dnevne
ulodke tako da
odgovaraju
potrebama Zena.

Oni apsorbuju

prirodne
sekrete koje
vedina Zena ima,
prikladni su &ak | za
manj gubitak unna, mogu se konstiti kao zastita
tokom dana blaZze menstruacije il kao dodatak
tamponima

Dnevni ulosci se takode mogu nadi u razlicitim
veli¢inama i oblicima: dnevni ulosc
normalnog oblika, dnevri uloda za
tanga gacice, s mirisom il bez mirisa.

Nudeci ove proizvode, Always se
drzi svoje vizije da pobolava Zivot
Zena, dajudi im samopouzdanje,
bezbriznost, zadtitu 1 udobnost.
Spektar Always ulozaka Cine: Always
Ultra Light, Always Ultra Normal,
Always Ultra Super, Always Ultra
Night. Dnevni ulodci se nude u
sliededim varijantama: Always Regular,
Always Small | Always String Tanga.
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Nedavni razvoj

Godine 2006. Always Ultra je uveo
Gel Action sistem, koji je nastao da bi
se Zenama obezbijedila vrhunska
zastita tokom mentruacije.

Ova; sistem zasniva se na ved
utvrdenoj Always gel tehnologiji, &ime
se paboljfao nivo zadtite koju pruza
ovaj proizvod. Ovo je bio prirodan
nastavak u nizu razlicitih pobolj3anja
tehnologije koja su unapnijedila kvalitet
proizvoda: fleksibilna krilca, duo-action
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Oni dani su upreasa pastali bolji! “

sistem | jezgru s optimalnom apsorpcijom.

Always je uveo inovacije koje su do maksimuma
povecale nivo zastite. Najnaprednije tehnologije, kao
sto su fleksibilna bodna knilca, bile su znacajan korak
u obezbjedivanju bolne zadtite | u omogucavanju
znacajne slobode pokreta u poredenju s obilnim
proizvodima s krilcima ili bez njih.

Stavide, duo-action sistem, tehnologija plavog
jezgra, nud: znatno bolju njegu korisnicama, Sto je
jod jedan korak koji olaksava Zivot Zenama.

Promocija
Always brend je na trzidte lansiran 1999. godine, i
od tada je jedan od napviSe reklamiranih brendova
na trzidtu, Za sve ovo vrijeme Always je ostao
vjeran svojoj misiji razumievanja zenskih potreba i
Svi programi komunikacije zasnivali su se upravo na
tome.

Always je trenutno jedan od najuodijivijih
brendova za Zensku higijenu u ogladivatkom
domenu, kroz medije kao $to su TV i Stampa

Vrijednosti robne marke

Always je brend koji se neprestano bavio
poboljianjem kvalitete Zivota Zena. Cilj brenda uvijek
je bio da omogudi Zenama da svoj Zivot Zive svakog
dana bez briga o fizitkim promjenama koje donosi
menstruacija. DrZed se svog cilja, Always stalno radi
na poboljanju tehnologije svojih proizvoda da bi
mogao da ponudi vrhunsku zastitu.

VaZno polje djelovanja za Always je | pruZanje
informacija i edukacija dievojdica i tinejdzerki o
promjenama tokom puberteta

Kao rezultat svega toga, Zene u Bosni |
Hercegovini vide Always kao najbolji proizvod za
zastitu, te kao brend koji razumije Zenske potrebe i
kojl im moze pomodi da Zive kvalitetnije

www.pg.com

Always
) Always je u Aziji poznat kao Whisper (3apat).

) Globalno, Always ostvaruje prnhod vedi od
milijardu dolara

Y Samo dvije godine nakon svog pojavijivanja,

Always je postao vodedi svjetski brend za Zensku
zastitu.
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