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u Bihacu, gdje od 26. do 28. 07. traju nadi 4
HAPPY DAYS! Dodite na Trg marsala Tita 6 3 A
MOTOROLA W375 | izaberite neki od 30 thej boxova po E
Pink Gt Bag Edton vrutim promotiviim cijenama.
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Pozurite =~
dok je vruce!

Pozivamo vas u novootvoreni HT ERONET centar

je i kupnja 'hej bona za nadoplatu ratuna, koji je u
elektronskoj varijanti dostupan i na vide od 150
bankomata UniCredit banke

Nedavni razvoj

Od tri mobilna operatera koja djeluju na trzistu BiH,
najvedi porast prepaid korisnika na kraju 2007, godine
imao je upravo HT ERONET (vide od 60%), a toj
dinjenia, osim kvalitete usluge, doprinosi

najraznovrsnija ponuda mobilnih uredaja na trzidtu te
kreativne marketinske kampanje.

Prema istraZivanju Web Partala Posaoba,
pocetkom 2008. godine, tvrtka je uvrstena | medu 25
najpoZelinijih poslodavaca u BiH.

—

HT-ERONEY

Svojevrsno vizuaino osvjezavanje branda, 'hej je
dozivio sredinom 2008, godine, te se moZe reéida je
sada jo3 vide onjentiran miladoj populacij, koja je now
vizualni identtet vec pozitivno pozdravila. Upravo u
smjeru miade populacije, thej planira 1 nastavak svoga

razvoja.

Promocija

Gledajudi konkurentske prepaid usluge, 'hej je od
etka uvidio vaZnost | snagu komunikacije s
eno miadim korisnicima, te je kreirao

ju u skladu s njihovim potrebama i
trendovima, svjestan da samo na ta) nadin moze

x

Samog po
prvenst
promo

doprijeti do najveceg broja prepaid korisnika

Komunikacija !t
ostvaruje putem najrazliCitijh medija, osobito onih
masovnih, poput televizije, radija, tiska, interneta, te
Outdoor (0.1 vanj
uvjetno receno, uzih kanala komunikacije,
Dugogodiinja sponzorska glazbena emisija na TV
OBN-u, u trajanju od 30 minuta, nosi naziv "the;
Music”. Sastavijena je, uglavnom od glazbenih Zelja TV
gledatelja, a nudi mogucénost | download zabavnih
sadrZaja sa iZone.ba multimedsjainog portala HT
ERONET-a. Emisija je izvrsna platforma za promociju
glazbenih aktivnosti branda.

'hej se takoder moze pohvaliti 1 Cinjenicom da je
postao prvi ogladval na bx
tr2iStu koji se poleo ogladavati n:
najpopularnijem drudtvenom portalu Facebook.com,
koji samo na podrudju BiH broji vide od 40.000
korisnika

Bitnu osnovu promocijskih aktivnosti lhej-a ¢ini i
nagradivanje vjernosti korisnika, putem nagradnih

snicima se, danas,

€-as kor

sanskohercegovadkom

vieroatno

igara il promotivnog materijala, koji je postao
popularan gotovo koliko 1 sam brand, pa se nerijetko
korisnici svih uzrasta mogu vidjeti kako nose 'hej
T-shirt ili thej vezicu, koj su uvijek vrio mastovito
napravljeni, tako da su zapravo drag odjevni predmet
mnogima | dugo vremena nakon $to reklamna
kampanja zavrs.

skog) oglasavanja, ali | putem nekih,

ey bax
SONY
ERICSSON

Najtarifa za zimske razgovore!

ey v tarts ra Madne rimske dane £ omogutupe rasgovore £2 0,29 Ki/min provma svim mobilees
| 72 0,23 KWmika prema sem Shanun mretama’
Dctabert i jocan hej & Srop » ki Cod rasgovirati 1000 mincty myssed=0 23 0 OW/mis

{z porude sperpovoind) ey boscen Udvagamo
Somy Ericascn J220 - 65.00 K\ Nokia 6000 - 90.00 KM | Semy Ericssen KS10( - 199.00 kM

24 v whormaschn reoov 063 3801 & poset! wwwm hej e

Porcts wrand &9 itk paita. U nevedene Chene ciuden POV

Vrijednosti robne marke

Dobro razvijen marketindki plan, kreativne kampanje,
velika penuda mobilnih uredaja 1 trendovski
usmjerena promaocia, vrio brzo su thej napravili
prepoznatljivim brandom na trzi$tu Bosne |
Hercegovine, osobito u podrudju telekomunikacija. To

je jedina prepaid usluga bilo kojeg operatera u BiH,
koja ima jasno definiran cilj, cilinu publiku 1 natin
promocije.

Komunikacia mobilnim uredajem predstavija
obvezatan dio dnevne rutine svakog Covjeka, a 'hej
Zeli biti najbolje moguce sredstvo te komunikacije 1
dio Zivota nove generacije mladih fudi

Osnovne vnjednosti branda thej su optimizam,
zabava | neupitna kvaliteta usluge.

www.hej.ba

.
'hej
) lhej start paket ne zahtijeva potpisivanje ugon

placanje mjesene pretplate, ve¢ omoguc
korisnicima da sami k

ntroliraju svoje troskove

nadoplatom 'hej bonova.

) lhe) start paket se trenutno moZe kupiti na preko
2000 razli¢itih prodajnih mjesta.

Y Od tri mobilna operatera koja dieluju na tristu
BiH. najvedi porast prepaid korisnika na kraju 2007
godine imao je upravo HT ERONET (vide od 60%).

) lhej je postao prvi ogladival na
bosanskohercegovatkom trzidtu koji se pofeo

ogladavati na najpopularmijem drustvenom portalu

f yok.com, koji samo na podrucju BiH broji

vise od 40.000 konsnika.
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