CONSUMER SUPERBRANDS

MARKT

Seit 1892 fertigt Poggenpohl makgefertigte
Einbaukichen am Produktionsstandort Her-
ford. Mit den Kemwerten Innovation, Perfekti-
on und Handwerkskunst hat sich Poggenpohl
als inferationale Luxusmarke positioniert.
Poggenpohl-Kichen werden in mehr als 70
Lander geliefert und Uber ein Netzwerk von
450 Studios mit weltweit einheitlichem Cor-
porate Design und Markenauftitt vertrieben.

ERRUNGENSCHAFTEN

Die innovativen Entwicklungen von Pog-
genpohl haben die Bedeutung der Kiche
innerhalb des Hauses kontinuierlich verdin-
dert - vom reinen Funktionsraum hat sie sich
zum Herzstick und Zentrum des Wohnens
gewandelt.

Poggenpohl wurde fir seine richtungswei-
senden Design-Konzepte mit infernationa-
len Designpreisen wie dem German Design
Award, dem Cerman Brand Award, dem
Red Dot Design Award, dem interior inno-
vation award, dem iF Design Award, dem
GCood Design Award sowie mit dem Focus
Open und Plus X Award ausgezeichnet.

Die Marke in Zahlen:

- 125 Jahre Tradition

- in 70 Landem vertreten

- 80 Prozent Exportanteil

- mehr als 450 Poggenpohl Studios weltweit
- 36 Poggenpoh! Exklusiv-Studios weltweit

- 500 Mitarbeiter weltweit

GESCHICHTE

Wir wollen die Kiche besser machen’, so
lautete der Leitspruch des Tischlermeisters
Fiedemir Poggenpoh|, der das Untemeh-
men 1892 grindete.

Von Anfang an legte Poggenpohl den
Schwerpunkt auf Innovation - 1928 pré-
sentierte Poggenpoh! die erste Reform-
kiiche mit der neuartigen Oberfiiche
.Zehner-Schleiflack’, die Uber die Grenzen
Deutschlands hinaus bekannt wurde. 1950
stellte Poggenpohl die erste Anbaukiche
vor. Zwei Jahre spdter folgte die weltweit
erste Einbaukiiche. Sie wurde wegweisend
fUr die folgenden Kuchengenerationen.
1968 leitete Poggenpohl mit der ersten
Massivholzkiche den Trend zur Holzkiche
ein. 1970 entstand in Zusammenarbeit mit
dem Designer Luigi Colani und dem Institut
for Umweltphysiologie das ,experiment 70",
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die futuristische Studie einer Kugelkiche.
Auch in den achtziger und neunziger Johren
setzte Poggenpohl mit innovativen Entwick-
lungen wichtige Akzente.

PRODUKT

Poggenpohl verarbeitet ausschlieflich Hol-
zer aus nachhaltiger Forstwirtschaft sowie
ldsungsmittelfreie Lacke. Rund 80 % der
/ulieferindustrie von Poggenpohl sind in der
Region angesiedelt. Dadurch kdnnen dko-
logische Standards kontinuierlich kontrolliert
werden. Die kurzen Distanzen ermdglichen
einen umweltschonenden Gutertransport.
Die Design-Konzepte von Poggenpohl
setzen Mafstélbe im Luxuskichensegment.

+SEGMENTO - Klare Linienfohrung

Die Kichenarchitektur +SEGMENTO
besticht durch perfekte Linien und mi-
nimalistisches Design. Dahinter steht ein
durchdachtes und technisch ausgereiftes
Konzept Die Kombination von eleganten,
schmalen Arbeitsplatten und grifflosen
Fronten erzeugt eine aulRergewdhnlich
schnorkellose Optik Die Fronten sind mit
hochwertigen, vertikalen Distanzprofilen

ausgestattet, die ein einfaches Offnen der
Schranke ermoglichen. +SEGMENTO bietet
mit ihrem edlen und klaren Design unendli-
che Cestaltungsmaglichkeiten.

+MODO - Prasentieren und Verbergen

Charakteristisch for +MODQO ist die span-
nende Inszenierung von offenen und ge-
schlossenen Funktionsbereichen innerhalb ei-
nes atmosphdrischen Beleuchtungskonzepts.
Der freie Raum zwischen der markanten
Arbeitsplatte und den Unterschrénken wird
mit ausziehbaren Trays zum neuen Gestal-
tungsmerkmal. Geschirr, Tépfe und die scho-
nen Dinge des taglichen Bedarfs lassen sich
hier effektvoll présentieren. Eine neuartige
Transparenz und Leichtigkeit entsteht - sowie
eine starke Betonung der Horizontalen.

+ARTESIO - Ganzheitliches Raumkonzept

Die innovative Kichenarchitektur +ARTESIO
bietet ein ganzheitliches Raumkonzept,

bei der Mdbeldesign, Wand, Boden und
Decke miteinander verschmelzen. Cepragt
wird das Design durch den +ARTESIO-Funk-
tionsbogen, der eine architektonische Ver-
bindung schafft und die Grenzen zwischen




KUchen- und Wohnbereich auforicht. Es
entsteht ein neuartiger Raum - vollsténdig
offen, aber gleichzeitig durch den Funkfions-
bogen strukturiert.

2005 initiierten Poggenpohl und das Stu-
dio F A Porsche eine einzigartige Marken-
kooperation. Im Rahmen dieser Zusammen-
arbeit sind bislang zwei auftergewdhnliche
Kichenkonzepte entstanden:

Die P7340 Design by Studio F A Porsche
basiert auf einer speziell entwickelten
Raohmenkonstruktion aus Aluminiumprofilen.
Die einzelnen Schrankelemente lassen sich
innethalo der unterschiedlich groften Rah-
men frei positionieren. Dadurch ergibt sich
ein grofzigiges, modulares System, welches
eine fiexible Nutzung ermdglicht und freie
Flachen bewusst in die Cestaltung einbe-
zieht. Das sehr puristische Design und die
Verwendung von aufiergewdhnlich hoch-
wertigen Materialien machen die P 7340
Design by Studio E A. Porsche zu einer
besonderen und sehr luxuridsen Kiche.
2014 fohrten Poggenpohl und das Studio A
Porsche ihre erfolgreiche Kooperation mit
der Entwicklung der P7350 Design by
Studio F A Porsche fort. Charakteristisch for
diese Kichenarchitektur ist die vollstandige
Neuinterpretation der klassischen Linienfoh-
rung durch die innovative Technik der indus-
triellen Gehrungsbearbeitung von Front und
Korpus. Die Front léuft in der Gehrung mit
dem Korpus zusammen und bildet eine sehr
filigrane, vertikale Linie. Der Gehrungsschnitt
des Korpus wird zusatzlich mit einem Alumi-
niumprofil in Edelstahloptik belegt. Als erster
Kuchenhersteller kann Poggenpohl diese
aufwendige Bearbeitung mit Hilfe von hoch-
modemen und aulergewdhnlich prézisen
Fertigungstechniken industriell durchfUhren.

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Die Anforderungen an die klassische Ein-
baukiche und damit an das Kichendesign
verdndem sich. Poggenpohl analysiert die

individuellen Beduirfnisse an das persdnliche
Wohnumfeld konfinuierlich und entwirft auf
dieser Basis zukunftsweisende Konzepte.

Mit der Entwicklung der hochfunktionalen
Themenschranke +STACE setzt Poggenpohl
ganz bewusst den Genuss und die Konzen-
tration auf das Wesentliche und Wertvolle

in den Mittelounkt des Wohnens. Tatigkeiten,
die bisher in verschiedenen Bereichen statt-
fanden, werden auf dem kompakten Raum
von 120 Zentimeter Breite zusammengefasst
und erhalten eine stilvolle Buhne. Die Funkti-
onen von +STACE lassen sich durch speziell
entwickelte Ausstattungselemente individuell
definieren und zusammenstellen. Als Basis
bietet Poggenpohl die vollstndigen The-
menpakete ,Bar’, Buro’, Frohstuck’, ,Gardero-
be’, Kiuche' und ,Tee” an. +STACE lasst sich
sowohl im Kichen- als auch im Wohnbereich
positionieren und kombinieren. Mit diesem
innovativen Konzept bietet Poggenpohl dem
Kunden ein Maximum an Individualitét,

CONSUMER SUPERBRANDS

MARKENWERT

Die Markenidentitét von Poggenpohl
basiert auf den Kemwerten Historie, Inno-
vation und Perfektion. In der 125-jchrigen
Unternehmensgeschichte ist die Verant-
wortung fur zukinftige Generationen fest
verankert. Jedes Element wird sorgféltig auf
die Einhaltung deutscher Qualitats- und
Sicherheitsstandards geprift, bevor es das
Werk in Herford verlaisst.

Die Designer von Poggenpohl schaffen
einzigartige und inspirierende, mafhgefertig-
te Kichen, die den individuellen Winschen
der Kunden gerecht werden. Als élteste und
bekannteste Kichemarke présentiert sich
das Unternehmen weltweit mit einem einheit-
lichen Corporate Design.

Poggenpohl ist stolz darauf, in tber 70
Landem vertreten zu sein und damit die
Historie, die Innovation und die Tradition
der deutschen Kichenherstellung auf der
ganzen Welt présentieren zu kdnnen.

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ...

O POCGENPOHL-KUCHEN WERDEN
AUSSCHLIESSLICH IN DEUTSCHLAND
PRODUZIERT.

O POCCENPOHL ENCAGIERT SICH
RECELMASSIG FUR SOZIALE PROJEKTE
IN DER RECION OSTWESTFALEN
UND UNTERSTUTZT IN DIESEM
RAHMEN U. A DIE AUSSTATTUNG VON
THERAPIERAUMEN ODER SPENDET
KUCHEN FUR WOHNGRUPPEN.

O POCCENPOHL STATTETE 442
WOHNUNGEN DES ,BOSTON
MILLENNIUM TOWERS" MIT
MASSGEFERTIGTEN KUCHEN AUS. DER
MILLENNIUM TOWER® CILT ALS EINES
DER LUXURIOSESTEN BAUPROJEKTE
DER WELT, ALLEIN DAS PENTHOUSE
WECHSELTE FUR 30 MILLIONEN
DOLLAR DEN BESITZER
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