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In der Messe Tulln finden jahrlich bis zu 12
Messen statt: HousBau + EnergieSparen
Tulln, bike-austria Tulln, Austrion Boatshow -
Boot Tulln, pool + garden Tulln, Kulinar Tulln,
Int. Gartenbaumesse Tulln, Austro Agrar Tulln
und Gastveranstaltungen wie z B. Oldti-
mermesse Tulln, Du & das Tier Tulln, Gesund
& Wellness Tulln. Die Messe Tulln bietet
Platz fur Kongresse, grofte Veranstaltungen
wie den ,Musikantenstadl” oder die Show
Apassionata” und ist die ideale Plattform
fOr Produktprésentationen.

FIRMENGESCHICHTE

Seit mehr als 60 Jahren setzt die Messe
Tulln Impulse for Wirtschaft, Unterhaltung und
Kommunikation. Uber 85.000 m2 Gesamt-
fiache ermoglichen Messen, Croftkonzerte,
Events und Présentationen von interno-
tionalem Format. Am 29. August 1953
fasste eine kleine Runde unter dem Vorsitz
des Burgermeisters den Entschluss, einen
Blumenkorso durchzufohren. 1954 fand
neben dem Korso unter dem Motto ,Der
Park im Saal” die erste Hallenblumenschau
im Stadtsaal statt. 1963 wurde die ,Tullner
Blumen- und Gartenbaumesse GesmioH"
gegrindet. 1965 fand die erste dsterreichi-
sche Gartenbaumesse statt. 2013 wurde
.60 Jahre Int. Gartenbaumesse Tulln® ge-
feiert. Die Int. Cartenbaumesse Tulln ist der
wichtigste Event for alle Hobbygartner und
Gartenprofis. 530 Aussteller prasentieren
alle Trends fur den Garten. Angefangen
von Blumen, Pflanzen, Obst, GemUse bis

hin zu Pools und Gartenmdbel. Und die
Beliebtheit der Messe Tulln bestétigen
auch die Besucherzahlen. 201/ ging die
Int. Cartenbaumesse Tulln als Osterreichs
ardhter Gartenevent mit 97.895 Besuchern
und einer Steigerung von 2,9 % gegentber
2016 sowie 530 Ausstellern aus elf Natio-
nen erfolgreich zu Ende.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE

Bedeutende Eigenveranstaltungen wie im
Besonderen die Austrian Boat Show - Boot
Tulln, die Int. Gartenbaumesse Tulln, die
Austro Agrar Tulln oder die pool + garden
Tulln, die Kulinar Tulln und Bike Austria zie-
hen regelm&Rig ein interessiertes Publikum
aus ganz Osterreich und Zentral- und Ost-
europa an. Rund 400000 Besucher jahrlich
bestatigen die hohe Kundenzufriedenheit.
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Von 2012 bis 2015 wurde die Messe Tulln
in einem umfassenden Investitionsprogramm
komplett modemisiert und auf die bevor-
stehenden kinftigen Veranstaltungen neu
ausgerichtet.

PRODUKT

Mit rund 30.500 m? Hallenfidche und bis
zu 19 Metem Hallenhdhe bietet die Messe
Tulln optimale rGumliche und technische
Voraussetzungen fur Grofiveranstaltungen,
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Citylights Int. Gartenbaumesse 2017, Beispiel Standort Stubenring
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Konzerte, Sportveranstaltungen, Ausstellun-
gen und spektakuldre Events. Die Messe
Tulln bietet mit ihrem grofRzigigen, begrin-
ten Freigelénde und ihren modemen Hallen
Impulse fUr die Entwicklung der ganzen
Region. Hohepunkt des aktuellen Investiti-
onsprogrammes war 2015 die Eréfinung der
Halle 3 - Niederdsterreichs grofte Messe-
halle. Neben 6.500 m? Hallenfiiche findet
sich ein neuer Gastronomie-Bereich mit Uoer
900 Sitzplatzen und ein neues, multifunktio-
nales Tagungszentrum.

Die Messestadt Tulln an der Donau liegt nur
30 km westlich von Wien. Sie ist ein pulsie-
rendes Wirtschaftszentrum, das mit besten
Verkehrsanbindungen und schneller Erreich-
barkeit den gesamten Markt in Osterreich
und Zentral- und Osteuropa erschlielt. Barri-
erefreie Hallen und 7.000 Parkplaitze rund um
das Messegelande stehen zur Verfogung.
Die Infrastruktur ist, wie Aussteller bestétigen,
perfekt for Présentationen. So liegt beispiels-
weise die Lichtstérke in allen Hallen bei bis
zu 700 Lux. Die technische Ausstattung der
Hallen entspricht hdchsten Anforderungen
an Funktionalitét und Flexibilitat: Grofe Tore
fOr die Anlieferung von Ausstellungsgitem
sowie Hangepunkte fur fiexible Prasentatio-
nen lassen keine Winsche offen.

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Die Veranstaltungskonzepte halbben einen
klaren Fokus: Jede Messe ist auf definierte
Zielgruppen ausgerichtet, danach werden
die Kampagnen aufgesetzt. Als Kommunika-
tionsmittel kommen TV-, Horfunk- und Print-
kampagnen sowie Plakate, Kulturplokate,
Citylights und Mailings zum Einsatz. Interes-
senten und Besucher werden Ober gezielte
Web-2.0-Kampagnen direkt eneicht. Perma-
nente Arbeit an den Aussteller- und Besu-
cherprozessen ist die Basis for eine erfolgrei-
che Umsetzung der Veranstaltungen.

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Ziel der Messe Tulln ist die ServicefUhrer-
schaft, wofr die Prozesse fur Aussteller und
Besucher laufend angepasst werden. Die
Messe Tuln arbeitet mit viel Leidenschaft
daran, dass der Messeauftritt gelingt. Fir die
Besucher wurde Mitte 2016 ein neuer, be-
sonders einfacher Online-Ticketshop instal-
liert. Durch das neue Verkehrsleitsystem wer-
den die Besucher rasch und reibungslos zu
den rund 7.000 Parkplatzen um das Messe-
gelénde geleitet. Das neu eingefohrte All-in-
Ticket inkludiert den kostenlosen Transfer von
und zu den Bahnhdfen Haupttbbahnhof Tulln
sowie zum Hochleistungsbahnhof Tullnerfeld
und retour. Wir freuen uns sehr, dass wir als
Branchensieger und einziges Messeunter-
nehmen neben den fohrenden Marken in
Ostereich den Superbrands Award erhal-
ten haben. Diese Auszeichnung bestétigt
auf Basis aufwendiger Bewertungsverfahren
den aktuellen Weg der Markenpositionie-
rung und Servicefthrerschaft von Messe Tulln.”
so Geschaftsfuhrer Mag. Wolfgang Strasser.
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