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Bisnode D&B ist ein fuhrender européi-
scher Anbieter fir Data & Analytics. Wir
unterstUtzen Untemehmen dabei, Kunden
zu finden und Uber den gesamten Kunden-
lebenszyklus zu managen. In wirtschaftlich
herausfordemnden Zeiten wird vor allem

die laufende Uberprifung der Bonitét von
Ceschaftspartnem immer wichtiger, seien es
nun potenzielle oder existierende Kunden
oder Lieferanten.

Die Marke Bisnode in Kombination mit
unserem Netzwerkpartner Dun & Bradstreet
verleiht uns eine herausragende Vor-
rangstellung: Die Welt wird immer kleiner’,
Ceschaftspartner werden internationaler,
und wir sind dank unserer einzigartigen Da-
tenbank mit weltweit toer 260 Millionen
Untemehmen in der Lage, unsere Kunden
lokal wie auch intemational erstklassig zu
betreuen.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE

Mehr als 150,000 Kunden profitieren von
unserer Kompetenz im Bereich Smart Data.
Wir helfen ihnen, die eigenen Daten zu
managen, Risiken in ihren Kundenportfolien
zu steuemn und Entscheidungen basierend
auf korrekten Daten zu treffen - um daomit
sowohl den Umsaitz zu steigemn wie auch
Verluste zu vermeiden. Mit Bisnode erhalten
Kunden alles aus einer Hand: BonitGtsdaten
zu Uber 260 Milionen Untemehmen weltweit,
zu Uber 500,000 dsterreichischen Firmen, zu
Uber 7,5 Millionen dsterreichischen, sielben
Millionen schweizer und durch Partner Gber
49 Milionen deutschen Privatpersonen,

wie auch weltweit bonitatsgeprifte Direkt-
marketingdaten fur die Neukundenakquise.
Bisnode beschaftigt dber 2.100 Mitarbeiter
in 1& Landem.

FIRMENGESCHICHTE

Die Bisnode-Cruppe kann auf eine mehr als

170-jahrige Geschichte zurickblicken.

Bei Bisnode mit D&B als Netzwerkpartner

reicht das Erbe” bis 1841 zurick.

1837 - In Schweden wird Bonnier gegrin-
det, heute eines der grofiten skandi-
navischen Medienunternehmen.

1841 - Informationen tber Zahlungsfahig-
keit waren nur vereinzelt vorhanden.
Deshalo grindete Lewis Tappan in
New York die ,Mercantile Agency”.

1926 - Hoppenstedt wird in Berlin gegrindet.
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INTELLIGENTE DATEN. SICHER ENTSCHEIDEN.

1933 - John M. Bradstreet fusioniert mit Dun
& Co. und wird zu Dun & Bradstreet.

1937 - Schimmelpfeng Ubemimmt die deut-
sche Tochter der R C.Dun & Co.

1960 - Die Dun Europa GmioH wird ab
jetzt unter Dun & Bradstreet GmbH
gefohrt.

1962 - Die D-U-N-S®-Nummer (D-U-N-S =
Data Universal Numbering System)
als eindeutiger ldentifikationsschlUs-
sel von Unternehmen wird eingefUhrt.

1984 - Dun & Bradstreet tbernimmt die
Auskunftei Schimmelpfeng.

1989 - Der Vorlaufer von Bisnode, Bonnier
Business Information, wird in Schwe-
den gegrindet, als Tochter der
Bonnier-Verlagsgruppe.

2004 - Bonnier Business Information Uber-
nimmt die D&B-Ceschafte in zehn
europdischen Landern als Franchise,
darunter auch in Osterreich.

2005 - Die schwedische Investorengruppe
Ratos AB dbermimmt 2005 70 Pro-
zent an Bonnier Business Information
und somit auch an D&B Osterreich.
Die so neu entstandene Untemeh-




mensgruppe Bisnode AB ist heute
einer der gréften Business-to-Busi-
ness-Informationsanbieter in Europa.
2013 - Bisnode firmiert europaweit Toch-
terfirmen zur einheitlichen Marke
Bisnode’ um: Seit 3. Juni freten die
Wirtschaftsauskunftei Wisur, Hop-
penstedt Wirtschaftsinformationen
und D&B Osterreich unter dem
Namen Bisnode als ,Bonititsdienst-
leister” bzw. Wirtschaftsauskunftei
auf dem Osterreichischen Markt auf

PRODUKT

Bisnode D&B bietet Uber die Onlineplattfor-
men WIDATA & DBAI BonitGtsdaten zu Uber
260 Milionen Untemehmen weltwett, zu Uber
500000 &sterreichischen Unternehmen und
Uber 7,5 Millionen dstereichischen, sieben
Millionen schweizer und durch Partner Gber
49 Milionen deutschen Privatpersonen an.
Bisnode ist exklusiver Netzwerkpartner von
Dun & Bradstreet in vielen europdischen
Landem. Verbraucher treffen auf die Marke
etwa durch den Bisnode-Zahlungsindex fur
Osterreich, der das durchschnittliche Zah-
lungsverhalten der heimischen Unterehmen
wiedergibt oder den D&EB Clobal Insolvency
Index, der die Anzahl der Firmeninsolvenzen
(auch weltweit) analysiert.

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Mit den Losungen von Bisnode D&EB
analysieren Untemehmen ihre Markte, finden
Zielgruppen und kommunizieren mit ihnen.
Sie Uberprifen und erweiten ihre Daten,
pfiegen ihre geschaftlichen Beziehungen
und automatisieren die Entscheidungsfin-
dung. Kurz: Mithilfe von Bisnode D&B freffen
Unternehmen intelligentere Entscheidungenl
Dazu zahlen Tools wie D&B Connect for SAP
und der Portfolio Manager. Zur Gewinnung
von Neukunden stellt Bisnode DEB Interes-
senten neben makro-dkonomischen Analysen
auch ein sehr effektives Werkzeug bereit

Mit der Bisnode-Fimendatenbank kdnnen
Unternehmen DACH-weit nach potenziellen
Neukunden suchen. Ein erster Startpunkt ist
dabei eine Marktanalyse. In der Bisnode-Fir-
mendatenbank kann nach verschiedensten
Kriterien gesucht werden, von der Branche
Uber die Untemehmensgrofe und Eigenkapi-
talstérke bis hin zur Konzernorganisation. Sie
ist dabei sehr einfach zu handhaben und
erlaubt, die Suche so lang zu verfeinem, bis
die richtigen Kunden gefunden worden sind.
Sind auch weltweite Untermehmensinformarti-
onen relevant, kommt die Onlineldsung CRS
zur Anwendung. Mit den Segmenten Credit-
Management B2B/B2C, Sales & Marketing,
Analytica-nsights, Compliance- und Data-
Maonagement bietet Bisnode D&B Austria
Losungen for die Verarbeitung der taglich
wachsenden geschaftsrelevanten Daten-
mengen im Unternehmen. Schwerpunkte von
Bisnode D&B sind die laufende Verbesse-
rung der Datenqualitdt, sowie Produkte und
Losungen auf den Markt zu bringen, die es
den Kunden erlauben, die richtigen Informati-
onen zu finden und daraus klare Erkenntnisse
und Antworten albozuleiten.

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Die Unternehmensidentitéit von Bisnode
D&B wird getragen von den Werten unter-
nehmerisches Denken und Handeln, lokaler
Schwerpunkt, positive Einstellung, Integri-

t&t und Offenheit. Bisnodes Mission ist es,
bestmogliche Erkenntnisse und Antworten zu
liefern. Teil von Bisnode D&B zu sein, ist ein-
zigartig, weil Menschlichkeit grofigeschrielben
wird. Bisnode D&B Austria ist eingebettet in
einen grofen europdischen Konzern mit der
Moglichkett, lokal unabhangig zu agieren.
Das macht die Arbeit besonders interessant.
Die Zielgruppe sind sowohl international
agierende Untermehmen als auch KMU, wie
beispielsweise der Installateurbetriel um die
Ecke. Im Bereich Corporate Social Respon-
sibility nUtzt Respektnet, eine mitlerweile
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bekannte Projekt-Plattform for gesellschaft-
liches Engagement, seit 2011 die weltwei-
te Datenbank von Dun & Bradstreet zur
Recherche von Untemehmensbeteiligungen
Osterreichischer Politikerinnen. Die Ergebnisse
sind danach auf ,MeineAbgeordneten.at”
offentlich einsehbar. Ebenfalls geholfen wird
Arzte ohne Grenzen® und dem Behinderten-
sport (u. a. Golf).

MARKENWERT

Das Geheimnis der Marke Bisnode sind ei-
nerseits die qualitativ hochwertigen und ver-
frauenswirdigen Daten Uber Unternehmen
wie auch Privatpersonen und andererseits
die darauf aufbauenden Losungen. ,Die
Informationsfiut ist nach wie vor eine riesige
Herausforderung fur fost jedes Untemehmen.
Uber die erstklassigen Wirtschaftsinformar-
tionen von Bisnode D&B hinaus erwarten
unsere Kunden heute zu Recht geschéfts-
relevante Erkenntnisse’, meint Macario Juan,
Geschaftsfuhrer von Bisnode DEB Austria.

MACARIO JUAN
Geschaftsfohrer von Bisnode D&B Austria

Mit unseren Losungen analysieren unsere
Kunden ihre Mérkte, identifizieren inre Ziel-
gruppen und reduzieren ihre Ausfallsrisiken.
Sie Uberprifen und erweitern ihre Daten,
pflegen ihre geschaftlichen Beziehungen
und automatisieren ihre Entscheidungs-
findung. Kurz: Sie treffen domit inteligente
Entscheidungen!”

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ...

O DAS 1962 EINCEFUHRTE D-U-N-S, DER
FINZICARTIGE ,FINCERABDRUCK" FUR
UNTERNEHMEN, WIRD HEUTE UNTER
ANDEREM VON DER EUROPAISCHEN
KOMMISSION WIE AUCH DEN
VEREINTEN NATIONEN UND VIELEN
MEHR ALS WELTWEITER STANDARD
AKZEPTIERT UND VERWENDET.
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