CONSUMER SUPERBRANDS

MARKT

Die NOM als einzige
Molkerei Osteneichs
am Rande einer
Metropole
Uberzeugt mit hrer
Welioffenheit und
inrem Feingefinl fr
Lebensmitielirends
Denn vor den Toren
de modemen und
sténdig wachsenden
CroRstadt Wien ist
sie am Puls der Zeit
und totzdem seit

rnoem.at
Uber 115 johven
in fiefer regiondler
Verwurzelung eng mit
irem Umland verbunden
Mit ihrer Liebe zum Rohstof Milch und dem
Versténdnis fir die Winsche der Kunden

und Konsumenten steht die NOM ver allem
fir eines: komoromisslose, besie Qualiitt
mit dem permanenten Steben noch dem
besten Geschmack in liebevol veredetien
Michorodukien

GESCHICHTE

Vieles hat sich seit der Grindung 1898
duch hanz v Piko verénderi, aber niemals
de Anspruch an héchste Qualitéit In der
Zvischenzeit fihrie das sindige Streben
nach Perfekiion dazu, dass NOV-Produkie
in mehr als 25 Landem weliweit verkauft
werden Dazu braucht den besten Rohsioff
von 3.300 Bauem aus der Region Die NOM
als erste ewropdische Mokeare|, die seit

2009 ausschlieflich gentechnikirei produziet,
wird so mit den besten Mitarbeitern und der
modermsten Technk den Ansprichen der
Konsumenten mefr als gerecht

Als Enivickler starker Marken ist das
Besteben der NOM e profunde
Emd&hrungskompetenz dem Konsumenien
zukommen zu lassen. So kann sie auch
behaupten, die dlieste Fruchtioghurimarken
mit fu fru von NOM, mit iber 50-idhrigem

44

Bestehen itr Eigen nennen zu kénnen Sie
wa auch die erste Mokerej die bereits
1999 eine LowFat-Range unter der Marke
fasien von NOM auf den Markt brochte

Aufgrund des einzigartigen Geschmacks kanmn
fasten von NOM heute mit dber 80 Prozent
Markiantel in Osteneich behaupten, die
klare Nummer eins im Low-Fat-

zu sein Als 1dglicher Begleiter fir einen
bewussten Lebenssil abeitet die NOM
natirich kaufend daan, die Wonsche der
Konsumenten besimdglich zu bedienen
Deshalb ist sie auch wieder die erste
Molkerei in Ostenreich, die eine Profein-
Range in den Lebensmittehandel gebrocht
hat oder den Convenience-Trend mit den
neven NOM to go-Produkien aufgett
Besondas erteulich ist die Entwicklung

der dltesten Marke fru U™ von NOM Die
Subrange fu fru wie damals” konnie die
Markifihrerschaft mit 94,7 Prozent® im
Sauermikch fest Marki, mety als erfolgreich
verteidigen und i Volumen mit der
Einfilhrung von zwei neuen Sorten nahezu
verdoopeln. Im Segment Mikchmischer

auf Trinkmikchbasis, konnten mit der neuen
Range NOM to go ein Wachstum von plus
33,8 Prozent und einem Markiantel von
24,3 Prozent® verzeichnet werden und das

Ranking neben

v dem beliebien

¢ NOM Kakao, auch
mit den késtlichen
NOM 1o go-
Trinkmilch-Sorten
anfihren.

Auch die

NOM M-
Fuchioghutsorten
Ubazeugten

mit einer
Rezeptumstellung
und konnten

sich beziglich
Markiantel die
dritte Posifion
sichern und 50
ad 7,4 Prozent
Marktanteil wachsen. Mt der Innovation
des Johres 2014, der fasien von NOM
Proteindinks konnte bereits ein Markiantel
von drei Prozent eneichen werden®

* Quele:Nielsen YTD KW 1-32, 2015

PRODUKT

Die niederésieneichische Molkaei ist der
bedeutendste und innovativste Erzeuger
von varedeien Michorodukien in Osteneich
und baut diese Position konfinuierich ous
Duch permanente Investitionen in neve
Produkiions- und Abfiliechnologien,
velweites Tracking von Trends und stefiger
Realisierung von innovativen, markiarientierten
Konzepten fir Marken und Hondelsmarken
entvickelie sie sich in den vergangenen
Janhren zu einem edolgeichen exopdischen
Mokeeiunternehmen und versargt den Markt
loutend mit Produkiinnovationen

Urban, innovativ, modern ...

... diese \Worie beschreiben die NOM als
die modeme Mikchmanuakiur im ubanen
Umfeld Sie spricht die dazu passende
Zielgruope durch Innovafionen, wie

etwa durch die Produki-Range NOM

o go an Damit, und mit vielen anderen
Produkineuheiten sefzt sie sich, untypisch




for eine Molkerei, aber typisch fir eine
frendbewusste Mikchmanuakiur, als eines

de innovativsien Unternehmen duch und
Uberzeugi, was noch viel wichiiger ist vielke
Konsumenten Feedback ematt die NOM dls
Markifirrer bei Fruchtioghurs, Leichtorodukten,
lakiosefreien Produkien und zusdizlich mit
dem NOM Kakao dls klare Nummer eins bei
den Mikchmischgetréinken und sieht sich so
bei rren Konsumenien mehr als besiéiigh

Trendsetter NOM: Fokus auf Proteine
und Superfood

Permanentes Trend-Trocking ist wesenidich,
um Innovationsireber zu sein Aufgund
dessen ist die NOM immer einen Schiitt
voraus und damit die erste Molkerei, die
derariige Trends im Lebensmittelbereich nach
Osteneich holt Wahrend Superfood auf
anderen Kontinenten schon allgegenwdrtig
ist, setzen wir den Schifi, diese Produkie als
frst mover” in die Supermérkie zu bringen,
verdeutlicht Erik Hofstddiey NOMMarketing-
und Verfriebsleiter, die Innovationskraft

der NOM Obst und Gemise aus der
sogenannten .Suoerfood™Reihe liegen
damit absolut im Trend und lassen viele
innovaiive Maglichkeifen zu. Ebenso sind
Produkie mit der Exvraportion Protein

nach vie vor ein Must-have und erfreven
sich gofer Beliebheit Die modane
Milchmanufakiur beweist inr Feingefinl fir
Lebensmittelirends, die nicht zuletzt der
Konsument selbst bestimmt Zunehmendes
Interesse an Gesundheit und Ernéhrung hat
die Konsumenten zu emdhrungsbewussten
Soezialisien werden lassen, die nicht nur
die Herkunft hrer Lebensmittel genauestens
orifen, sonderm auch Uber globale
Emdahungsirends jederzeit Bescheid wissen
Dabei steht eines im Vordergrund:

eine ausgewogene Emdhrung.

Am Puls der Zeit

Der Blick in die Zukunft und nicht in die
Vergangenheit. Das Verstéindnis dofly, dass
sich der Lebensstil der Konsumenien dndert
und damit auch die Konsumgewohnheiten.
Das Verirauen in ein bewdhries Handwerk.
Dies dlles steht hinter der NOM-Prilosophie,
die damit eine solide und doch
frendbewussie Basis darstellt Als klarer
Makifohrer im Mich- und Joghurt-Segment
Ostereichs beweist de NOM jeden Tag
aufs Neuve, dass sie eines versteht: den
Konsumenten und seine Bedirfnisse

MARKENWERT
Region

Die lokale Herkunft der NOM-Produite sorgt
for Vertrauen und emotionale Néhe zur Marke.
Dem Konsumenten kommt es speziell bei
Grundnahrungsmitteln auf die Qudlitét und
die Clavowirdigeeit an Je nachvolziehoarer
Herwnft und Qudlitatsversprechen sind, desto
hoher ist das Identifisationspotenzial

Verantwortung

Die NOM-Michorodukie vermitieln eine
oclebie Veraniwortung gegeniber

Bauern und Umwelt Lokale Nahe der
Milchoroduzenien und Hastellung in
unmittelbaer Ungebung imolizieren hohe
Nachhaliigkeit. Die kurzen Transporivege
zu NOM sargen zudem fir einen opfimalen
&kologischen FuRabduck

Vertrauen

Das hone Vatrauven, das die Konsumenten
in NOMProdukie haben, basiert o der
lokalen Néhe der Bavern und der Molkerei

und dem hohen Qualitdisansoruch der
Marke NOM Seit 1. Mai 2009 hat die
NOM dls erste Mokerei Ewopas die

CONSUMER SUPERBRANDS

ganze Produkipaletie auf gentechnikfreie
Produkiion umgesiell Der gesamie Zylus
wird damit laufend auf die Einhaliung der
Codex-Richilinien der Gentechnikreiheit
tberorifi Die dlteste Marke fru fru ist seit

Uoer 50 Johren historisch gewachsen

und heute die dliesie und beliebiesie
Fruchiioghurimarke Ostenreichs Damals
wurde die stichfeste Souermilch mit einer
feinen Fuchtzubereitung, die nicht in die
Grundmasse eingerthrt wuade, varfeinert

Und noch heute ist das so - inder fru
fru-Marke wie damals”. Als Markifihrer bei
Fuchiioghurts, Leichiorodukien mit fasten von
NOM oder lakiosefreien Produkien mit der
Marke lfree von NOM sieht sich die Molkerei
bei iven Konsumenten mehr als besidtigt

CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

Ebenso wertvoll wie die gute Milch, ist
das kostbare Wasser dieser Erde.

Die NOM hat in den letzien Jahren massiv in
den Produktionsstandort in Baden investiert
und verfigt nicht nur Gber sety effiziente
und modermsie Anlogen, sondem auch
Uber ein ausgeligelies Umwelisysiem Dank
effizienter MaRnahmen konnte seit 2009 for
jieden Liter Mikch vom Bouern, der in der
Mokerei zu unterschiedlichsten Produkien
veredel wird, rund 25 Prozent Wasseroedord
gespat werden. Daad kann die NOM
siolz sein. Zudem werden die weseniichen
Reinigungsorozesse laufend optimiert.
Wassaspaende Reinigungselemente

die Opiimierung sowie Etablierung von
Wermerickgewinnungen bei Kaélieankogen
ermaglichien diese Ersparmis

So bendiigt die NOM um 35 Prozent
weniger Wasser pro Liter Mikch als der
Duchschnitt der Mokereien in Osteneich
und sefzt ausschieRlich audf H O-Strom aus
100 Prozent dsteneichischer Wasserkaft

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

O TAGLICHWRD ZRKA 1 MILION
LITER MILCH VON 3.300 BAUERN
AUS GANZ NEDEROSTERREICH
DEM SUDBURGENLAND UND DER
OSTSTEIERMARK ZUR NOM GELIEFERT.

O RUND 25000 LITER MILCH PASSEN
IN EINEN MLCHSAMMELWAGEN MIT
HANGER

O 8000 LITER MILCH WERDEN
STUNDLICH VERPACKT.

O NOM VERARBEIET DIE MLCH ZU
ZIRKA 800 UNTERSCHIEDLICHEN
PRODUKTEN FUR OSTERREICH UND
25 EXPORTLANDER




