CONSUMER SUPERBRANDS

MARKT 1980 Neuzubou des

Kely - ein ésteneichisches s Zentralogers

Unternehmen amerikanischer W"en Neubou der

Pragung gegrindet im jahr Chipsorodukiion

1955 vom Amerikaner Howad Hollabrunn mit

Morse Kelly und Herbert Rast Verdeitoc mpg

- ist mit dem Markenporifolio in der Kapazitat

Osteneich Markifihrer 1985 Erverb der Feldbocher

und Teil des erfokyeichen Backwarenfabrik durch Kelly

eurcpdischen Snack-Netzwertes 1992 Brwerb und Aufstellung

der Intersnack Guope Kelly gt der gdRien und

als absoluter Spezidlist im modemS'e?n Bocv\?TorSe

Savouy Snack Business. Euwopos fir Soletti in

In kompefifiven Mérkien mit Feldboch

stark zunehmendem 1993 Eingliederung de

Markicruck Nussprodukiion in die

und sidndig Kelly GesmbH

wechselnden 1996 Fertigstellung des Logisiik-

Markisituationen und Verwaltungszenirums
in Wwien

kGnnen sich nur siarke
Marken erfolaeich
duchseizen Nur wex
den Konsumenten
sténdig beobachiet
und ouf seine Bedirhisse
eingehi, kann langfrisiig
sein Verrauen gawinnen
Die Markenkaft von Kelly's

2001 Kelly trennt sich von Bahlsen
Markiantel von rund 63 Prozent 2003 Kelly tbersieddt die Chipsorodukiion
kommit kaum ein Konsument an von Hollabrunn nach Wien und
den Jnistanden’ Produkien von erlangt damit als Produkiionssiandort
Kelly vorbet Euopaeie

Kelly ist als Management 2008 Kelly wird Tel des euopdischen
Unit innerhalb der Intersnack Snack-Nefzwerkes der Intasnock
Cruope vaantwordich fir Croup und ist damit fir die Marken

beweist Claubwirdigkeit Osteneich, Slowenien und Kelly's Soletti, funny-fiisch, POMBAR
Veerrauen und Qlientierung den adriafischen Roum, Chio und Uliie in Ostenreich, lalien,
for den Konsumenten Die ltalien und Schweiz Schweiz und im adriatischen Raum
interafionalen Snackmérkie veraniwartich

zeichnen sich durch eine GESCHICHTE

gofe Viefat, stndige Neverungen und 1955 Griindung der American Poocom PRODUKT

damit eine ungetrochene Dynamik cus Company duch Howard M Kelly Dank der gofen Sorimentsvidialt gibt es
Die besten Plaize in den Snackegalen und Herbert Rast fir leden Geschmack und jeden Anlass
werden nur an Marken mit einem Haren, 1966 Enichiung einer eigenen Chiosabrik das passende Produkt Kelly's Chios mit
einzigartigen Rofil vergeben in Hollkabrunn dem einzigarigen AIRPACK® werden aus
Das Makisegment Savoury Snacks” zeigt 1971 Liefer- und Bezugsverrag mit Fa Ssteneichischen Karioffeln von heimischen
zudem ein sténdiges Waochsium, das in Hochhauser fir Salzstangen Bavern unter sirengsten Qualitéiskiterien
Osteneich ver allem duch nnovationen aus 1976 Kelly envirbt die Hollabrunner und Sortenvargaben hergestell Damit sind
dem Hause Kelly gefrieben wird Mit einem Chipsorodukiion oaantierte Frische wie am ersten Tog und
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hoher Bruchschuiz gewdhrleistet

Kely's Sunkand Fam Chips - die etwas
dickearen Chips mit der Schale, im Salzbad
verfeinert und nach dem Originakezept

von Gearge Crum aus dem oy 1852 sind
besonders knusorig

Zar-knusprige, uftig-leichie Snocks in
verschiedenen Formen mit einmalig zariem
Biss - das Segment Exiruder mit Snios,
Zigeunentider, Sing-Sing und Pizza-Rolls
bringt Abwechslung ins Snockegal Mit
Poocom hat Kdly begonnen Die Kelly
Popstars reichen von Ferfigoopcom dber
Rohpoocom bis hin zu Mikowellen-Popcom
in verschiedenen Geschmacksvarianten.

Die neuen Kelly PopcomChios schmecken
wie Poocam und sind knusorig wie Chios

mit Ecken und Kanten, haben sich in kirzester
Zeit am Markt etabliert Kelly's ist DIE
ERDNUSSMARKE. Nur die gréfiten und besten
amerkanischen Erdnisse kommen bei Kelly's
in die Packung. .American Quality” ist garantiert
Mit den wirzigen Kelly's Mexicanos - Torfila
Chips und Salsa Dip Sauce rundet Kelly sein
Soriiment ab.

Zum Erfolgskurs von Kelly gehtdren auch
oezielie und langhistig den Markt
belebende Innovaiionen, wie zB die Kelly's
Chips-Party, die weliweit erste Pockung, die
die Schissel ersefzt

MARKENWERT

Durch eine konsequenie Makenofiege

z&8hlt Kelly's damit zu den beliebiesten
Too-Marken in Osterreich Der Pro Koo
Verbxrauch von salzigen Snacks in

Osteneich konnte biskong auf mitlerweile

3,9 1 Klogamm gesteigert warden

Die Marke Kelly's halt die Markifihrerschaft,
wel sie seit 60 Jahren gefihrt und gepflegt
wird Mehr als 97 Prozent Bekannheitsgrod
und héchsie Sympathiewerie bestétigen dies

Mit der einzigariigen .American
Quality” und mit dem
effizienten Produktions-
und Logistikverfahren
wird dieses Ziel eneicht
Mit dem Grundsaiz
.Geht nichi, gibt’s nichil”
ist Kelly zu seiner heutigen
GoRe gewochsen
Denn Kelly ist es gelungen,
Uber Janrzehnte hinveg
kontinuierlich eine Marke
mit gefestigter und gelebier
Pasitionierung zu schaffen
Durch die Markenbotschaft des
American Way of Snocking”
hat sich beim Konsumenten
ein Hares und eindeutiges
Makenbid verankeri
unabhdngig davon, ob es
sich um junge Menschen ode Senicren
handelt Die hohe Werischdofung im Inland
ist nicht nur eine Unfernehmensohilosophie,
sondem rdgt auch wesentlich zur Erhaliung
der Abeiisplze bet Darin liegt die Keaft
der Marke und damit verbunden die hohe
Profitabilitést des Unternehmens Befrug
der Umsaiz hierzulande im Jahr 1955
umgerechnet 43.531 Euo, wuchs er 2015
bereits auf 163,3 Milionen Euo an Das
bedeutet ein Umsatzolus zum Varjahr von
6,6 Prozent Dieses Brigebnis eneichie Kelly
mit 318 Mitarbeitern Dos Verkausvolumen
log bei 27.300 Tonnen. Der Standart Wien
oroduziert mit einer Kapazitdt
von 21000 Tonnen
Kariofiekchios und Sticks,
Exiruder, Pellets und Poocom

MARKETING UND "
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Kelly's als Dachmarke steht fir
Soak, Fun und Action und vermitiel
den typischen amerkanischen
Lfesiyle. Kelly's inszeniert in dlen
Makefingakivitéiten das Knistern
im Leben. Mt einem integrierien
Kommunikationskonzept, wo jedes
Produkt mit seinem indviduellen Nutzen
und seiner Besonderheit - auch im Regal
des Llebensmitiehandels - tagitiglich die
Konsumenten dberzeugen muss, gt Kelly's
diesem Ansoruch Rechnung
Bei der Makkommunikation wird vom
Packungsdesign bis zum Fermnsehspot
ein sympathisches Entertainment- und
Knabberfeding vermitidt Die typischen und
einzigatigen Produkidesigns, der atirakiive
Aufriit am POS und die einzigariige
Qualitéit der Produkie mochen die Marke
unverwechselbar Fun & Enteriginment

CONSUMER SUPERBRANDS

odgen seit johrzehnien die Makenwearie
Herbert Prohaska, da dsteneichische
Johrundertfussballe, ist Tesiimonial fir Kelly's.
Man kennt ihn auch dls Chefanalytiker im
Fussball aus Fansehen und Zeitungen B
liebt die Produkie idenfifiziert sich mit ihnen
und st damit authenfischer und humarvoller
Botschafter der Marke.

Ein weiterer wesenilicher Edolgsfakior der
Marte Kelly's liegt im konsequenien Leben
der Marke seitens der Mitarbeiier des
Untanehmens, des Managements was auch
im Leitbild verankert ist

Kelly nimmt seine Verantwartung fir die
Gesdlschaft seit vielen Johven emst
Soonscringoroiekie, wie zB. die Untersilitzung
der Cliniclowns des Rotes Kreuzes und

von Green Care sind ein Bewes fir die
nachhaliige Ausrichtung des Uniernshmens.

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

O KELLY'S CHIPS WERDEN ZU 100 PROZENT
AUS OSTERREICHISCHEN KARTOFFELN
UND M WERK IN WIEN 22 PRODUZERT.

O KELLY'S CHPS SIND MIT DEM TUW-SIECEL
ZERTFIZERT UND DE KARTOFFELN
KONNEN ANHAND DER VERPACKUNG
8IS ZUR HERKUNFTSREGION
ZURDICKVERFOLGT WERDEN

O KELLY'S CHPS WERDENIN
HOCHWERTICEM HOSO
SONNENBLUMENC)L FRITTIERT.

O KELLY'S VERZICHTET ALF
GESCHMACKSVERSTARKER UND SETZT
NUR MSG-FREE GEWURZE EN

O BE KELLY'S PRODUKTEN WRD
HEIMISCHES SALZ VERWENDET.

O ALLE KELLY'S PRODUKTE SND
TRANSFETTSAUREFREL
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