CONSUMER SUPERBRANDS

FIRMENGESCHICHTE

Unier dem Leitsaiz
Was braucht der
Mensch, um sich die
Arbeit zu erleichien?
aundete Lleo Henzirohs
1931 dos Schweizer
Traditionsuniemehmen
JURA. Seit nunmetr 20
lahven liegt der Fokus
von JURA au
Kafleespezidliitien-
Vollauiomaten, die
Genieferm ein perfekies,
rundum individuelles
Kafleeresuliat gaanfieren
Die erfanrenen Ingenieure
von JURA vereinen
inre Profession und
die Liebe zu Kaoffee
in der Entwicklung
der Volloutomaten
ebenso wie bei der Produkiion erlesener
Kaffeesorien Mit weit Uber 50 Prozent
Markianieil ist JURA Osterreich absoluter
Markfihrer bei Espresso-/Kaffee-
Vollautomaten im Premiumsegement und
stell domit seine Position als Lifestyle-und
Qudlittiis- Marke mit seinen Innovationen
stefig unter Beweis Der Verkauf in Ostarreich
erfolgt im Rohmen eines seit 1995
besiehenden selekiiven Veririebssystems
von fast 500 Fachhondelsparinemn und
93 autorisierien Servicesidlen JURA
steht fir beste Qualiityi, einzigardiges

sign, hdchsien Bedienkomfort und eine
ausgeoxrdgie Service-Menidlittit Diese
elementaren Ansoriiche spiegeln sich auch
in der Medienansprache wider: Durch eine
klare, modeme Présentafion und atirakiive
Bildsoroche eneicht JURA einen eindeutigen
Wiedsrerkennungswert. Seit 2006 besieht
eine Painerschaft zwischen JURA und
Markenboischafier Roger Federer.
Der charismatische Schweizer ist nicht nur
der beste Tennisspieker aller Zeiten und
eine weliweit geschaizie Persdnlichkeit
In globdlen TV- und Printkompognen

I~

vermitielt er perekt die Kemwerie von

JURA - Schweizer Prévzision, Leistung, Eleganz
und Bzellenz Roger Federer stell hdchsie
Ansoriche an seine Leistung Und auch bei
Kaffe ist er selbstversténdlich nur mit dem
Besten zufieden Fir hn sieht zwetelsfrei fest:
An JURA ot kein Weg varbel

INNOVATION

Ein Kaffeeresdiat auf dllerhdchstem
Niveau: frische Bohnen, auf Knoptdruck
frisch gemahlen, und frisch exirahiert -

das ist der Ansoruch von JURA Von der
Entwicklung bis hin zum individuellen
Kaoffeeresdiat in der Tasse gelien fir

JURA héchste Qualitdiisansoriche Das
Resuliat schmeck man. Nach Belieben
whlen Genieher aus einer Vielzahl

frischer Kaffeebohnen und kreieren so nr
personliches Kaffeeerdebnis Charakieristisch
fir JURA ist die klare, ausdruckssiarke
Linienfihrung des .Cool Nordic Design,
verbunden mit edien Materidlien in hdchsier
Verabeitungsqualittit Mit Liebe zum Detall
machi JURA die Vollauiomaten zu siivollen
Highlights in jeder Kiche Am Anfang

innovaiiver Produkie
sieht jedoch immer erst
die Entwicklung never
Konzepie Technologien
und Designs Ein Team
hochqualifizierier
Produkieniwickler,
Ihgenieure, Designer und
Marketingspezialisien
suchen nach Anfworien
auf die frage, vie der
Kaffeespezialiiiten-
Vollautomat der Zukunft
Qussient

MARKENWERT

Kaffee ist, nach Erdd)]
wetwichiigsies
Handelsgut weliweit
Gourmets rund um
den Clobus geniefen
Kaffeespezialidien
vie Espresso, Cappuccino, Latte
mocchiato eic. In diesem boomenden
Marki bietet JURA Produkie an, die oximéx
ein Ziel kennen: ulimaiives Kaoffeeresulia,
unabhdngig von Bohnenmischung und
Rostung. JURA Osterreich wurde vor mehr
als 20 johren gegindet und Uberzeugt
seither mit den Schweizer Premiume
Kafeevalloutomaten. Ein Meilensiein
sieli dabei der Bau der glésemen
Service-Fabrik im johr 2004 dar, die am
Standort der dsteneichischen Zenirdle in
Rothis fir Transparenz in dllen Belangen
sagt In siilvollem Ambiente wird hier das
gesamie Sartiment von JURA oxéisentiert
Alle Vollautomaten des Haushalis- und
des Professional-Segmentis, das kompletie
Gerdite- Zubehdr sowie die hauseigenen
erlesenen Kaffeesorten. Das exzelente
Serviceangebaot der JURA-Zenrale in

R this ist branchenweit uneneicht

Das Fachpersonal bietet ersiklassigs
Beratung und Unterstiizung rund um dlle
JURANollautomaten und geht individuell
ouf die Bedirfnisse der Verbraucher ein.




ERFOLGC

JURA wurde vielfach ausgezeichnet: 2014
wurden einige Volloutomaten wie das
Zubendr von JURA mit dem begehrten

Plus X Award und dem renommierten

Red Dot Design Award gekdrt. Auch Stiffung
Warentest bestétigte bereits mehrfach die
Jberzeugence der JURA-Produste

und hat die Premium-Marke bereits

Qualitet

sieoen
zum Testsieger emannt. Die angesehenen
Prémierungen beweisen eindriciich

die Innovationsfirerschaft unc ~,3,;~.~e
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Qualitet
anspruchsvoller K
GemaR der JURA-Philosoohie sompetitive
nicht kompetitive Imitation’
Marktoher seit Joer
lautomaten, die Kaffee- und
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entwickelt der
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Designliebhaber gleichermalten begeistemn

DIE MARKE IN ZAHLEN
Der duc

2.9 Tassen Kaffee oro

15c*mi?ﬁi;’"; Ostereicher trinkt im
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Schnitt

Tog. Eine
durchschnittiche Familie in Osterreich trinkt
idhrich sogar rund 1.900 Tassen Kaffee; das
entspricht 170 Litern Wasser und 15,2 Kilo
Kaffeebohnen Die JURA Elektroapoarate AG

it Sitz im schweizerischen Niederouchsiten
erfolgreiches jahr
finf Prozent auf

hatte 2014 ein Gulterst

Der Umsatz konnte um

378,35 Milionen Schweizer Franken gesteigert
werden 73 Prozent fh' son wurden in Europa
envirtschaftet. Insgesamt ist JURA in rund

50 Landem T-'mg und seit der Frmengrindung
Player erstart. Mit

O Rozent ist JU Ef*‘ Ostereich

i Espresso-/Kafiee-
egement. 1995
Vollautomaten verkautt
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und 12 Fachhéndler in Vorarloerg befreut

Im 2weiten Quartal 2015 waren es bereits

70 verkadfte Violloutomaten und 460
te Fachhéndeer in ganz Ostereich
1 vOn

Qutcrisier
Auch die autarisierten Senvicestellen sin
einer im Jorr 1995 auf 93 im Jary 2015

QANOEwWQCNSEN.

CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

JURAs Respekt vor dem Planeten zeigt sich
&in J"rd

geliles

in ausgepragtem Umweltoewussts
C‘i_!» gischem Denken. So wird un
Veroackungsmil vermieden sowie
umweltschonende, energieefiiziente
Technologien verwendet JURA konstuiert
Kunden bei guter Pliege
lange daran keude haben

Cerdte 5o, dass

Seit vielen Jahren freiot JURA die Entwicdung
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Kaffeegenuss -

frisch gemahlen,
nicht gekapselt.

Energie soaender Technologien konsequent
peispiekweise bereits

n MPRESSA von 1994 eine

tomatik zum Einsatz Heute

Zexo Energy Switch

ausgestattet, dem einzigartigen

Me).

Ernergiesoamodus (ESM

voran. SO kam &
in der erste

H USSC \')I

sind sie mit einem

ANDREAS HECHENBLAIKNER

Das Erfolgsrezent ist die Fokussierung
cheidung, sich nur auf

Die sirategische Enis
einen Bereich - und zwar auf den perfekien
Kaffeegenuss, vollavtomatisch und auf
dlerhéchstem Niveau - zu konzenfrieren,

war enom w LTK_} So haben wi uns immer
nur dem Produkt Vollauiomat™ gewidmet
und daos mit voller Leidenschaft und
absoluter Perfektion Wr haben nie einen
anderen Weg eingeschlkagen und sind der
einzige Spezialist auf dem Marki, der seiner
Philosophie immer freu geblieben ist Diese
Fokussierung und dass die Kunden das
spdren, hat uns zu dem gemacht, was wi
heute sind”

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

O DASUNTERNEHMEN ISTWELTWEIT IN
RUND 50 LANDERN VERTRETEN.

O DERHOHE ANSPRUCH
DES SCHWEIZER PREMIUM-
KAFFEEEXPERTEN AN ASTHETIK,
FUNKTIONALITAT UND DEN
BEDIENKOMFORT FOLGT DABEI
STETS EINEM ZIEL: CENESSERN EIN
VOLLKOMMENES KAFFEEERLEBNIS
ZU BIETEN.




