BUSINESS SUPERBRANDS

EPAIVIEDIA

HISTORIE

Die Geschichte des Plakats als
aumerksamkeitssiarkes Werbemedium
reicht dber 150 Jahre zurick
Bereits1924 wurde die Plokafierungs-
und Relamegeselschaft Der
Ankinder” gegindet, womit dex
Crundstein fir EPAMEDIA in der
heutigen Form gelegt wude

1969 wid die heimatwerbung’ in
Niedertsteneich gegindet und
1982 tolgt die . AUSSENWERBUNC”
von Heinrich Schuste, womit sich

zwei Player am Makt etablieren, die
lohve sodter zu EPAMEDIA fusionieren
Ab 1989 erfolgt mit dem Fall des
Eisernen Vorhangs die Exoansion

in angenzende Staaten im CEE-
Raum. 1990 werden die ersten
bdeuchteten Ciylights vorgestelk,
womit ein massiver Qualitéitsschub im
Qut-of-+Home-Angebot erfolgt 2003
fusionieren . AUSSENWERBUNG™

und heimaiverbung’ zur .epd

- Europdiische Plakat- und
AuRenverbung’, die 2006 dls
_EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT
UND AUSSENMEDIEN GVIBH' neu formiert
wird 2012 steigt schlieflich der heutige
Eigentimer ein und stellt die Weichen auf
Zukunfiskurs 2013 beginnt mit der Berdfung
da Medienexperien Brigitte Ecker und
Alexander Labschitz als Geschéfisihrer
von EPAMEDIA eine neve Arg, in der sich
das Unternehmen rasch zum fihrenden
Aukenwerbe-Spezialisten in Osterreich
entwickelt 2016 setzi EPAMEDIA mit
Innovationen abermals Akzente am Markt

INNOVATION

EPAMEDIA ist die ersie Adresse fir keative
Bazelenz in der Aukenwerbung Cemeinsam
mit fren Kunden bereitet sie als fihrender
Aulenwerbe-Soezialist den Marki fir keative
Sonderumsetzungen ad und entvickelt

das Medium Out-of-Home laufend weiter.
Dabei stehen der rasche und effiziente
Reichweilenaubaou dls auch die Storyieling-
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Funktion des Plakats im Vordergund
einzigariiger Kamoognen Als Fels in der
Brandung des disrupiiven Medienmarkis
oasitioniert EPAMEDIA das radifionsieiche
Medium Plakat als Bindeglied zum
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Mobile-Commerce und

zu zunehmenden mobilen

i Mediennuizung Abseits des
Wabedutiers 1gt der filvende
Qut-of-Home-Anbieter zum
innovativen und nachhaltigen
Makenaubau bei und eniwickdlt
aossmedidle Angebote, die
einen hohen Mehrvert fir die
bewarbenen Produkie und
Marken bieten Gemeinsam mit
dem &steneichischen Broodcaster
ATV vird unter anderem ein
medienibergeiendes Angebot fir
TV- und Plakatwerbung erfolgeich
am Marki platziert, das auch Klein-
und Mittelunternehmen erfokyeiche
Kampagnen ermdglicht

Soeziele Netze, beispielsweise

fir den Automotive- und
Headlhcare-Sekiary ermdglichen
refoenoue Kamoognen mit
Uberdurchschnitilich hoher
Zelguopengenauigkeit. Mi

Bk Maie als Greaiive Director
untersititzt und féxdart EPAMEDIA
keative Sonderumsetzungen,
aufmerksamkeitsstarke Formatsorengungen
sovie beeinduckende Inszenierungen und
1&gt damit wesentlich zur Transformation der
Qui-of-Home-Werbung dls Bindeglied zur
digitalen Medienwelt bei
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MARKENWERT

Wie kein anderer Anbieter bietet EPAMEDIA
inren Kunden und Parinemn duch nr
engmaschiges und fikichendeckendes

Netz die Mdglichkeit, sowohl konzentrierte
regionale Kamoognen als auch massive
nationale Kommunikationsaufritie zu schalien
Die ladende Oopfimierung des Netzes und
damit einhergehende Qualiidissieigerung
dea Standarte ksst sich in klaren Zahlen
messen, die im Outdoor Server Ausiia
(OSA) erfasst werden und EPAMEDIA ein
erstlassiges Zeugnis aussiellen. Die honhe
Beratungskomoetenz da Plonungsexoerien
des fihvenden Out-of-Home-Anbieters
frogen makgeblich zur Effzienzsieigerung
von Kamoognen bei und gaaniieren eine
indvidudl abgesiimmie Kampagnenokanung.
Langfristige Kundenbeziehungen und ein
erfokyeiches Neukundengaschdft belegen
die Qualitéit des Kundensarvices bei
EPAMEDIA. Mit der ThemenfUhrerschaft fir
kreaiive Baellenz in der Aukenwerbung
positioniert sich das Unternehmen als starker
Pariner der Creative Indusiries kiar am Markt
und versieht sich als akiiver Berater im
Kreationsprozess und der Mediaolanung
Die lauende Weiterentwicklung von
ziekyupoensoeziischen Netzen aschlief

neue Kundengeschichten fir die
Mediengattung QOut-of-Home und baeiiet
den Marki fir das reichweitensiarke visuelle
Medium aut Technische Innovationen wie
Bewegungssensoren, Sound-Boxen oder
digitale Interaktionsmoglichkeiien schaffen
nicht nur neve Kommunikafionsméglichkeiten
fir Marken im dffenfichen Raum, sondem
werden auch vielfoch mit renommierien
nafiondlen und infemationalen
Kreativoreisen ausgezeichnet

ERFOLGE

EPAMEDIA hat es sich zu Adgabe gemach,
daos fraditionsreichste Werbemedium neu zu
erfinden und als unverzichibaen Bestandieil
schlagkréftiger Werbekamoognen in das
digitale Zeitalier zu begleiien. Abseits des
digitalen Werbeduttas behauotet sich das
Plokat heute mehr denn je dls Eyecaicher
im Offentlichen Roum, der insbesondae

das gebildete und kaukrdfiige Publikum
ansoricht

CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

EPAMEDIA ist der verksdiche Pariner
der &stereichischen Kuttur- und
Veransialiungsszena Mit makgeschneiderien

BUSINESS SUPERBRANDS

Paketen rdgt der fihrende Out-of-Home-
Anbieter dazu bej dass Kuliurangeboie
inre Ziekyupoe eneichen und leistet domit
einen wesenfichen Beitrog zur Kultunation
Osteneich Auch Non-Profit-Organisationen
und soziake Anliegen finden in EPAMEDIA
einen schloghkdftigen Misteiter, um ire
Kommunikationsanliegen einer breiten
Ofientlichkeit bekannt zu mochen

BRIGITTE ECKER

CESCHAFTSRIHRERIN, EPAMEDIA

Wenrn es um Wahmehmung Sympathie

und Kaufanreiz geht, ist Aulenwerbung

noch immer das beste Werbenmittel das in
keinem Mediomix fehlen dart Bei EPAMEDIA
setzen wir gemeinsam mit unseren erfahrenen
Exoerten alles daran, um mit unseren Kunden
den groften Werbeerfolg zu erzielen Um

der Kreativittt den Raum zu wirkungsvollen
Entfaltung zu geben, sehen wir das
Plakattormat als Rahmen und nicht adls Geenze”

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

EPAMEDIA VERFUCT:

O UBER 90 JAHRE ERFAHRUNG.
UBER 19.000 PLAKATHACHEN
UBER 4.000 CITYLICHTS.

UBER 1.000 POSTERLICHTS
280 TELELICHTS

75 BIGBOARDS

UBER 1.000 DOMINANZSTANDORTE
OSTERREICHWEI.

88 PROZENT DER MENSCHEN FALLT
AUSSENWERBUNG AUE

O 49 PROZENT SEHEN
AUSSENWERBUNG ALS KAUFMPULS.
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