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cafe+co

FIRMENGESCHICHTE

Die Ceschichie der heutigen
catét+co International Guppe
reicht auf die Giindung

der Tochiergeselschaft

Delikomat im Jahy 1972 durch

die LUl Invest+ und Beteligungs

AG zurick 1999 wird

beschlossen das Kaffee- und
Auvtomatencatering-Geschift
weiter auszubauen, was zu
Grindung der Vending Holding
font. 2002 wird cofétco als

neve Dachmarke fir die gesamie
Gruope etablier, das Logo
einheitlich au allen Espresso- und
HeiRgetrdnkeautomaten im In- und
Ausland platziert und in weiterer
Folge der Frmennome au caké+co
Internafional gedndert.

Unier der Marke Dachmarke
café+co sind heute 17
Tochtergesellschafien in zwoif
Léndem Zentral und Ostewropas
vereini, die in Summe 71.500 Espresso-
Anlogen, Heikgerdnke-, Snack und
Kaligetréinkeautomaten servicieren,

an denen iihiich Ober eine halbe
Miliarde Partionen konsumiert wird Die
Untemehmensguppe ist in Ostereich,
Deutschland, Tschechien, der Slowake]
Ungam, Slowenien, Kroatien, Polen,
Bosnien-Herzegowing, Serbien, Rumdénien
und Russlond #%tig und enwrischafiete
im Geschafisiahr 201 4/15 einen Umsaiz
von 186 Millionen Euro. Rund 1.600
Mitarbeiter sind in der cafét+co-Grupoe
beschafiigt und gewdhleisten das hohe
Serviceniveau, das die Guppe zum
forrenden Kaffeedienstleister in Zeniral und
Osteuropa mocht

INNOVATION

Okonomische und dkologische
Nachnhaliigkeit reiben die
Innovaiionsorogramme bei café+co an
Bereits 2002 présentiert das Unternehmen
den ersien volautomatischen Coffee Shop

cafeplusco.com
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mit bis zu 48 Ausvahimdglichkeiten und
stellt damit das erste Qualitéisorogramm
zur betrieblichen Kaffeeversorgung am
Arbeitsplaiz vor.

Mit dem ersten vollautomatischen
Kaffeehaus stellt cafét+co 2009 eine
weitere Innovation var, die neue Akzente
beim Kaffeeangebot im dffenfichen
Raum setzi Heute finden sich Ober

zehn sokcher Cafés an frequenzsiaken
Lagen in Osterreich und Deutschlond,
beispielsweise am Vienna Internafional
Arpori, dem Mozarthaus Vienna oder dem
Einkaufszentrum Q19.

2011 steigt das Unternehmen mit

dem innovativen Wasserspender
AQUAPUSH, der direki an die
Wasserleitung angeschlossen ist, auch

in den Wassermarkt ein und stell eine
ressourcenschonende Aliemative zur

{\lf]

gewohnien Wasserversargung vor
Im gleichen Jahr wird eine eigene
Produkilinie fir die Kaffeeversorgung in der
Hotellerie und Gasfronomie présentiert
Ohne Investitionskosten und enge
Lieferantenveriridge kdnnen Hoteliers und
Gastronomen aus Kafleemaschinen der
Too-Marken und einer Vielzahl feinster
Kaffees wéhlen und profitieren duch
hochste Qualitdst, ranspaente Kosten und
umfassenden Service.
2012 tolgt mit der Eréfinung
\ des ersten café+co Caofés
mit Bedienung ein weiterer
Eniwicklungsschiti um die hohe
Kaffee- und Servicelompeienz
des Uniernehmens auch im
direkien Konsumentenkontakt
unier Beweis zu stellen.
Mit der Produkilinie maxPLANET
wird 2015 bester Geschmock
mit maximaler Nochhaliigkeit
verknUpft - ausschlieflich zertfizierie
Produkie von Farirade, Rainforest
Alliance oder UTZ sowie BIO-
Produkie befinden sich in den
energiespaenden Automaten.
Die Produkilinie Bewusst Guil™ im Snack
und Kaligetrdnke-Segment ermdglicht
Konsumenien durch eine eindeutige
Kennzeichnung am Automaten eine klare
Enischeidung fir bewusste Emdhrung




Das innovative Kapselsystem der

catét+co DELIZIA, das sich sowonl fir

den Privathaushalt als auch fir Kieinere
Biroeinheiten eignet und eine Symbiose
aus Profi-Gerétt und Haushalismaschine
dastell, wird ebenfalls 2015 auf den Marki
oebracht Bei DELIZIA wird Naochhaltigkeit
duch von Farirade und Rainforest Alliance
zertfizierie Kapseln mit mehy Inhalt sowie
duch geringen Energieverbrauch ebentalls
agoRgeschieben

MARKENWERT

Mit ber 71.500 Espresso-Anlogen, Kaffee-
und Snackautomaien zwischen Bodensee
und Moskau kommen die Menschen
nahezu #glich mit der Marke café+coin
Koniaki und geniefen Kaffeespezialiitiien
mit ausgezeichneter Qualitéyi. Das
engmaschige und dichie Servicenetz

des Unternehmens gaantiert Néhe zu
den Konsumenten und gevhdeisiet

hohe Qualitéisstandards Als langithriger
Pariner unter anderem von Farirade

und Rainforest Alliance gilt cofé+co als
Nachhaltigkeitsoionier in Osterreich und
setzt mit neuen Produkientwicklungen
laufend neue Standards fir Skonomische
und Skologische Nachhaltigkeit

sovie den schonenden Umgang mit
Ressourcen. Zahlreiche Auszeichnungen
vie die Verlehung des Osterreichischen
Staatswappens durch Vizekanzler
Wirtschafisminister Reinhold Mitierlehney,
die Auszeichnung mit der .Coldenen
Kaffeebohne oder die Zugehérigkeit

zum Netzawerk der Leitbetriebe Austia
bestétigen die hohe Qualitést und das
veraniworiungsvolle Wirischafien im Eindang
mit Geselschaft und Umwelt bei caté+co.
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Das Zusammenspiel von Integration und
sporficher Energie ist dem Kaffeedienstleister
- ein besonderes Anliegen, das sich im
+3 namensgebenden Sponsaring des Judo-

CGfe+CO e Vereins café+co Samurai wiederfindet
e Das Infegafions-Projekt looon-Cirls” wurde
e Y mit dem .Preis der Wiener Vielfdli” und als

Cendaroojeki des Jahres” ausgezeichnet
Das café+co Damenteam schaffte es
mittlerweile unter die Top 3 der Eropa-
League. Dem Club gehéren unter anderem
Olymoia-Teilnehmerin Hide Drexler und

Nl WM-Bronze-Cewinner Marko Bubanjo an.
N Das organische und nachhalige
.= . Wachstum der Unternehmensgrupoe
N - B ' bietet den Mitarbeiten individuelle

EntwicHungsméglichkeiien im In- und Audand
und fihrt zu einer tberdurchschnitilich langen
Mitarbeiterzugehdrigkeit von neun Johren

CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

Als Nachhaltigkeitspionier hat calé+co
den schonenden Umgang mit Ressourcen
sowie Gkologische und Gkonomische
Nochhaliigkeit zur uniermehmerischen
Maxime erkkri, die sich durch alle
Untermnehmensbereiche zieht Dazu z&hl
unfer anderem das bewdhrt dichie,
engmaschige Servicenetz, das den Kunden
nicht nur schnelle Reakiionszeiten und hohe
Betreuungsqualitéit garaniier, sondern
auch die geringste CO,-Belastung pro
gefrunkener Tasse ermdglicht

Der 2005 entwickelien café+co Bar

wird beispielsweise vom renommierien
schwedischen Institut Energimyndighetens
Testlab ein Energieverbrauch, der rund

50 Prozent unter dem aller Mitbewerber
liegt, bescheinigt. In Forschungs- und
Entwicklungsorojekien unter anderem mit
der Technischen Universitdit Wien leistet GERALD STEGER
caofé+co einen Beirag zur Werischdofung
in Osterreich und legt ein kares Bekenninis
zum Standort ab.

Mit karitativen Projekien leistet das
Unternehmen einen gesellschafiichen
Mehrvert und legt den Fokus dabei
ebenfals auf Projekie in den jeweiligen

Cute Gesoréiche halien die Gesellschaft
zusammen und werden meist bei einem
guien Kaffee gefihrt”

Markten: h Ostereich wurde mit der WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..
Kaffeegala im Wiener Rathaus von 2007
bis 2011 der Wiener Stephansdom O 186 MILLIONEN EURC UMSATZ PA

untersttizt und in den Jahren 2012 und

2013 mit dem Nachmittogskaffee” O 1.600 MTARBHTH

ein Hifsorojekt fir die Caritas- O 71.500ESPRESSO-ANLAGEN UND
Obdachloseneinrichiung .Gt ins Leben AJTOMATEN

gerufen Mit der Wiischaftswanderung O 17 TOCHTERCESELLSCHAETEN

in den Troler Aloen wird das Netzwerk R
Trol hilft™ geféxder, das Not leidenden 12 LANDER

Menschen rasche und unbirokatische O MEHR ALS S00000000 PORTIONEN B A
Soforthilfe ermdglicht.
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