CONSUMER SUPERBRANDS

BAD ISCHLER

MARKT

Bad lichler Sakz ist eine Marke der Salinen
Austia AC. Taglich werden 3.350 Tonnen
Salz (Speisesalkze sowie Indusiiesakze)

in den Salinen in Ebensee produziert
Derzeit sind Uber 370 Menschen fir die
Salinen Austria AG in Osterreich tatig und
Qarantieren dass Osteneichweit nie das
gute Sdlz in der Suppe fehlt

Die Salinen Ausiria AG ist das einzige

in Osteneich berechtigte Untemehmen,
dem es gesiatiet ist, hierzulonde Salz
abzubauen Die Geschichie des
Salkzabbaus in Osteneich ist historisch
begindet und findet im Herzen des
Salzkammerguies statt, in einer der
schonsten Regionen in Osteneich.

Der Hauptmarkt der Bod Ischler
Salzprodukie ist aufgrund der
Herkunfisbezeichnung der Traditionsmarke
vor allem Osteneich. Am heimischen Marki
(Retail) haben die Sakzprodukie, die unter
der Marke Bad Ischler verkauft werden,
einen Makianiel von zika 60 Prozent
(Nielsen, Salzreport 201 3 exkl Discounter).
Zu Beginn der Sechziger wuden 480 Tonnen
Bad lschler Salz verkaufi, 1985 waren

es bereits 2.900 Tonnen. Im letzien Johr
wurden 5800 Tonnen Salz unier der Marke
Bad lschler abgeseizi khilich werden zwei
Milionen Stick Salzsireudasen produziert
Zurzeit werden pro Jahr zika zwolf Milionen
Sakpackungen, verieill auf verschiedensie
Gebindetarmen, unier der Marke Bod
lschler verkauft. Momentan umfasst das
Sortiment 19 verschiedene Produkie
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ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE

_Eine der sitrksten Marken Ostenreichs zu
sein, ist fr uns eine besondare Ehre Es ist
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aulerdem ein Beweis fir uns, dass viele
Osteneicherinnen und Osterreicher unserem
Produkt grofes Veriraven und Loyalitét
entgegenbringen. Wr werden auch
weiterhin mit Innovation und Kreaiivitét

an neven Sakzvaianien arbeiien und

die Konsumeniinnen und Konsumenien
begeistern’, sagt Mag Edda Waldbauey,
Marketingleiterin der Salinen Austia AG

FRMENGESCHICHTE

For Osteneich war und ist Sdlz einer der
wichtigsten Rohsioffe Das viel zitierte
weike Gold™ war nicht nur Namensgeber
fir Sttdie wie Salzburg und Regionen vie
das Salzkammergui, sondem es pragie

seit der Zeit der Kelien Natuy, Kuliur und
Menschen gleichermalen Noch heuvie
begegnet der aufmerksame Besucher dem
geschichtsirdchtigen Mineral auf Schitt
und Tritt an vielen Orien in Osteneich, und
die Salinen Austria AG giindeten auf dem
werivollen Naturprodukt hre erfokyeiche
Frmengeschichte

1957 wude ersimalig im Salzkontor Hallein
eine Packung mit der Bezeichnung Bad
Ischler Gesundheitssalz” hergestellt Nach
Rechisstreitigkeiten mit dem bayrischen
SalzkontorInhaber Carl Adolf Vogel wurde
das Hdlleiner Salzkontar aufgeldst, und
Konsul Vogel unterzeichnete 1959 einen
Lieferverirag mit der Generaldrekiion der
Osteneichischen Salinen Aktiengesellschaft
Am 1. Janner 1960 wude das Bod

lschler Spezialsalz” im dsteneichischen
Lebensmitielhandel eingefihrt.

Im Johr 1976 erwarb die Republik
Osteneich die Martkenrechte und
Vermdgenswerie, und die Bad lschler
Soezidsalz Vertriebs GmbH wurde gegriindet
Lange Zeit waren die Salinen Austria

im Staaisbesitz, bis sie 1979 in eine
Aktiengesellschaft umgewandelt wurden
und die Bad Ischler Spezialsalz Veririebs
CmbH eine Tochtergeselschaft der
Osteneichischen Salinen Aktiengesellschaft
Q=grindet wurde 1997 wurde das
Uniemehmen hunderiorozentig privatisiert




PRODUKT

Insgesami werden 19 verschiedene
Produkie unter der Marke Bad lschler

im heimischen Lebensmitteleinzehandel
verrieben, darunter Tatelsalz, Soeziakalz
und Gewlrzsalze Die sogenannie
Keinverpackie Ware” macht im Sortfiment
lediglich funf Prozent des gesamien
Absafzes an Salz aus 95 Prozent des Salzes
wird unier verschiedensten Indusiriemarken
vie Defrost, Gustosal, Biosaxon, Saliech etc.
fir die weiterverabeitende Industie oder
als Auftausalz veririeben.

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Bad Ischler zeichnet sich vor allem durch
Besténdigkeit aus Qudlittyi, Geschmack,
Tradition und Sympathie prgen die
Marke Bad Ischler verleint den verfrauten
Geschmack Vorlieben und Geschmack
eniwickeln sich stets weiter - so auch das
Sortiment von Bad Ischler Mit seinen feinen
Geschmacksriichtungen tifff Bod Ischler den
Puls der Zeit und gibt der fraditionellen
sowie modemen Kiche eine individuele
Wirze Die Marke Bad Ischler vurde

2015 einem Relaunch unterzogen und
Uberzeugt seither im neven Design seine
Konsumeniinnen und Konsumenien

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Die Uniemehmenswerte der Salinen Ausfria
baven auf vier Saulen auf

Sewvice: Eine fokussierte Kundenorientierung
und eine nahtlose Logistik bilden die Basis
fr kangfristige Kundenbeziehungen

Viekalt: Ein komplettes Produki- und
Verpackungsangebot ist ein Muss, um auf
die Kundenbedirnisse optimal einzugehen
Qualiity: Unser Ansoruch ist €in
hdchsimoglicher Qualittitsstandad fir unser
Salz und unsere Produkie

Solegevinnung & Salzorodukiion Als

akives Bergbouuntermehmen sieht nicht

nu die Abeitssicherheit im Vordergrund,
sonderm auch der Sicherheiisgedanke

bei dlen Prozessen im Untermehmen. Der
Abbau und auch die Produktion des Salzes
stehen im Zeichen der Nachhaliigkeit

Die Salinen Ausiria AG legt Wert auf den
Erhalt von Bergbautradifionen und auch
Brauchiimem. Sie ist akiiver Sponser der
Salinenmusikkapelen von Dimnberg, Bad
Ischl, Hallstatt und Hall in Trol Ebensee

und Altaussee. Des Weiteren untersiiizt sie,
in Kooperation mit dem Naturhistorischen
Museum in Wien, Ausgrabungen in Hallstatt -
einem UNESCO-Weltkultuwrerbe - ,um die
oréhistorische Geschichie des Salzabbaus
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zu erforschen Ohne Salz gébe es kein
Leben! Keine lkebende Zelkg, kein Organismus
kommt ohne Salz ous Der rdmische
Staatsmann und Gelehrie Havius Magnus
Aurelius Cassiodor brachie es auf den Punkt:
Au Gold kann man verzichten, nicht aber
auf das Salz” Und so war Salz von alfers her
das weike Cold, eine gohke Kostbarkeit
Salz war schon immer ein Symbol des
Lebens des Clicks des Reichtums und der
Gesundheit Teille man Salz mit anderen,
50 zeigte man sich beret, sein Glick zu
telen, es symbolisierte Freundschaft Mit
Salz wurden Bindnisse besiegeli, auch
der Ehebund, und bis in die Neuzeit hat
sich der Brauch erhalien, einen Gast mit
Salz, Brot und Wein zu bewrten, um Geist
(Sdlz), Seele (Wein) und Kérper (Brot) zu
verbinden Durch alle Mythen, von der
Anfike bis zur Neuzet, vom Mittelmeer

bis in nordische Gefilde ziehen sich

die CGrundqualiidten des Sakzes: seine
Féhigkeiten zu schifzen, zu reinigen

und zu helen .Es muss etwas selisam
Heilliges im Salz sein. Es ist in unseren
Trédnen und im Ozean’, schrieb der
Philosoph Khalil Gibran

MARKENWERT

Der asteneichische Makt fir Salz ist

ein Siedesalzmarki, geprdgt duch die
Voneiterrolle und lange Tradition von
Bad lschler Bad Ischler st eine Marke mit
einem Belanntheitsgrad von 96 Prozent
(gestizie Bekanntheit, Brand-Awareness-
Studie Sdlinen Austia, Mai 2014, n = 307).
immer gdRerer Beliebtheit erfreuen sich
das Meersalz, das Hmalayasalz sowie
das ¢stereichische Natursalz, das unter
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der Marke Click Auf” im dstereichischen
Lebensmitieleinzelhandel erhdlilich

ist Das Troditionsuniemehmen hat ein
offenes Ohr fir die Kundenbedirfnisse
und kasst mit seinem neven innovativen
Natursalzsariiment die Herzen hdher
schlagen Der ésterreichische Uisorung
und hdchste Qualiitiisansoriche
werden von den Kunden honarier, die
die Gewissheit, hochwertige Ware zu
konsumieren, schdizen

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

O DASS OSTERREICHISCHES NATURSALZ,
AUCH AUSSEER BERGKERN GENANNT,
M SALZKAMMERGUT ABGEBAUT WIRD.

O DASS NATURSALZ EINE
HANDVERLESENE BESONDERHEIT
DARSTELLT. ES WIRD NACH
TRADITIONELLER BERGMANNISCHER
ARTUND WEISE M SALZBERCGWERK
ALTAUSSEE ABGEBAUT, DANACH
DIREKT M BERG VORVERLESEN UND
IN VERSCHEDENE KORNUNGEN
ZERKLEINERT UND VERMAHLEN
DIE SALNEN AUSTRIA AG VERTREBT
DAS NATURSALZ PUR ODER MIT
CEWURZ- UND KRAUTERMISCHUNCEN
UNTER DER MARKE 'QLUCK AUF".

O DASS MIT DEM KONSUM VON
NATURSALZ DER MENSCHLICHE
KORPER NICHT NUR DAS
LEBENSWICHTIGE SALZ AURNMMT,
SONDERN AUCH WEITERE WERTVOLLE
NATURLICHE MINERALEEN WIE
MAGNESIUM, CALCIUM, PHOSPHOR
JOD, EISEN UND ZINK UND VIELE
ANDERE.




