CONSUMER SUPERBRANDS

FIRMENGESCHICHTE

Bereits 1901 beginnt die
Erfolgsgeschichte von
Alpinaweif Der Chemiker
und Farbenfabrikant
Robert Muriahn, die
Deutschen Amphibolin-
Werke gegindet hatte,
beginnt mit der Produkiion
von heifwasserdslicher
Pulverfarbe (geleimier
Kreide).

Acht Jahre spdter vird die
Leimfarbe beim Kaiserichen
Patentamt unter dem
Makennamen Aloinaweif
eingefrogen.
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ALPINA-DIE FARBEXPERTEN
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Seinen Namen verdonkt
Alpinaweif der Schédnheit
der Alpen. Denn der
Fabenfatxikant Dx Robert
Muriahn schaute zu Beginn des letzien
Johrhunderts im schweizerischen Luzem auf
die sirahlend weilen, schneebedeckien
Berge Dieser Anblick insprierie hn zur
Namensgebung seiner neuentwickelien
Wandfarbe. Im Jahr 1909 lieR er .Alpinaweilt’
als Marke einfrogen.

Diese bis heute bekannieste Wandfabe
vird als erste kaliwasserddiche Puvertarbe
for innen in den Markt eingefihrt Seitdem wird
die Rezeptur stets auf den wissenschafilich
neusten Stand getrxacht Alpinaweif ist bis
heute das Spitzenorodukt von Alpina

Das Aloina-Markenversorechen beruht auf
Einfochheit und Perfekiion. Diese Leistung
bietet Alpina nun schon seit Generationen -
immer auf dem nevesien Stand der Technik
Heute ist Alpina das Synonym fir Farbe und
die bekannteste und beliebteste Mare fr
Wandfarben in Osterreich Viele Verbraucher
sogen Alping, wenn sie Wandfabe meinen.

PRODUKT

Uber alle Produkibereiche hinweg st es das
Zid von Aloing, innovative, hochwertige und
doverhafte Produkte auf den Markt zu biingen,
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die durch hre Materidleigenschafien dem
Umweli- und Klimaschutz, der Gesundheit und
dem Wohlbefinden der Menschen dienen.
Anfang 2015 fand der Relounch des
Alpina-Lacksortimentes statt Dieser basierie
auf einer Reihe von Vabraucherstudien

So gelang es, unter Bericksichtigung

von Konsumentenwdnschen, €in

verbrauchemahes Lockonzeot zu eniwickeln.

Die Locke wurden neu sirdkiuiert und
konsequent nach Anwendungsbereichen
aufgeteit Es enfstand ein verstdndliches
und intuifives Konzept das in dieser Form
einmalig ist Ganz gleich, fir wekches Proieki,
Aloina bietet den exaki richfigen Lock fir
iede Anforderung Neben den Spezidlocken
gibt es nun auch einen optimalen
Universalweiflack - den Alpinaveil Wweiklock

INNOVATION

Aloina hat von je her eine Voneiterrolle im
Baumarkt Innovationen und permanenie
Weiterentwicklung sind unabdingbar, um
die Spitzenposition einer Marke dauerhaft
autechizuerhalien Das bewies Aloina
insbesondere durch die Einfihrung der

ersien emissions-

und Ksemitielteien
Innenfarben in dex
Branche - bereits seit
1988. Ergebnisse

aus zahlreichen
Markifarschungen und
Verbraucherstudien
werden herangezogen,
um neve Produkie

oder Sartimente gezielt
auf die Winsche dex
Verbraucher auszurichien
So enisiehen
verbrauchemahe
Produkitinien, die bei der
Auswahl des passenden
Produktes maRgeblich
untersiiizen.

Ein Beispiel ist die
erfolgeiche Entwiclung
der Produkilinie Aloina Farbrezepte und
Aloina Feine Faben Bei Alpina weift

man, dass Wande ein wichiiger Tel des
Wohnraumes sind, den jeder individuell
gesialien méchte So entsieht ein Zuhause
das so représentativ ist, als wre es vom
Innenarchitekien gestdliet

Das gelingt, wenn Wandfarbe, Mdbel,
Materialien und Accessores harmonisch
aufeinander abgestimmt sind Bei den Alpina
Farbrezepten wuden Erkenntnisse aus der
Wohn- und Farbpsychdlogie bericksichiig,
um durch aufeinander abgesiimmie Farbidne
gezielt unterschiedliche Wohlgefihle zu
erzeugen. Jeder Farbton erzeugt seine ganz
eigene Raum-Stimmung. Mit den Alpina
Fartrezepten kdnnen Sie I individuelles
Zuhause-Gefihl gesialien

Neben immer neven Produkientwicklungen
und Innovationen sefzt Aloina auch im
Bereich Verpackung und Design immer
wieder neve MaRsitibe So wude der
Aloina OkoPack 1993 von der Word
Packaging Organisafion fir seine umweli-
und conveniencexrientierten Eigenschafien
mit dem \World Star” ausgezeichnet
EasyPak ist eine weitere patentierte




Welineuheit ouf dem Maki, bei der die
Kunden gleich in defacher Hinsicht
oxofitierien besonders leicht zu fagen,

einfoch zu dffnen und perfekt zum Eninehmen

de Fabe Aloina brachie EasyPak 2005
au den Makt

MARKENWERT

Alpina z&hlt zu den bekanniesten Marken
in Osteneich Als die Nummer eins am

Fabenmakt git das Unternehmen als der
Fabexperte fir weike und bunte Farben

Diese Alleinstellung ist einerseits das Ergebnis

der hohen Qudliitit der Produkie sovie der
einmaligen Deckraft der Aloina-Farben
und andererseits der sargfGliigen Pliege
da Marke seit Generationen Alpina ist die
meisigekaufie Make bei Wondfarben

au dem Do-it-yoursel-Markt

Der Verbraucher kann sich zu jeder Zeit

au Alpina verlassen Alle Produkie, die

den Namen Alpina ragen, sind auch ohne
Fochkenninisse einfoch, keicht und schnell

in der Amwendung und gaantieren ein
perfekies Brgebnis

Eine weike Katze ist das Aloinaweil-
Makenzeichen, das die Kommunikafion
oaigt Seit 1995 vird dieses einzigariige
Brand-lkcon eingesetzi Die Katze ist
Symbol und Sympathieréger in einem. So
steht sie fir Reinheii, Sauberket, hohen
Qualitstsanspruch, Behoglichkeit, einfache
Handhabung und fir Geruchsneutaliiét

In der Medienwelt ist auch da TV-Spot
inzvischen ein Klassiker: Im Vorbeigehen
verleiht die weike Katze den Wdanden einen
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und Lasuren sowie Fab-Mischanlogen.
Hauptabsatzkanal ist der Kassische Baumarki
Alpina konnie seinen Markianiel in

den letzien Jahren ausbauen, und dos

frotz Stagnation des Gesamimarkies fir
Anstrichmittel Alpina ist klarer Markifihrer im
Bereich der weifen Dispersionsfaben und
bunten Wandfarben. Soeziel im Buntbereich
belebt Aloina immer wieder mit neven
Impusen und ausgereifien Produkikonzepien
den Makt Dieser Efolg ist der permanenien
Innovationsféhigkeit von Aloina zu verdanken,
sowie einer veroxauchemahen Kommunikation,
die Orientierung schafft und Sicharheit bietet
Die ausgezeichnete Produkiqualittt wird
Alpina auch von unabhéngigen Testinstituten
bestdtigt. So ist das Leadorodukt Aloinaweift
akiveler Testsieger der Siiftung Warentest

weifen Ansiich im Bereich der

For Aloina ist Dispersionstaben
Kommunikafion (5/2012).

ein wesentlicher Aloina ist eine
Bestandiel der unverzichbae
Unfernehmens- Ankermare in
Strategie Sie sichert den Bou- und

dea Marke hre Handwerkermérkien
konstant hohen und seit vielen Jahren
Bekanntheits- und die mit Abstand
Sympahiewerie : bekannteste und
und ransoortiert o Hady - beliebieste Marte
die zahkeichen H Eﬁ&%ﬁtﬁﬂr 4 for Ansfrichmittel in
Innovationen In e Deutschiand und
den Print- und — Osterreich
Online-Medien

ist Aloina regelmdfig verreten, oft
auch mit Kampagnen, die beide Eemente
eincducksvoll miteinander verbinden.

ERFOLG

Das Partfolio von Aloina erstreckt sich
Uber die Kategarien weife Innen- und
AuRentarben, bunie Innenfarben, Lacke

CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

Von Beginn an ist das Thema Nachhaltigkeit
bei Alpina eine unternehmerische
Grundhaliung Es geht daum, Produkie

zu enivickeln, die Wohngesundheti,
Umwelischuiz und den Werierhalt in den
Fokus stellen.

Alpina sieht es als seine Veraniworiung,

durch seine nochhaltigen Produkie das
nachhaltige Wohnen zu férdan, und das

in ausgezeichneter Qualitéit Alpina ist der
Pionier umwel- und gesundheitsschonender
Farben im Baumarkt Diesem Ansoruch ist
Aloina duch zahkeiche Innovaiionen, die
den Stand der Technik neu definiert haben,
seit Jahrzehnien gerecht gewarden.

1988 finrie Aloina dls Branchenerster eine
emissions- und ksemitielteie Farbe ein, die
damals den Namen Umweli-Roumfarbe” 1ug
Seither hat Aloina konsequent die
Prilosophie verfokgi, Heimwerkerinnen und
Heimwerkan nichi nur hdchste Qualitéyt und
leichte Verabeitung, sondem zugleich auch
wohngesunde Produkie anzubieten

Der GroRieil der Alpina-Produkie ist heute
mit dem Blaven Engel ausgezeichnet Aber
auch bei allen Anstichmitieln, die aufgrund
hrer Wirkstoffe den Blouen Engel nicht
ragen kdnnen, achtet Aloina auf deren
UnbedenHichkeit

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

O ALPINA GEHORT ZUR DAW-
UNTERNEHMENSGRUPPE, DIE
NACH WE VOR M BESITZ DER
CRUNDERFAMULIE MURIAHN IST.

O ALPINA IST SEIT FUNF GENERATIONEN
INHABERCERUHRT.

O DER CROSSTE PRIVATE
BAUFARBENHERSTELLER EURCPAS, HAT
EINEN JAHRESUMSATZ VON
1,3 MILLIARDEN EURO IN EUROPA.

O BEIALPINA ARBEITEN MEHR ALS
6000 MENSCHEN.

O ALPINA STEHT FUR GESUNDHENS- UND
UMWELTSCHONENDE ANSTRICHMITTEL
UND IST AUF DIESEM GEBIET SCHON
MMER VORREITER CEWESEN




