voestalpine

EINEN SCHRITT VORAUS.

MARKT

Die weltweit tétige voestalpine-Gruppe:

ist ein stahlbasierter Technologie- und

Indlustriegiterkonzem. Er ist mit seinen

qualtativ héchstwertigen Produkten einer

der fibrenden Partner der europaischen
bi- und ateindushi

und Kar und stark in Erinnerung bleiben. Sie
‘witken wie ein persaniiches Kennenlemen
der Marke und passen damit auch in die
resfiche Kommunikationsstrotegie des
Konzems.

Zum Beispiel ist dos. voestcbme skyocte
dos

der Ok und Gasindustrie weltweit

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Die Marke voestolpine emaglicht ein
direttes, hautnches Erleben des Konzems
im Sinne des Markenclaims .Einen Schitt
voraus” in allen Kommun?chven Berewcheﬂ
Herbei

war das Symbol der FIS Npmen S WM
2013, Insgesomt wurden 130 t Stohl fur den
35 Meter hohen Bogen verarbetet Die
Konstruktion ist dlamit auch ein i

entstand om Ring ein topmodemes
Welcome Center das in der Fom eines
Heckspollers die Briccke zwischen der
Emotion des Rennsports und der Faszination
for Technik und Innovation darsteltt Der
Cebaudekomplex, fir den 900 Tonnen Stahl
verbaut wurden, prégt die Start-Ziel-Cerade.

GESCHICHTE
Die Marke voestalpine hci eme sehl \cnoe

Beispiel for die Mogiichkeiten des Werkstoffs
Stahl. Die voestalpine und der OSV haben
dieses auBergewdhnliche Bauwerk in der
Zielorena des Plonai-Stadions anlssich

bewusst Kooperationen abseits Kassischer
Standords” eingegangen, um so einen
Koren Bezug zur Marke zu emdglichen
Auch durch die starke Einbeziehung von
Online- und Social-Media-Kandlen werden
diie Zielguppen enger on das Untemehmen
gebunden. Events fir unterschiedliche
vermitteln die
Markendefinition im persanichen Kontokt
Image- und Kontoktpunkianalysen zeigen,

der FIS Al 2013 in
Schladming erichtet. 890 Meter Stahirohr
geben der Konstruktion Halt, domit der
einseitig verankerte Bogen 35 Meter
ber den Ziehang der Plonai ragen
konn. Die AusmaBe der Konstruktion sind
beeindhuckend Sogar ein Aitbus A340-600
hatte unter dem gigantischen Bogen Platz
Zweites Highlight-Projekt ist der voestaipine:
wing’, dos Wahrzeichen des steirischen Red
Bull Pwngs mit dem dler Techno\oqwe und

d dos

doss diese Shnlichen Akivitaten
auch entsprechend dem Markenclaim Projekt Spielberg eine mehndmoe enge
sehr positiv von den i fixieren. Anlasslich der

Personengruppen aufgenommen werden
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Rociketr der Formel 1 noch Osteneich

und auch oftmals bew

sich, hat aber innovativ und 2ukunftsorientiert
jede Herausfordenung erfolgreich gemeistert
Das oktuelle Logo ist seit 2001 im Einsatz
und wurde 2005 mit dem konzemweiten
Markenclaim Einen Schiitt voraus” bzw.
intemational .One step chead inhaltich
aufgeloden Unabhangig von Keinen
grafischen Anpassungen ist das Logo stabil
seit 2001 im Einsatz.

Die sterkste inhotliiche Neuausichtung hat
die Marke voestalpine 2008 erfotren, ols
sie inhattiich komplett neu definiert und
postioniert wurde: Seit diesem Zestpunkt
steht sie fir die Markenwerte: beweglich,
speziolisiert und entwickungstreibend.

Es gibt nicht ein Gesicht der Marke
voestalpine - die Marke wird duch

alle Miarbeiter verfrefen und frotz der

sehr unterschiedlichen Bereiche und



Produkte - vom Kassischen Stahlband

ber pressoehortete Stahle fir die
Automobiindustrie, tber Rohre und
Spezialprofie bis hin 2ur Schienen-

und Weichentechnologie und auch
geschmiedeten Bautellen fir die Flugzeug-
oder Energieindlustie - verkorpert die
Cruppe doch einen qemewnscmen Spiit.

Als weltweiter Verbund

Spezialisten bringt man for jedes ProJeM die
richtigen Kopfe und Kompefenzen an einen
Tisch und bietet ein Maximum on Erfohrung
und Know-how. Offen gegendber Nevem
wnd mit der Neugier des Forschenden

denkt voestolpine visiondr und et ober
dos Bestehende hinaus, Einfallsreichtum
pragt die Produkte und Prozesse des
Unfemehmens genauso wie die Beziehungen
kY \heﬂ Kundeﬂ Dies swchen die Position des

voestaone

noﬂonc\en \/evdewch

PRODUKT

Die voestolpine fertiot qualitotv cuBerst
hochwertige Produtte fir die europgische
Automobi- und Housgerdteindustie, sowie:
die Ol und Gasindustiie welweit.

Zudem hat das Segment Mobiltat mit den
Bereichen Automotive, Nutzfohrzeuge,

Cerade dort
tommen Tele ous den derzeit innovativsten
‘Stahlgtemn zum Einsotz. Sie zeichnen sich
duch exzellente mechanische Eigenschaften

und Lufoht hact
Der Motorsport st dabei ein auBerordentich
onspruchsvolies Experimentierfeld und

ein bedeutender Innovationstreiber Das
Auseeizen physikalischer Grenzen, kombiniert
mit hochsten Qualitats- und Belastungs-
anforderngen on Materialien, Werlstoffe:
und Bautedle, ist eine Herausforderung,

der sich der Konzem exfolgreich stellt

Im Rennsport - zwar nicht im Korosserie-

und Strukturtellesegment, - dafir aber

in den hochstoelasteten Motor- und
Cetriebebereichen - kein in geht es.

vor allem um Festigkett, Zhigkeit und

doransefzen, unsere fubrende Position

in Bezug ouf Mark, Tedmo\ogwe thk)r
und Ergebnis weiter auszubauen’

Woligang Eder, Vovsﬂcndsvovsﬂzende' der
voestalpine AG.

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Im Zentrum der oktuellen voestalpine-image-
und Markenkampagne steht der Mensch.
Man prasentiert sich dabei am Beispiel von
fonf Mitarbetterinnen und Mitarbeitemn aus
intemationalen Standorten einfuhisom und
anschauiich Diese zeigen sich mit iren ganz
personiichen Stérken, tven berfichen und
privaten Seiten voestalpine verirout dobei
auf die eigenen Mitarbeiter und sefzt diese:
auch perfekt in Szene.

Wir nehmen die Zukunft in die Hand.” ist

dos Motto der Kampagne und die gelebte
Philosophie im Konzem. Die Protagonisten
der aktuellen Markenkampagne zeigen, dass
b tglicher Einsatz, ibre Liebe zum Detail

und hochste Reinheit aus. Werkstoffe for

& c und e Freude on der Herausorderng,
Zohwweder Kugelager oder Antiebswellen  56n, ieich ol im benufichen oder privoten
lisert dlie voestalpine fir cie weltwest Unfeld, die voestaipine ousmachen. Dobe
bedeutendsten Motorsportserien, allen sind se nicht nur Goront fr die Qualitat
;Z'“”S:‘; F?ge';e'ze“""b T"e_"‘eb" n und novationsirof, sondlem wiken ouch

nNS sind aber genauso wie bei . i
der Leichibou mit der pogsed frdle et o morgen

Veringerung von Gevicht und Verbrouch
sovie deVebindng uteschiedicher | RRENWERT
Materialien zu Hybri -Bereiche,in Dl ist auf allen fon

Kontinenten in tber 50 Landem mit mehr als
500 d stond

denen die voestalpine mit der Entwickiung
und

Verarbettungsverfahren einen signifikanten
Beitrag zur Mobilitat der Zukunft leistet

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Der borsennofierte voestalpine-konzem
setzt sich bis 2020 ehrgeizige Ziele:

Mit einer Kiaren Fokussierung ouf die
Kundensegmente Mobilitat und Energie und
die auBereuropdischen Wachstumsmarite:
soll der Umsatz gegentber den letzten
Johren bei zumindest gleichbleibender
Profitabilitét auf rund 20 Milliarden Euro
erhoht werden Investiert wird in neve
‘Standorte und Akquisitionen, aber auch
den technologischen Ausbau bestehender
Anlagen sowie in die konsequente
Verlangerung der Wertschopfungskette bis
hin zum Endkonsumenten. Die Top-Position
in Euopa und die Stonderte in Ostensich
sollen domit longfiistig abgesichert werden.
Jene Untemehmen sind Ober lange Zeit
erfolgreich, die sich durch Technologie,
Qualitet und Spezidlisierung differenzieren.
Bis 2020 werden wir diese Austichtung noch
metr forcieren, dos hei, wir werden alles

vertreten und beschaftit weltwet in etwa
48,000 Mitarbeiter, davon metr dls die Halfte:
aukerhalb Ostereichs Im Geschaftsiohr
2013/14 erziefte die voestalpine

einen Umsotz von 11,2 Milliorden Euro.

Das Untemehmen notiert seit 1995

on der Wiener Bérse und ist eines der
bestperformenden ATX-Untemehmen.

WAS SIE NICHT WUSSTEN

O DAS UNTERNEHMEN TREIBT M DER
ENTWICKLUNG NEUER WERKSTOFFE
AUCH DEN FLLUGZEUGBAU
VORAN. DAS ZEL SIND GROSSERE
REICHWEITEN UND GERINGERER
TREBSTOFFVERBRAUCH.

O DIE VOESTALPINE UNTERSTUTZT MIT
HOCHLEISTUNGSKOMPONENTEN IM
KRAFTWERKSBAU DIE ENERGIEWENDE.

O DIE MTABREITER BESTMMEN IM
UNTERNEHIEN MIT, DA SE ZRKA 14
PROZENT DER VOESTALPINE-AKTIEN
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