MARKT

Die SHT Haustechnik AG ist dler Nt 1 Portner
for Sonitey;, Heizung und Installationstechnik
Mt mehr ais 3.500 Kunden und einem
Warensortiment von dber 580.000 Atiein
ist das Untemehmen der fohrende
GoBhandelspartner fix Instaliateure:

in Ostereich Im Johr 2013 erreichte SHT
mit 860 Mitarbeitern in Ostenreich und der
Slowakei einen jahresumsatz von

307 Millonen Euro. 2012 wurde SHT durch
dlen Kauf zweder Fimen zum diligroften
SonitergroBhandler der Slowaket

In den letzten Jahven tberzeugte SHT durch
ein konsequent achstum

 Kundenorientiere, fopmoderme
TTLosungen

+ Vorsprung bei der Logistic

 Pemanente Inmovationen

Mit sechs Logistikzentren, ebenso vielen
Verkaufsniederassungen mit Heizungs-

und Energieberatungszentren, 41 ISC-
Abhoinarkten, eff Baderparadiesen und
einem Heizungsschauraum bietet SHT ihren
Kunden einen Service, der begeistert

ERFOLGE

SHT zeigt, dass man nur durch stondige
loreich ist Die

Dieser Weg soll in Os!erre\ch und im

Entwickiung zum Markt-, Leistungs- und

efesfigt und
usgebaut werden:
Der positiven Entwicklung von SHT liegen
Kare Untemehmensvorteile zugrunde, die
standig ausgebaut und vorangetrieben
werden:

bestatigt diesen Weg
eindrucksvoll

SHT tberzeugt mit ihrer Personalarbeit

und ist Traxger der Zerfikate Jnvestors in
People (IP) und .Staatlich ausgezeichneter
Ausbﬂdung;beﬁreb 2014 exhielt SHT den

die gelebte Ambition, den Teamspirt und
die Freude der Mitarbeiter vide;, geme in
der SHT 2u arbeiten

Zussstzich ist SHT zweimiiger Gewinner des
wichtigsten &steneichischen Logistikoreises.

FIRMENGESCHICHTE

2005 Erwerb durch Frauenthal Holding AG
2007 Expansion in Ostereich, Erwerb von
Fimen in Tirol und Salzbug
2008 Marktiohver in Osteneich, Investitionen
von mehr ais 30 Milionen Euro.
2010 Ausbau Tirol mit
Vertiebs- & Logistikzentrum
2012 Axquisition in der Slowakei
2013 Ausbau in der Slowokei mit
Vertiebs- & Logistikzentrum

Der Relounch der Marke SHT entstond 2011
aus der Wertschatzung der Tradition und
Impulsen fir Neues. Ziel war, das Logo optisch
besser zur Geltung zu bringen und die

2w erhohen In der neven

die Elemente Schiift

- Ein ond Stoats KnewlEDCE.
Produktsortiment Diese Noch besta den Weg der
- Ein starkes Servicenetz SHT in der Letrlingsausbildung und spiegein ur\d We“e 2u einem hamonischen Canzen.
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EIGENMARKEN

Die SHT-Eigenmarken Pisma und
SoniMeister Uberzeugen duch
Motenqualitst bekonnter Lieferonten
und durch ein einzgartiges
Preis-Leistungs-Verhditnis Prismo biefet lles
for das Traumbad Kunden wahlen aus
Prodiuklen in unferschiedlichen Preislogen.
Die mehr ols 4000 SoniMeister-Artkel
punkten in den Bereichen hstallotions-,
Heizungs- und Liftungstechnik

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN
Wevend mySHT, dle Branchenplottiorn

von SHT, Mostaboe in der Online-
Kommunikation setzt, revolutioniert myAPP
den Geschaftsalto der kunden In Bereich
Logisti tberzeugt SHT duch inovotive
Systeme, diie for hochste Prazision sorgen

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT
Bei SHT wird untemehmerische,
geselischaftiche und Skologische
Verantworlung gelebt:

e

91861p 2rbjbristalt A5 .
4 o (TN IO e A

Bromite
Malirennsysteme, Sprtsparwetibewerbe
de sparsame Beleuchtung in den

Der Claube on die Branche und der
kontinuiefiche Ausbau der gezieften

Logistikzentren, Phot oder
der nachhaltige Katalogdiuck.
Soziake Kompetenz zu zeigen hat bei SHT

Tradition. Denn wer wirtschaftich edolgreich

reiben das Kemg

von SHT sozial, ethisch verantwortich,
umwetverraglich und zugieich Stonomisch
voran, ohne dobei den wirschaffichen
Erfolg 2u vemachiassigen

Das SHT Wertesystem - mehr Ambition, mehr
Prézision und mehy Faimess - ist perfekt in
den Atbetsaltag der Miarbeter infegriert
Unfer SHT eco werden zahkeiche:
Inifiativen zusammengefasst - wie das

ist hat quch fir die zu tragen,
die Hife benotigen Viel Aufmerksamkeit

hat die SHT-Hochwasseraktion eregt
Gemeinsom mit Industiepartnem und
Installoteutbetieben brachte diese Aktion
unglaubliche 84000 Euro ein

Das Geld kam Familien und der

Stadt Scharding (OO) fir den
Wiederaubau nach den katashopholen
Uberschwemmungen zugute.

sterken dlie Markiposition
von SHT und vertiefen dlie Beziehung

zum Kunden Gute strategische
Verbindungen und eine qusgepragte
Innovationsbereitschaft helfen, diese
Philosophie zu leben SHT st immer einen
Schitt voraus und denkt bereits heute dber
Innovationen nach, die fir den Installateur
in Zukunft inferessont sein werden

Dem Kundlen ist wichtig, dass e sich in
puncto Quaitat, Auswahl und Service

uf seinen Partner verassen konn.

Die SHT Houstechnik AG exfillt diese
Anspriiche und hot Artikel von dber 400
Lieferparinen aus unterschiedlichen
Landem im Progromm und konn so dem
Installateur ein breit gefeschertes Portfolio
bieten Dank ousgezeichnet sorfierter
Lager und einer sehr guten Beziehung zu
den Lieferanten garantiert SHT rosche
Lieferzetten und umfassende Unterstitzung
bei ausgefallenen Winschen

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN

O ENEN WICHTIGEN STELLENWERT
HAT AUCH DIE AUS- UND
'WETERBLDUNG UNSERER LEHRLINGE.
'WAHREND DER AUSBILDUNGSZET
WERDEN SHFLERRUNGE N
ZAHLREICHEN PROJEKTEN, AKTV
VERANTWORTUNG ZU UBERNEHMVEN.
DABE| WERDEN FAHICKETEN
WE SELBSTORGANISATION,
KOMMUNKATION UND FURRUNG
ANHAND REALER GESCHAFTSFALLE
SEHR PRAXISNAH TRAINEERT UND MIT
EXPERTENUNTERSTUTZUNG REFLEKTIERT,
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