MARKT

profil ist das unabhangige
Nachrichtenmagazin
Osteneichs und somit dos
wichtigste meinungsbildende
Medium imLand. Es bietet
seinen gebildeten,
houflesftigen Lesem
hochste jounalistische:
Qualitet, qusfohrich
recherchierte Arfikel und
Hintergrundinformationen in
einem breiten Themenumfeld.
Die Marke in Zahlen:

Reichweite: 6,0 % (MA 2013)

Aufiage: 90392

Ereichte

Entscheidungstiager:

19,4 % (LAE 2013)

Leser: 433000

Heftpreis: EUR 3,50-

Erscheinung: einmol

wochentlich, Montag

Verkaufte Aufiage: 67.372

Abonnenten: 39821

Anzeigenpreis 1/1 Seite 4c: EUR 13.890-

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
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Obwohl die Zeitschrift sowohl joumalistisch
ols auch ckonomisch redssierte, konnten

wird erhalten kGnnen”
Schon imjohr 1980
machte der rend-profii-
Verlag 100 Milionen
Schiling Umsatz und
beschaffigte 70 Miaoeiter

PRODUKT
profil ist das

unabhdngige
Nachichtenmogazin
Ostereichs In seinem
ersten Herousgeberbrief
exdrterte Oscor Bronner
die Grondungsgrinde:
Wit sind der Meinung,
dass es in Osterreich
endlich eine Zeitschrift
geben solte, die
intelligente Menschen
unabhangig von allen
Inferessengruppen tber
die Hintergrinde des
poltischen, kutturellen und
sonstigen Geschehens
informiert” profilist bekannt fr seine oktuellen,
polischen und geselschoftselevanten bzw

Seit 1998 ist Christion Rainer

und Chefredakteur von profil und gwh als das
Cesicht der Marke. In den dber 40 Johren
seines Bestehens haben bei profil sehr

viele national und infemational bekannte:
Joumalisten, Autoren und Publizisten
geabetet bzw abeiten noch inmer hiex

Unm einige zu nennen: Axel Corti, Hubertus
Czenmin, Peter Michael Lingens Reinhard
Tromontana, Sigrid Loffier, Eva Menasse,
Claus Catterer, Aled Worm, Ursula Pasterk
und, und, und ... Der Erfolg ist auch dadurch
sichtbar, dass profil zum 12. Mal in Folge zum
Magazin des Johres gewshit wurde.

FIRMENGESCHICHTE
Oscar Bronner, joumalist und Konstler,
grindete 1969 mit keinem Celd und fast
keinen Mitarbeitem ein uncbhangiges,
monatliches Witschaftsmagazin namens rend”.
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dlie G aufgrund Artikel, Reportagen
der loufenden Kosten zunachst nicht undinterviews. Das Nochichtenmogazin wird
2urickgezohlt werden. vor allem geschatzt fix seinen investigativen
Was machte Bronner? Er grindete Jounalismus, etiiche Skandale (AKH-Bau,
ein weiteres Magazin: profil Aus dem Fall Groer, Telekom-Skandal, Eurofighter-
Betriebsmitteledit for die Neugrindung Deal efc) wurden bereits durch profi-
wurden die frend-Schulden bezohlt Redokteure aufgedeckt
und drei Stockwerke in einer ehemaligen Eme weitere sehr wwcmqe profi-Veronstaltung
Blusenfobiik in der Mk xek High Potential
1010 Wien, oem»eia Aus dem blogen Day dler einmal jahrlich Ende Juni im

de rasch sehr viel fiener stattfindet. Dig Hh
meh, nicht nur i Bruno Kreisky it ibt es schon seit 2008,

gestand zum 10Jahreubilgum von profi:
Mirist die Grindung der Zestschrift profi
noch in lebhafter Erinnerung. Und ich kann
mich auch doran erinnem, dass ich hier - wie:
oft in meinem Leben - nicht recht behalten
habe. Ich wor skeptisch, ich hobe nicht
‘glauben kdnnen, dass so eine Zeitschiif, so
sehr ich es mir gewdnscht hatte, sich selbst

Seit domals werden jedes Johr ab Janner in
Zusommenarbeit mit Gsterreichischen
Univesitaten und Fachhochschulen
londesweit Studenten angeschrieben und
Ober den High Potential Day informiert.

Alle Top-Studenten sind aufgendfen, sich
bis Ende April tber die profi- Homepage:
anzumelden. Eine hochkardtig besetzte Jury



nominiert dlie besten 300 Studenten fir den
profl High Potential Doy, Gleichzeitio werden
die Top-Unfemehmen des Landes von

profl angeschrieben und eingeladen als
Ausstellr on diesem Ereignis felzunehmen
Jahlich wird der Zulouf grofes 2014 waren
s bereits mehr dis 70 Fimen. Das profi-Team
orgonisiert den gesamten Tagesablou, den
Autoou, das Cotering und koordiniert olle
Temine zwischen den Unfemehmen und den
Studenten. Der Tag selbst indet immex Endee
Juni stat, die letzten fonf johre im schonen
Anbiente des Wiener Rathouses.

Erofinet wird dos Event mit einer
Podiumsdiskussion, moderet von profi-
Herousgeber Chiistian Roinex

Danach beginen die Inferviews zvischen
Studenten und Untemehmen, oufgelockert
durch kurze Pausen, in denen fir das
leibliche Wohl gesorgt wird. Was den Tag so
erfolgreich macht ist dass Studenten wie
auch Fimen mit den Gesprachen immer hochst
afiteden sind und sie als bereichernd eriebt
werden Und dass nailich viele Absolventen
wirkich konkrete jobzusogen bekommen.
2008 wude auch der profl DAC Test ins
Leben gerfen Nach ener Vomunde mit
professionellen Weinverkoster werden

die 100 besten Weine aus den DAC-
Regionen Osterreichs cusgewshit Bei einem
exlusiven Event werden
diese ausgewdhlten
Weine von einer Jury,
bestehend ous profi-
Lesem, Werbekunden,
Mitcrbeiten und
Weinprofis, emeut
verkostet und die
Cewiner emittelt Die
profl DAC-Siegenveine
sind dls solche:
gefennzeichnet dom bel
Wein & CO eraich.
Seit 2012 exscheint £
vierteltvlch zusatzich i}
das profi-wissen. Dieses
hochwertige
Wissenschoftsmogazin ous der profi-
Redakiion efablierte sich sefther ols
erfolgreiche Line Extension om Markt

Jede Ausgabe wichmet sich einem grofien
Ceneralthema wie efwa Das menschiche
Cehiri, Jugend & Puberta’, Sex’ efc
Dartiber hinaus biefet das jewelioe Heft

ein breftes Themenspekium aus den
unferschiediichsten Wissenschafisbereichen.
Auterden sind im lefzlen Johy zwel Sondemefte
2um Thema Erster und Zueter Wellieg

/AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Jatixlich muss sich auch ein Printmeciom
demdigitalen Zeitater anpassen, weshab
in denletzten Johren bereits versterkt auf
Online und Social Medlia gesetzt wurde.
Auch dls e-Paper konn
man profl lesen
Trotzdem sei 2u bemerten,

die Phiosophie des Mogazins: Auianng
Avideckung kifische Meinungsbicung.

MARKENWERT
profi ist eine rein Gsterreichische Marke:

it zika 450000 Lesem und einer Aufage:
von 90000 Stick, davon sind 40000
Abonnenten. profl st ols wéchentich
indlen

s fin stabi
Reictweten exzieft Vor
alem i infemationclen,
aber quch im nafionolen
Vergleich mit
Tageszeftungen und
anderen Wochen- baw.
Monatsmagazinen, zeigt
dese Konfinuitat, wie sehv
profl von seinen Lesem
geschtat vird 2010
feierte profi seinen 40.
Geburistag - der 50er”
steht in freudiger Erwartung.
MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

profi sefzt 2u Werbezwecken unter
anderem auf eine markante TV-Werbung:
profi-Herousgeber Chistion Rainer spricht
tber die Themen der okiuellen Ausocbe,
um it dem Slogon 2u enden: Und - wie:
viel profl hat hve Meinung?”. Der Spot ist
recuzert ouf dlie Forben Schworz-Weif,

um auf Intellektuciitot hinzuweisen und um
den kiassen Unterschied zvischen einem

erschienen, die sich exfolreich ol profl-
History-Rethe in Hondel efabliert haben.

u w
verdeutlichen Dies unterstreicht eincricklich

Zeitungsverkaufsstellen etditiich Vor allem
aber findet mon es in Houshalten von
Osteneicherinnen aus der Mittel- und
Oberschicht Derzeit gehen zika 60 % der
verkouften Exemplare ais Abos hinous
Durch die bestandige und gleichbleibende:
Qualitt hat profl im Vergleich zu

anderen Printmedlien einen sehr hohen
Abonnentenanteil Diese Stotistik bestatigt
also die Treve der Leserschaft auf die profil
sef stolz ist

WAS SIE NOCH NICHT Wi

TEN

O PROFLISTIN SOZIALEN NETZWERKEN
AKTIV. SOWOHL AUF FACEBOOK ALS
AUCH VIA TWITTER UND GOOGLE+
WERDEN SE UBER DIE AKTUELLEN
STORYS INFORMEERT.

IN EINEM VIDEOBLOG SPRICHT
PROFL-HERAUSGEBER CHRISTIAN
RAINER MIT DEN REDAKTEUREN JEDE
WOCHE UBER DIE COVERTHEMEN.

PROFL KANN MAN AUCH ALS E-PAPER
LESEN.
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