Mercado

El comercio electrdnico estd
creciendo notablemente en Améri-
ca Latina, y Google cuenta con
una posicion Unica para liderar su
desarrollo através de herramientas
que contribuyen al crecimiento
sustentable.

El ndmero de usuarios de Inter-
net se expande cada vez mds en la
region, especialmente en las ciuda-
des, entre gente joveny grupos de
interés.

Muchos de esos usuarios acce-
denalnternetatravés de computa-
doras compartidas en el trabajo, en
elhogary en cyber cafés, mediante
aplicaciones basadas en laweb tales
como Gmail, Google Calendar, Docs & Planillas
de cdlculo.

Muchos de estos usuarios no cuentan con
computadoras personales, por eso Google
propone una alternativa al tradicional software
de escritorio: Google's cloud-computing, un
concepto que representa la forma en que los
usuarios pueden acceder a sus datos sinimportar
qué equipo estan utilizando para conectarse a
la web.

En esa linea, las tecnologias de busqueda de
Google conectan a diario a millones de personas
entodo el mundo. Desde la pagina principal de la
firma puede encontrarse informacién en diversos
idiomas, leer noticias, realizar bdsquedas en mds
de 880.000.000 de imdgenes v utilizar el mayor
archivo del mundo de mensajes, compuesto por
mas de 845.000.000 de entradas.

Asimismo, su programa de publi-
cidad dirigida brinda a las empresas
de todos los tamafios resultados
mensurables, altiempo que mejora
la experiencia web general para
los usuarios de Internet.

Logros

Google es el mayor motor
de busqueda de la web:
ofrece alos usuarios acceso
aun fndice compuesto por
mas de 8.000.000.000 de
URL. Su utilidad y facili-
dad de uso lahan con-
vertido en una de las
marcas mas conocidas
delmundo, gracias
alasrecomenda-
ciones diarias de
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los mismos usuarios.

En 2007 la empresa anuncié una importante
inversion en América Latinaatravés de laapertura
de una nueva oficina con base en Buenos Aires,
operacidn que le permite ofrecer un mayor ser-
vicio alos usuarios de habla hispana, publicitarios
y partners en este mercado.

Con mas del 50% del trafico proveniente de
mercados fuera de los Estados Unidos, la firma
invierte continuamente en nuevos segmentos
globales.

Historia
Google nacié en 1998 en la habitacién de
Larry Page y Sergey Brin, estudiantes de la Uni-
versidad de Standford, quienes tuvieronlaideade
crear un nuevo motor de busqueda en Internet
para organizar toda la informacién del mundo
disponible en la web.
Entre ambos desarrollaron
un centro de cémputos
-que se convirtié en el
primer centro de infor-
macion de Google- y
comenzaron a convo-
carapotenciales socios
interesados en comprar
la licencia del mejor bus-
cador de Internet que
existia hasta el momento.
Sin embargo, nadie vefa en
su buscador un producto en
el que invertir.
Larry y Sergey siguieron
por su cuenta y contactaron a
un inversor conocido por ellos,
uno de los fundadores de Sun
Microsystems, Andy Bechtolsheim,

quien fue el primero en firmarles
un cheque. En septiembre de ese
afio nacié Google Inc., en el garage
de un amigo en California.

Yaendiciembre, todas lasrevis-
tas de computacién y tecnologfa
nombraban a Google como uno de
los primeros 100 sitios de Internet
y buscadores.

En febrero de 1999 se muda-
ron a su primera oficina con ocho
empleados y atendiendo 500.000
busquedas por dfa.

En 2000, paraextenderel poder
de sus keywords publicitarias para
pequefias empresas, introduje-
ron AdWords, un autoservicio y
programa que puede ser activado

desde Internet con una tarjeta de crédito en
pocos minutos.

Y parafin de ese afio se lanzé el Google Tool-
bar, para hacer posible la utilizacion de Google
sin siquiera ingresar en la pagina.

En 2003 nacié el programa Google AdSense
que ofrece a sitios web de todos los tamafios
la posibilidad de generar facilmente ganancias,
incluyendo anuncios en sus contenidos.

El sitio de Google iba creciendo al punto de
llegar, en ese mismo afio, a los 4,28 billones de
paginas web, momento en el que el Brandchan-
nel la nombrd como “La marca del afio” y la
ABC News designd a Larry y Sergey como “Las
personas de la semana”.

En 2004 la firma lanzé su primer producto de
hardware, Google Search Appliance Mini, un bus-
cador para PyMEs que quisieran tener la calidad
de Google en las busquedas de sus documentos
y sitios dentro de la empresa.

En 2005 se cred Google Earth, la tecnologfa
que permite navegary hacerfoco en lugares espe-
cfficos y asi ver el mundo real desde Internet.

A fines de ese afio se presentd Google Book
search, un buscador que facilita el acceso a los
contenidos de los libros para la audiencia mundial

de lectores. Google Calendar, el calendario que
facilita la organizacion de la agenda diaria, mensual
y anual de los usuarios, surgié en 2006.

Enjulio de ese mismo afio laempresa adquirid






