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Mercado 
El universo fashion mueve cifras astronómi-

cas en todo el mundo. Las agencias de modelos 
forman parte de ese imperio: toda marca se 
promociona a través de campañas publicitarias y 
desfiles. En este esquema, las modelos son funda-
mentales. Dotto Models es una agencia cara, pero 
con excelentes resultados. Por eso los clientes 
no dudan en renovar sus contratos. 

Logros 
Durante más de dos décadas, Dotto Models 

fue imponiendo una manera personal de trabajar: 
los 365 días del año, algo impensado a mediados 
de los ‘80.

En 1988, a cuatro años de fundar la agencia en 
Buenos Aires, su creador, Luis Francisco “Pancho” 
Dotto, tomó otro riesgo: inauguró una sede en 
Punta del Este, Uruguay. 

Convencido de que era una vidriera iniguala-
ble para sus modelos, el manager creó -en 1995- 
Dotto Beach y en 2001 Dotto Café.

En 1993 instauró una revolucionaria mane-
ra de descubrir caras nuevas de la moda: los 
scoutings. Con ellos recorrió todas las provincias 
argentinas. Hasta el momento van 12 scoutings 
ininterrumpidos, nueve de los cuales realizó junto 
a la revista Para Ti, el semanario de moda más 
prestigioso del país, con unas 10.000 postulantes 
por edición, en promedio. 

Historia 
Veintiún años atrás, las modelos se elegían 

por apellido, dirección y simpatía. Cuando Dotto 
decidió armar su agencia cambió todas las reglas: 
concibió a la actividad desde el profesionalismo. 
Dueño de “un ojo clínico”, hizo triunfar a chicas 
que nadie pensaba que podrían pararse delante 
de una cámara. 

Valeria Mazza, Araceli González, Bárbara 
Durand, Carola del Bianco, Dolores Barreiro, 
Natalia Amen, Soledad Solaro, Florencia Gómez 
Córdoba, Liz Solari, Yésica Toscanini, Déborah 
de Corral, Carolina Peleritti y Estefanía Pigazzi, 

son algunas de sus modelos. 

Producto 
Cada vez que la agencia se instala en una pro-

vincia en el marco de un scouting, postulantes de 
todos los pueblos vecinos hacen largas filas por 
conseguir que Pancho Dotto las evalúe. 

Pero convertirlas en súper-modelos no es 
simple. Además de contar con características 
físicas y estéticas muy estrictas, deben tener un 
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Entrevista E! Special - Dotto Models, José Ignacio 2007
Pancho Dotto y Dolores Barreiro




