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Mercado
La diversidad de su programación, la creatividad 

de sus ciclos de ficción, el liderazgo de su cobertura 
informativa, el nivel de sus contenidos deportivos 
y el talento de sus figuras hacen de Canal Trece la 
pantalla más reconocida de la TV local. 

El canal for-
m a  p a r t e  d e 
Artear, el primer 
emprendimiento 
del Grupo Clarín 

en el mundo audiovisual. Creada en 1990, la 
compañía produce dos canales líderes de TV por 
cable: TN, la señal de noticias más prestigiosa del 
país, y Volver, canal que preserva la producción 
del cine y la televisión argentina.

Artear también produce las señales Magazine, 
Metro y Multideporte. En el interior del país está 
integrada por los canales 12 de Córdoba, 7 de 
Bahía Blanca, 10 de Alto Valle, 6 de Bariloche, 10 
de Mar del Plata y 9 del Litoral.

Logros
Canal Trece es el elegido por los 

argentinos para estar bien informa-
dos. Sus noticieros tienen los más 
altos índices de credibilidad del 
periodismo nacional. Consolidado 
como el más visto y confiable de 
la TV argentina, Telenoche -con-
ducido por María Laura Santillán 
y Santo Biasatti- se destaca por su 
rigor informativo y por la calidad 
de sus producciones. En 2006, al 
recibir dos medallas de oro, Tele-
noche se convirtió en el primer 

noticiero latinoamericano en ser finalista de los 
Premios Emmy Internacionales. 

Canal Trece también fue galardonado con el 
Premio Rey de España en el rubro TV. El premio 
recayó en manos del Gerente de Noticias de la 
señal, Carlos De Elía, por “Los ángeles del Ge-
neral”, uno de los programas del ciclo “Telenoche 
Especial”, emitido en 2004. 

El área de Noticias produce actualmente otros 
tres informativos: Arriba Argentinos (a las 7), El 
Noticiero del Trece (a las 13) y En Síntesis (a la 




