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EXAME

A EXAME é um exemplo de como a partir de um pensamento global se especializa um negécio
local. A Marca, um caso de sucesso no Brasil e a quarta revista do mundo com maior circulagao,
foi introduzida em Angola em Dezembro de 2008, pelo Grupo Media Nova, que estabeleceu uma
parceria com a Editora Abril, e desde logo se imp6s como um titulo de referéncia no mundo da

economia e dos negdcios.

VALORES DA MARCA
Foram justamente

os valores inerentes

a Marca EXAME que
conduziram a Media
Nova ao encontro

da Editora Abril —a
isencao, o rigor, a
independéncia, a
criatividade editorial,

a inovagao estética e
o0 arrojo no grafismo
constitufram
argumentos mais que p—
justificativos para o
estabelecimento da
relacdo entre os dois
grupos editoriais

de paises irméos

que partilham

a mesma lingua.

A Marca EXAME
tornou-se um caso

de sucesso quando
Roberto Civita, filho do
fundador da Editora
Abril e que tinha

trabalhado em Nova
lorque, no grupo Inc.
que publica a revista
Time, fundou no Brasil,
e inspirado na Time,

a revista Veja, com a quinta maior circulagdo
no mundo, e langou, em 1967, a EXAME, lider
incontestada no Brasil.

PRODUTOS E DESENVOLVIMENTOS FUTUROS
A EXAME € a revista de economia e negécios do
maior grupo angolano de comunicagéo social,

o grupo Media Nova, que detém ainda na sua
carteira de activos a primeira televisao privada,

a TV Zimbo, o primeiro diério privado langado
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COMO NOS TRATAM
0S5 NOSSOS BANCOS?

desde a Independéncia de Angola, O Pais, e a

Unica Radio em cadeia nacional, a Radio Mais.
A Marca esta presente em quatro paises

— Brasil, onde tem a sua origem; Portugal;
Angola e Mocambique. A EXAME Angola é
fruto de uma parceria entre a Media Nova

e a Editora Abril, sublinhando-se o facto de
que a EXAME é uma revista que se posiciona
sobretudo a Sul e cujos conteldos emergem
a Sul, dando assim destaque a dinamica

de economias em
desenvolvimento.

A sua presenca de
nove anos no mercado
angolano (chegou
em Dezembro de
2008), tornou-a uma
referéncia entre o
seu target especifico
- 0 meio econdémico
e empresarial e
também a comunidade
universitéria.

As 74 capas j&
publicadas foram
protagonizadas

por empresarios,
gestores de topo,
empreendedores,
grandes projectos

e acontecimentos
relevantes. Uma boa
parte dessas capas

é tematica (cerca da
quarta parte) e foi
corporizada através de
ilustragoes.

A EXAME Angola
incorpora no seu
grafismo a linha
criativa consagrada
por esse mundo fora
que caracteriza a sua matriz — a EXAME Brasil.
Ela é, no entanto, sistematicamente recriada
pela imaginacéo dos seus designers graficos,
que lhe imprimem o seu cunho pessoal. Os
seus conteldos integram uma seleccao do
melhor que a EXAME Brasil publica nas areas
de gestédo, economia, mercados e politica
mundial, bem como produgoes originais
sobre a dindmica da realidade econémica e
financeira angolana.
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1 opar
il horas de formacao
@ cerca de 2 mil pessoas,

CUSTOMER
EXPERIENCE
ANGOLA 2015

QUEM SAO OS SEUS CLIENTES,
COMO SE COMPORTAM E O QUE PROCURAM

AEXAME em parceriacom o CEIS, realizouo primelro inguérito 4 satisfagio
do cliente angalano. Conheca, em primeira mag, os resultadas deste estuda inédito
& Ao perca o evento este més, Saiba tudo sobre o CEA 2015 nesta edigae

A EXAME € actualmente inteiramente produzida
em Angola, o que reforga o seu estatuto de
produto local com uma presenca global. E nele
que assenta a sua visdo de desenvolvimento do
produto gue mensalmente coloca no mercado.

MERCADO

No mercado angolano a longevidade constitui
um forte valor de Marca, j& que traduz a
selecgao que aquele vai fazendo ao longo de
tempos, marcada por ritmos diferentes da
actividade econémica.

A comunicacéo social de cariz econémico
prosperou a partir de 2010, coincidindo

com o forte crescimento econdémico que o
palis registava. Ja antes de 2010 dois novos
semanarios apresentaram destacados
suplementos econémicos, O Pais e o Novo
Jornal e, depois disso, surgiram trés novos
semanarios especializados em economia e
negocios: o Expansédo, o Economia & Finangas
e o Semanario Econémico, todos eles
integrados em grupos editoriais.

Quando a EXAME surgiu no mercado,
apenas a Economia & Mercados actuava no
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O ministro jodo Baptista
Borges explica as causas
das falhas e como é que
elas serdoresolvidas.
Ashoas noticias é que
Angola @ produz energla
suficiente. As mds & que
ofim desta maka so val
acontecer.. em 2017
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mesmo segmento. Mais tarde foi lancada a
revista Rumo que, apds uma pausa, voltou
recentemente ao mercado, e surgiu a edicao
angolana da revista norte-americana Forbes.
Entretanto, o segmento dos semandrios de
economia acolheu dois novos produtos, o
Mercado e o Valor Econémico.

Também as outras revistas, algumas delas
decanas no mercado editorial, como a Africa
Today e a Africa XXI, abordam contetidos
economicos. Angola € um mercado que mostra,
assim, uma resiliéncia muito significativa e
mantém um nivel competitivo assinalével.

COMUNICACAO

A EXAME encontra o seu publico privilegiado
entre os decisores, lideres de opinido,
empresérios, especialistas em economia e
financas, governantes e também ¢ lida entre a
comunidade universitaria, em particular aquela
cujos cursos estéo ligados aos fendmenos
econdémicos e financeiros.

E é exactamente a natureza, precisa mas
diversa, dos seus interesses no universo

dos temas econdmicos e financeiros do

segmento com que comunica, que inspiram

a sua notoriedade. A EXAME, tanto coloca

0 maximo rigor na abordagem de questdes
mais macroeconémicas como procura um
dialogo aberto, verdadeiro, franco e solto com
0s gestores e empresarios, a cuja opinido e
actividade d& voz.

O suporte da comunicacdo da EXAME é uma
imagem forte, assente num grafismo muito
apelativo, impressivo mas nao agressivo,
conferindo a imagem um lugar destacado

na informacéo, dando visibilidade as
circunstancias, factos e protagonistas.

A revista j& dedicou nimeros especiais

a tematicas especializadas como a
Sustentabilidade ou a Banca, esta Ultima
tratada no ambito de uma parceria firmada em
2013 com a Deloitte, onde a EXAME funciona
como "media sponsor' e modera a conferéncia
"Banca em Andlise".

A EXAME participa ainda em varias
conferéncias e "workshops", para muitos dos
quais é convidada, assumindo-se mesmo
noutros como "media partner". Neste capitulo,
0s projectos para 2016 e 2017 figuram entre as
prioridades da agenda da revista.

O site da EXAME, outro instrumento de
comunicacéo da revista, conhecerd, em breve,
uma importante actualizagao.

VANTAGENS COMPETITIVAS

Conhecer o mercado e ser por ele conhecida é
o grande trunfo competitivo da EXAME.

O que oferece aos nossos leitores € um
produto em que a linguagem grafica e a
formula editorial se tornaram mundialmente
conhecidas, o que, associado ao facto de
se tratar de um produto inteiramente feito
em Angola, lhe garante a informacéao de
exceléncia que mensalmente procura fazer
chegar aos leitores.

SABIA QUE

* Até Setembro de 2016, a EXAME publicou 74
edicbes mensais e trés edigées especials. Duas
dessas edi¢ées foram duplas, ou seja, atingiram
uma centena de paginas.

¢ Do total de capas (77), 25% séao ilustragdes

e 75% personalizadas (fotos), com excepgéo,
entre as ultimas, de duas que ilustram artigos
tematicos. Entre as figuras publicadas na capa
a larga maioria é de empresarios e gestores,
havendo ainda que referir a presenca de oito
lideres de institutos/ organismos publicos, cinco
ministros e quatro presidentes de empresas
publicas.

* A capa que mais vendeu foi a da edigdo n.° 7,
de Julho de 2010, que langava a interrogacdo:
Angola/China — Casamento Perfeito?’. A procura
da revista levou a sua reimpressao, uma
originalidade em Angola.
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