www.facebook.com/cervejacuca

Ha 64 anos que a CUCA ¢ produzida a pensar na satisfagdo dos seus apreciadores. A sua histéria remonta
a antes da independéncia de Angola. O paralelismo com a histéria do Pais conferiu-lhe a honra de estar
a mesa dos Angolanos nas celebracoes e no centro da partilha entre os convivas. A CUCA acompanhou
as transformacodes politicas, econémicas e sociais. Pioneira nos equipamentos com tecnologia de

u_n

ponta, a Companhia Unido de Cervejas de Angola produz “a” Cerveja. “Cerveja em Angola é CUCA."

VALORES DA MARCA
A CUCA ¢é a cerveja de todos os angolanos. Esta B #CERVEJAEE;

opinido é partilhada por todos os entendidos
do ramo cervejeiro em Angola que, por isso, a
reconhecem como um simbolo de qualidade
e de orgulho nacional. Pioneira nas indUstrias
cervejeiras, foi fundada em 1952, 23 anos
antes da independéncia de Angola, pelo que

a sua historia esté intrinsecamente ligada aos
angolanos. De geragao em geracao, a cultura
de ter "a" Cerveja a mesa nas celebragdes, nos
encontros entre familia e amigos é um facto.
“Em Angola, a Cerveja € CUCA."”

Esta relagdo da CUCA com os angolanos é
marcada por uma grande carga emocional e
pelos varios momentos em que “a” Cerveja
sempre esteve presente. Quando a TV a preto
e branco falhava e um pequeno toque na lateral
recuperava a imagem, a CUCA estava na outra
méao. Quando no bar se acumularam copos
cheios de cerveja devido a incerteza de que
houvesse mais, o fino (cerveja a pressao) era
CUCA. Um dos maiores torneios de futebol
nacional era a “Taga CUCA". Estes e outros
valores dao forca emocional a relacdo com a
Marca.

Hoje, ao falar de desenvolvimento industrial
em Angola, é incontornavel falar da CUCA
que, de uma unidade de producao em 2007,
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atingiu as cinco em 2009, sendo actualmente
produzida em seis unidades: CUCA Luanda,
Soba Catumbela (Benguela), Nocebo (Huambo),
Cobeje (Bom Jesus), Cerbab Cabinda e Funda
Luanda.

Os momentos mais dificeis na histéria da CUCA
exigiram dos seus gestores, trabalhadores

e colaboradores um compromisso com o
trabalho, serenidade, sabedoria e, até certo
ponto, criatividade. Esta postura permitiu
ultrapassar barreiras e fronteiras, o que lhe
conferiu a posi¢do de lider no mercado nacional.
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PRODUTOS E DESENVOLVIMENTOS FUTUROS
Hé& 64 anos que a Marca selecciona os
melhores ingredientes para garantir a cerveja
perfeita para a mesa dos angolanos. Cor
dourada, espuma branca, borbulhar intenso,
aroma suave e um paladar Unico: assim se
descreve a CUCA.

A por muitos considerada a melhor cerveja
de Angola, é produzida segundo os métodos
tradicionais e possui uma caracteristica que
a distingue das demais cervejas nacionais,
fazendo dela a coqueluche do Pais. Fabricada
com malte de cevada, bom teor proteico

e polifendis (anti-oxidantes), ostenta um
amargo ligeiro e agradavel, um aroma natural
levemente esterificado e um aveludado que
pede “bis” e torna a espuma cremosa. Passa
por uma filtragao Unica que Ihe garante brilho
e limpeza, mantendo as proteinas favoraveis
ao corpo humano. Apresenta um teor alcodlico
meédio, adaptado ao clima tropical angolano.
A CUCA néo tem conservantes e oferece
uma estabilidade bioldgica e coloidal que se
mantém durante o seu periodo de validade.
“CUCA, a Numero Um" é um dos slogans

da Marca. A CUCA inaugurou a primeira
fabrica de cerveja em Angola e foi a primeira
a produzir cerveja em lata, em formato mini
e em barris de 10 e 30 litros. Foi ainda a
primeira a oferecer uma lata de aluminio e
tem sido pioneira em vérios projectos de
responsabilidade social.

MERCADO

A nivel nacional, pese embora se verifique um
intensificar da dindmica do mercado com a
entrada de novas Marcas, a par do fenémeno
da crise, o volume de vendas comparado com o
periodo homdélogo tem verificado um aumento
consideravel. A CUCA detém a maior quota do
mercado, por ser uma “love brand” de todos os
angolanos, mas também pela sua qualidade e
disponibilidade.

O reconhecimento da qualidade da CUCA
despertou algumas iniciativas privadas com vista a
exportacdo, que tém vindo a ser bem-sucedidas.

COMUNICACAO

A comunicagdo da Marca tem sido desenvolvida
de acordo com a dindmica que se impde. Desde
o primeiro momento, muitas s&o as campanhas
que ficaram na mente dos consumidores, dando
origem a motivos de celebracao e convites para
partilhar “a” Cerveja: “Um prazer que pede bis”

- depois de degustar a CUCA gelada, a mente
processa a satisfacdo, e o prazer que nao se cala
pede “bis”; “"A Nimero Um"; "A Melhor Cerveja
de Angola”; “Fino é CUCA"; “Cerveja em Angola
é CUCA". Estas e outras campanhas estédo bem
presentes na mente dos consumidores e selam a
forca desta Marca.

Trabalhar a comunicagdo da CUCA tem sido

um constante desafio e responsabilidade. Uma
Marca que € patrimoénio de Angola necessita de
se actualizar respeitando sempre o seu ADN e a
simbologia nacional.

VANTAGENS COMPETITIVAS

Fazer parte da histéria dos angolanos faz da
Marca um simbolo de orgulho nacional, gerando
nas pessoas um sentimento de pertenca.

Na comunicagéo visual, a cor amarela viva
distingue-a das demais cervejas.

HCERVEJACUCA
£

CUCA

A CUCA faz parte do Grupo Castel, que detém

o maior portefélio de bebidas produzidas em
Angola. Em Africa, é o grupo que possui o maior
aglomerado empresarial de producédo de cervejas.
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SABIA QUE

* Na vertente desportiva, a Marca organizou o
“Torneio CUCA”, que chegou a ser um dos mais
importantes torneios de futebol em Angola. Dele
sairam muitos angolanos para jogar em grandes
clubes no estrangeiro.

* A CUCA foi fundada pelo empresario Manuel
Vinhas, em 1952.

* Em 1992, o Grupo Castel assume a gestao e
vem a tornar-se o maior do sector empresarial de
cervejas em Angola.

* £Em 2002, a CUCA foi privatizada: 50% ficaram
no Grupo Castel e o capital restante com o0s
accionistas da angolana Ucerba.

* A Fabrica da Soba, na Catumbela, provincia de
Benguela foi criada em 2004.

* Em 2008, foram inauguradas duas novas
fabricas Cerbab, em Cabinda e Cobeje, no Bom
Jesus - Bengo.

* Em 2012, comemoraram-se os 60 anos da Marca.
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