www.carnesvalinho.com

Na Valinho, os angolanos estao
sempre em primeiro lugar.
Para a Marca, o importante é a
felicidade do povo e a defesa da
terra angolana. Por isso faz mais
do que produtos de qualidade.
E, acima de tudo, uma empresa
social e economicamente
responséavel, tecnologicamente
inovadora, com preocupacgoes
ecolégicas e 100% angolana.
A Valinho é amiga do ambiente,
das pessoas e de Angola.

VALORES DA MARCA

Para a Valinho o que conta sdo as pessoas:

0S Seus parceiros comerciais e 0s seus
colaboradores. E por isso que os principios que
a guiam sao, e serdo sempre, a honestidade, a
integridade, a sinceridade e o respeito.

A Valinho actua com a preocupacéo de criar
valor para o cliente, de manter com ele relagoes
de longo prazo, e de |he trazer satisfacdo plena
pela qualidade dos seus produtos e pelos
servicos que presta.

A Marca esté focada nos seus clientes e a

sua satisfacao ¢ o segredo do seu sucesso.

A Valinho é sensivel as realidades culturais,

e a sua motivacéo é distribuir charcutaria de
qualidade, integrando produtos nacionais

e colaborando para o desenvolvimento da
economia Angolana, num projecto socialmente
responséavel e amigo do ambiente. Sé o
consegue porque é uma equipa e porque
valoriza os seus colaboradores como pegas
fundamentais no crescimento da Empresa.
Acredita no seu desenvolvimento pessoal e da
valor a sua visdo e conhecimentos, acreditando
que empurrados pela sua imaginagao, dinamica

e entusiasmo, o potencial da Valinho € ilimitado.

A Qualidade ¢ a sua assinatura e transcreve-a
para tudo o que faz. E por isso que tem tanto
orgulho nos seus servigos e produtos.
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Angola com Qualidade

Ha mais de 10 anos que ajudamos

os Angolanos a crescer.

0s pouco mais de 10 anos mas ja
somos a escolha de quem valoriza o sabor
e a qualidade.

Os Fiambres Valinho s3o produzidos em Angola, com
matérias primas seleccionadas e de alto controle
laboratorial, tudo para que os Angolanos possam ter na
sua mesa um fiambre sempre fresco e mais saudével.
Porque & assim que queremos continuar a crescer.

Saiba mais em www.valinho.co.ao

PRODUTOS E DESENVOLVIMENTOS FUTUROS
Os produtos Valinho estédo divididos por 5
gamas diferentes: Fumados, Cozidos, Fiambres,
Fatiados e Presunto.

Todos os produtos séo desenvolvidos a partir de
carnes seleccionadas e de elevada qualidade,
com adequados valores nutricionais, e com
base em receitas tradicionais, onde sobressaem
0s aromas intensos e 0s sabores excepcionais,
que surpreendem os paladares mais exigentes

e que levam os consumidores a apaixonar-se

VALINHO

Angola com Qualidade

pela arte da charcutaria. Os processos de

fabrico séo controlados de forma exigente,
com recurso as mais modernas tecnologias de
fabrico, embalagem e conservacédo, mantendo
um elevado compromisso com a qualidade e
seguranca alimentar.

Mas a Marca ndo quer ficar por aqui. Para além
do desenvolvimento de novas gamas e novos
produtos, esta a desenvolver toda a fileira
alimentar em Angola, da fazenda ao prato,

desde a alimentagdo e producao animal, abate e



Valinho

distribuicdo de carnes frescas e transformadas.
O objectivo é manter-se como a referéncia
nacional de charcutaria, chegar a todas as
provincias de Angola, assumindo-se como
empresa exportadora e chegar a outros

mercados em Africa... e ao Mundo.

MERCADO
A Valinho iniciou a sua actividade em Angola
em 1996. Desde entdo, a Marca tornou-se uma

referéncia para os Angolanos, lider de mercado

e sinénimo de confianca e qualidade.

Va[ir_j_ho

Angols com Qualidade

Neste periodo, a Valinho conseguiu
desenvolver-se a um ritmo elevado, fruto da
sua presenga numa economia emergente
como a de Angola, mas também devido a

uma estratégia direccionada para produtos de
qualidade, servigos organizados pela confianca
no desenvolvimento de Angola. Esta confianga
traduziu-se na aposta consciente no mercado
formal, que sofreu um grande crescimento com
o desenvolvimento do pais.

Hoje, os angolanos olham para a Valinho como
a "sua Marca" de charcutaria, confiando no que
ela representa. E reconhecida como a empresa
mais inovadora e a referéncia nacional da
transformacéo de carnes em Angola.

Quanto ao futuro, ndo podia ser mais promissor.
O mercado alimentar angolano estd em franca
expansdo, com um constante crescimento do
PIB per capita, o que proporciona tanto um
aumento da classe média, como uma maior

igualdade no acesso ao consumo.

COMUNICACAO

A primeira grande campanha publicitaria da
Valinho aconteceu em 2011 para comunicar

a gama dos fiambres da Marca, tendo ficado
conhecida como a campanha dos “Fiambres do

Cientista”. Com esta forte aposta numa campanha
de comunicagao multimeios para o "'mass market',
a Valinho conseguiu um aumento da notoriedade
da Marca. Para além disso, em virtude da
consideravel aceitacdo que a campanha teve
junto dos angolanos, a Valinho conseguiu ainda
gerar uma forte empatia entre os consumidores
e a Marca, aumentando a fidelizacéo.

Em 2012 a Valinho langou outra grande
campanha publicitaria, desta vez com o
objectivo de comunicar toda a gama de
produtos. Esta campanha intitulava-se "A visita
do AvO” e apostava na estratégia de valorizagao

dos produtos “Made in Angola”.

VANTAGENS COMPETITIVAS

Desde o inicio da sua actividade em Angola que
a Marca procura criar uma dinamica de inovagdo
constante, que a tornou lider de mercado. Hoje,
sdo cerca de 100 as referéncias de charcutaria
que Valinho produz em Angola e que coloca

no ponto de venda com apenas alguns dias

de fabrico. Esta é sem ddvida uma grande
vantagem competitiva da Marca que apresenta
uma frescura incomparével face aos produtos
importados, conseguindo ainda suprir as rupturas
de stock comuns na importacéo de charcutaria.
A distribuicéo prépria e a capacidade de frio

de cerca de 2.500 toneladas, também séo
fundamentais, permitindo a Valinho assegurar

a cadeia de frio, desde a producédo dos seus
produtos até a entrega ao cliente, e desta forma
manter a salubridade, a frescura e o sabor da

melhor charcutaria de Angola.

1996

A Empresa Valinho
(Angola), Lda. nasce a
22 de Agosto de 1996.

2006

Finalizada a
construcéo do
entreposto. Alteragdo
da designacéao social
da empresa para
“Carnes Valinho S. A.".

SABIA QUE:

= Alinha de fatiados da Valinho tem
capacidade para cortar 10 fatias por
segundo.

® Um dos ingredientes do popular
chourico picante do Cacuaco, é o
Gindungo de Angola.

= A Valinho tem em Angola, uma
capacidade de conservacao em frio de
2.500 toneladas.

Charcutaria Tipica

arnes Valinho

qualidade

2008

Construcéo da
primeira unidade
industrial de
transformagéo de
carnes em Angola.

2010

Realizacao de um
forte investimento no
aumento da unidade
industrial e um ano
mais tarde parceria
com o Grupo Joaquim
Moreira Pinto.
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