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MARKT

Chiquita Brands International, Inc.
(NYSE: CQOB) ist weltweit einer der
fUhrenden Anbieter von frischen und
verarbeiteten Premium-Obst- und

GemUse- ¥

produkten.

Das Unter-

nehmen be-

schaftigt mehr als

23.000 Mitarbeiter in

80 Landern und besitzt

etwa 15.000 Hektar

landwirtschaftliche

Flache — hauptsachlich .

in Panama, Costa Rica,

Guatemala und Honduras.
Chiquita tragt mit seinen hochwertigen, frischen

und natlrlichen Produkten zu einer ausgewogenen

Erndhrung bei und bietet ein buntes Produktsor-

timent, das Spal3 macht und fir jeden Geschmack

und Anlass den passenden Fruchtgenuss bietet.
Auf dem deutschen Markt umfasst das Chiquita

Angebot unter anderem die bekannten Premium-

Bananen, frische Friichte wie Ananas, sechs ver-

schiedene Smoothie-Sorten sowie die neuen

Superfruit Smoothies. Das gesamte Produktport-

folio Uberzeugt dabei durch héchste Qualitét,

sorgfdltige, ndhrstoffschonende Verarbeitung und

gréfBtmaogliche Frische.

ERRUNGENSCHAFTEN

Die Chiquita Produkte sind in Obst- und Gemuse-
abteilungen in Uber 60 Landern zu finden. Chiquita
gehdrt zu den bekanntesten Marken derWelt. In den
Landern, in denen Chiquita Produkte erhdltlich sind,
kennen tber 90 Prozent der Bevélkerung Chiquita —
in Deutschland sind es sogar 95 Prozent!

Chiquita ist aber weit mehr als nur Vermarkter
und Distributeur von frischen und verarbeiteten
Obst- und GemUuseprodukten. Der Fruchtexperte
setzt sich fUr verantwortungsvolle Landwirtschaft
sowie umwelt- und sozialgerechte Lebensbedin-
gungen auf den Bananenfarmen ein. Dabei orien-
tieren sich alle Aktivitdten des Unternehmens an
den vier Grundwerten Integritdt, Respekt, Chancen
und Verantwortung.

Bereits 1992 hat Chiquita begonnen, nach den
strengen Zertifizierungsstandards fur nachhaltige
Erzeugung der Rainforest Alliance und ihrer lokalen

Partner im Sustainable
Agriculture Network
(SAN) zu arbeiten.
Seit 2005 tragen alle Chiquita
Bananen das Siegel ,,Rainfo-
i rest Alliance Certified™",
Die Zertifizierung steht
fur gute Arbeits- und
Lebensbedingungen
auf den Plantagen
sowie flr eine ver-
antwortungsvolle
Landwirtschaft, in der
Umweltschutz und Er-
halt der Lebensrdume
fur Tiere und Pflanzen
im Fokus stehen. Als
erstes Unternehmen
der Branche bietet
Chiquita seit 2009
auch Ananas von
,Rainforest Alli-
ance Certified™*-
Farmen an.
Weiterhin verpflichtet sich Chiquita zu einem
fairen Umgang mit seinen Angestellten und hat im
Jahr 2000 die SA8000-Norm als Arbeitsstandard
in den unternehmenseigenen Verhaltenskodex
aufgenommen. Die Mehrzahl der Chiquita Mitar-
beiter in der Bananenproduktion Mittelamerikas

sind zudem Gewerkschaftsmitglieder. Tarifver-
trdge regeln Lohne, Gehilter, weitere Unterneh-
mensleistungen und Arbeitsbedingungen. Auch
der Lebensstandard der Chiquita Mitarbeiter hat
sich durch einen weiteren wichtigen Aspekt ver-
bessert: Seit einigen Jahren unterstitzt Chiquita
den Erwerb von Eigenheimen in der Nihe
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der Farmen. So wurden zum Beispiel rund
5.000 Chiquita Farmarbeiter in Mittelame-
rika zu Hauseigentimern.

GESCHICHTE
Die Geschichte von Chiquita und der Chi-
quita Premiumbanane fUhrt zurick in die
Siebziger Jahre des |8. Jahrhunderts, als zwei
Industrielle die geschéftlichen Moglichkeiten
witterten, die in der kostlichen gelben Frucht
steckten. 1870 kaufte Captain Lorenzo Dow
Baker in Jamaika 160 Bananenstauden und
verschiffte sie nach Jersey City in New Jersey,
wo er sie mit Gewinn verkaufte. 1885 grin-
dete Baker die Boston Fruit Company.

871 wurde Minor C. Keith vom Staat
Costa Rica mit dem Bau einer staatlichen
Eisenbahnstrecke beauftragt. Um Ein-

nahmen durch Fracht und Fahrgaste fur die Eisen-
bahn sicherzustellen und die Kapazitdten der Bahn
auf der Fahrt ins Landesinnere wie auch auf der
Fahrt zurtick an die Kiste auszunutzen, pflanzte
er Bananen entlang der Bahnstrecke. Am 30. Mdrz
1899 fusionierte Keiths Eisenbahngesellschaft mit
der Boston Fruit Company. So entstand die United
Fruit Company. Diese Fusion war der Anfang des
Unternehmens, das heute unter dem Namen
Chiquita Brands International bekannt ist.

Die Geschichte der Marke Chiquita beginnt
in den Vierziger Jahren des 20. Jahrhunderts.
Um dem Bananengeschift neuen Auftrieb zu
geben, fihrte Chiquita 1944 die inzwischen le-
genddre Figur ,Miss Chiquita” ein, begleitet
von einem munteren Jingle. 1963 begann das
Unternehmen, seine Bananen mit dem blauen
Chiquita Label zu versehen. Miss Chiquita, der
Chiquita Jingle und das Chiquita Emblem wurden zu
den am stdrksten wiedererkennbaren Elementen
der Marke Chiquita und sind Generationen von
Verbrauchern vertraut.

PRODUKT
Die Banane zdhlt nicht nur zu den beliebtesten
Frichten bei Alt und Jung, sie ist auch wertvoller
Bestandteil einer ausgewogenen Erndhrung. Natir-
lich, unkompliziert in der Zube-
reitung, von hochster Qualitdt
und késtlichem Geschmack
eignen sich Chiquita
Bananen ideal als
gesunde Zwischen-
mahlzeit. Sie lie-
fern viele wichtige
Nahrstoffe, die der
menschliche Koérper
bendtigt: Kohlenhyd-
rate, Mineralien, Vitamine,
Ballaststoffe und Wasser.
Dabei Uberzeugen
Chiquita Bananen seit
Jahrzehnten mit ihrer
verldsslichen Premium-
Produktqualitat.
Chiquita zdhlt seit
der Einfihrung seiner
Smoothie-Range
zu den flhrenden
Smoothie-Marken in
Europa. Das vielsei-
tige Angebot umfasst
mittlerweile sechs
Varianten, die das Ge-
schmacksbarometer
von sUf3 bis sauer ab- Ll
decken. Neben den 'IIHET. IF.F'EIII £
. N A BOT
Varianten Ananas- . =
Banane, Erdbeer-Ba- S g AP
nane, Kokos-Mango,
Mango-Passions-
frucht und Himbeer
Granatapfel gibt es

ERDBEER-BAMANE
FRAISE-BANAKE

seit 2009
\ auch die .
;_j!- .



exotisch-beerige Sorte Brombeere-Himbeere-
Yangmei. Die klassischen Chiquita Smoothies
eignen sich als geschmackvolle, natirliche Zwi-
schenmahlzeit, da sie den Obstverzehr ohne kom-
plizierte Zubereitung ergdnzen und aufgrund der
abwechslungsreichen Fruchtkombinationen viel-
faltig gestalten. Zudem stellen die Smoothies eine

perfekte Alternative zu ungestinderen Snacks dar
und kénnen eine der von der Deutschen Gesell-
schaft fur Erndhrung (DGE) empfohlenen téglichen
zwei Portionen Obst liefern.

AKTUELLE ENTWICKLUNG
Seit April 2009 eroffnen die Chiquita Superfruit
Smoothies eine neue Dimension der Smoothie-
Kategorie. Denn die in den Smoothies ent-
haltenen Superfrichte besitzen einen hohen
Anteil an natlrlichem Vitamin C beziehungsweise
Antioxidantien — Vitalstoffe, die helfen, die anti-
oxidative Abwehr zu unterstitzen. Um besten
Geschmack und optimalen Nutzen zu verknipfen,
hat Chiquita fur die Entwicklung der Superfruit
Smoothies intensiv mit einem Team von Experten
aus unterschiedlichen Disziplinen geforscht.
Dank seiner langjdhrigen Fruchtexpertise konnte
Chiquita Superfrichte mit einem hohen Zusatz-
nutzen auswahlen, die plriert und in Kombination
mit anderen Frichten die kostlichen Superfruit
Smoothies ausmachen.

Chiquita legt bei allen klassischen und Su-
perfruit Smoothie-Varianten gréf3ten Wert auf
Premium-Qualitdt. Das bestdtigen auch die Aus-

zeichnungen durch Okotest, Stiftung Warentest
und den LifeCare Food Award, die Chiquita in den
vergangenen zwei Jahren erhalten hat. Erstklassige
Frichte und ein schonender Verarbeitungspro-
zess sowie derVerzicht auf industrialisierte
Vorprodukte wie Fruchtsaftkonzentrate,
Aromen oder Farbstoffe machen die du-
Berst bewdhrte Chiquita Qualitdt aus. Denn
,echte" Smoothies enthalten 100 Prozent
pure Frichte — und sonst nichts!

WERBUNG

Miss Chiquita

Als eine der berthmtesten Markenfiguren
aller Zeiten erlebte Miss Chiquita ihr Debdt als
animierte Bananenfigur in der Kinowerbung der
Vierziger Jahre. Seit 1963 zierte sie dann auch das
Emblem der Premiummarke und kennzeichnete
neben den Chiquita Bananen zahlreiche andere
Produkte.

Mit der Zeit nahm Miss Chiquita viele ver-
schiedene Formen an. Die Originalfigur war
eine animierte Banane, erst 1986 bekam sie
eine menschliche Form. Auch ihr Kostim
wandelte sich mit der Zeit, doch der unver-
wechselbare Hut in Form einer Obstschale blieb
stets derselbe. Models und Prominente wurden
engagiert, um die ,First Lady der Frichte" zum
Leben zu erwecken. So verkorperte Patty Clayton
1944 als Erste die Miss Chiquita. Obwohl Miss
Chiquita 2009 ihren 65. Geburtstag feiert, ist sie immer
noch eine der beliebtesten Figuren Amerikas.
Chiquita Jingle
Mit diesem lustigen, lebhaften und unterhaltsamen
Jingle wurde Miss Chiquita der Welt vorgestellt. In-
haltlich informiert der Jingle die Verbraucher tber

die besonderen Reifeanforderungen von Bananen
und den Wert der Banane fir eine ausgewogene
Erndhrung. Der 1944 von Len Mackenzie und
Garth Montgomery komponierte Jingle entwickelte
sehr bald ein Eigenleben und wurde ein fester
Bestandteil der amerikanischen Kultur. Auf der
Hohe seiner Popularitit im Jahre 1945 wurde der
Jingle 376 Mal amTag im Radio gespielt.

Chiquita Emblem

Friher wurden Bananen am Strunk verschifft, so
dass es unmoglich war, Aufkleber anzubringen. Seit

= =:|‘Ii-"ﬂ'f"'

(((f

te7e) I

1963 werden Bananen in Pappkartons in einzelnen
,Handen" versendet. Zu dieser Zeit fihrte Chiquita
das inzwischen bertihmt gewordene blaue Emblem
ein. Seit 2005 tragt die Premiumbanane zusatzlich
das Siegel der Rainforest Alliance fur umweltscho-
nenden und sozialgerechten Bananenanbau. Dieses
Siegel zeigt den Verbrauchern, dass alle Chiquita
Bananenplantagen durch die unabhidngige Umwelt-
schutzorganisation zertifiziert sind.

MARKENWERT

Die Marke Chiquita steht fur frische Friichte und
natdrliche, obstbasierte Produkte im Premiumseg-
ment. Denn Chiquita ist langst viel mehr als nur
Banane. In den letzten Jahren hat sich Chiquita
von einer reinen Monomarke zu einer Marke ent-
wickelt, die fur frische, natirliche und verbraucher
nahe Ldsungen in Premium-Qualitét steht.

www.Chiquita.de

Woussten Sie schon von

Chiquita?

O Bananenstauden sind die groBten Pflanzen
der Erde ohne holzigen Stamm und sind
somit auch keine Baume. Es sind kraut-
artige Pflanzen, die mit der Familie der
Orchideen-, Lilien- und Palmengewachse
verwandt sind. Die gewaltigen Bldtter der
Bananenpflanze erreichen eine Héhe von
914 Zentimetern.

O Die Blute der Bananenpflanze ist essbar und
wird hdufig zum Aromatisieren von Suppen
und Currys verwendet.

O Die Spieler und Helfer des Wimbledon
Tennis Championship 2002 haben angeb-
lich Uber 35.000 Bananen gegessen.

O Auch Bugs Bunny hat einmal den beriihmten
Chiquita Jingle gesungen.

O , Hdger, der Schreckliche” und das Original
von Miss Chiquita sind verwandt. Denn
beide entstammen der Feder von Dik
Browne.

O In jedem Chiquita Smoothie befindet sich
mindestens eine halbe Chiquita Banane.
Alle unsere Bananen stammen von ,,Rain-
forest Alliance Certified™"-Farmen.
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