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Trziste

Pokrenut 1953. godine, Privredni vjesnik bio je prvi
i jedini gospodarski list u regiji. | dalje najtirazniji i s
vodec¢om pozicijom medu novinama za poslovne
ljude, Privredni vjesnik danas se susrece s rastu¢om
ponudom poslovnih novina i vrlo turbulentnim
trzistem.

List nije moguce nabaviti u slobodnoj prodaji
nego iskljucivo putem pretplate. Svakog tjedna
dostavlja se na adrese Celnih ljudi hrvatskih
poduzeca, ¢ime postize visoku ¢itanost medu onima
koji odlucuju u Hrvatskoj te je postao brand-
sinonim za paslovne tiskovine.

Snazenje elektronskih medija odrazilo se na
tiskane medije. Konzumenti poslovnih informacija
obasuti su vijestima iz gospodarstva koje stizu
putem televizije, radija, interneta i ostalih modernih
tehnologija, a koje zahvaljujudi brzini prijenosa
informacije preuzimaju vodstvo pred klasi¢nim
tiskom. Unato¢ povecanju broja novina iste ili sli¢ne
tematike te svim trendovima pada prodaje tiskanih
medija zbog nikad brze razmjene informacija,
Privredni vjesnik uspio je zadrzZati vodecu poziciju.
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Citatelji su prepoznali kvalitetu Privrednog
vjesnika kojemu je cilj informacija, a ne senzacija. S
takvim premisama jasno je zbog ¢ega je, unatod
trendovima i dinamici trzista medija, Privredni
vjesnik najéitaniji gospodarski list u Hrvatskoj.

Dostignuca

Privredni vjesnik je najstariji, najvedi i najutjecajniji
nacionalni poslovno-financijski tjednik. Uziva status
najvaznijih gospodarskih novina. Postao je pozornica
na kojoj svi akteri gospodarstva igraju vaznu ulogu, a
ujedno je i zrcalo u kojem ce se ogledavati kakvi oni
jesu ili Zele biti, stoga je
Privredni vjesnik , glasilo
gospodarstva, ali i glas
gospodarstvenika™. =~
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kojega je ona i pokrenula davne 953, Pratedi razvoj
gospodarstva, ali | tehnologije u industriji
informiranja, list se modernizirao. Jo$ uvijek
tradicionalan, no ipak znatno osuvremenijen u
izri¢aju, nacinu prenosenja informacija i s novom
ekipom mladih, ali iskusnih novinara, Privredni
vjesnik uplovio je u brzace suvremenog poslovnog
novinarstva.

S dolaskom 2008. list je redizajniran. Manji
format nastao je zbog jasnih trendova na trzistu
poslovnih novina i svijesti da vise od formata
kvalitetu novina &ine njihovi sadrzaji, autori, tekstovi.

Osuvremenio se izricaj, a
uz podriku internet portala
uz tradicionalnu poslovnu
publiku list je osvojio | nove,

Jedini je koji punih | | B Tt ievesirate, DS

3 S & e 3 ) Konzervatnet | Atrpeivi
godina provodi istrazivanja 5 a
konjunkturne 1 investicijske a_
klime u Hrvatskoj, a upravo o ‘

su ta istraZivanja relevantna

mlade generacije poslovnih
ljudi.

Proizvod

za brojne institucije u zemlji i
inozemstvu. Pozicioniran je
kao temelj anketnog
raspoloZenja poduzeca jer su
istrazivanja koja provodi o problemima,
mogucnostima i olekivanjima prezentirana kao puls
hrvatskih gospodarstvenika.

Privredni vijesnik je bio, jest i bit ¢e i nadalje
komunikacijska poluga gospodarstvu, sviedok
njegovih problema, uspjeha, teznji, noviteta,
pri¢a o uspjehu, zapravo sve ono $to svakom
gospodarstveniku olaksava poslovanje i snalazenje
u moru zakonskih, provedbenih, izvedbenih,
naredbenih i inih propisa.

Povijest

Osnovan godine 1953. kao glasilo gospodarstva u
tadasnjoj Jugoslaviji, Privredni viesnik vec tada je
imao rekordnu ¢itanost i velik ugled medu
gospodarstvenicima,

Tijekom godina je zadrzao reputaciju
relevantnog izvora poslovnih informacija i kao takav
¢esto je citiran od strane novinara koji prate sektor
gospodarstva.

Godina 2006. bila je prekretnica u poslovanju
Privrednog vjesnika. Njegovo izlazenje snazno
je podrzala Hrvatska gospodarska komora,
preuzimajudi vecinski viasnicki udjel u tjedniku

ey o Privredni vjesnik se

diferencirao sadrzajem i
ponudom kvalitetnih
informacija od sli¢nih
poslovnih izdanja.
Novinarima | urednicima vazno je donijeti to¢nu,
potpunu i korisnu informaciju sve zahtjevnijim
Citateljima. Kroz svoje stranice Privredni je vjesnik
odlucio progovarati o poslu, svim njegovim
modifikacijama i specifi¢nostima, nuditi pune
aktualne informacije, analize, savjet viSe, otvarati
prostor za izrazavanje miljenja, stavova, prenositi
natjecaje i davati prostor za ponudu roba i usluga.

Uz redovita tjedna izdanja, Privredni vjesnik
posebno je poznat po specijalnim izdanjima i
prilozima. Dok prilozi izlaze nekoliko puta godisnje i
prate aktualna dogadanja iz jedne grane
gospodarstva, specijalna izdanja su godiSnjaci koji
donose pregled poslovanja pojedinog sektora u
prethodnoj godini | od pocetka izlazenja su
najrelevantniji izvor podataka o hrvatskom
gospodarstvu,

“400 najvecih i najuspjesnijih hrvatskih tvrtki” je
specijal temeljen na osnovnim podacima godidnjih
financijskih izvjestaja o poslovnim ostvarenjima u
protekloj godini, koji se radi u suradnji s
Financijskom agencijom. Ovo najitanije specijalno
izdanje Privrednog vjesnika donosi podatke o
vrijednosti bilance, kapitala i rezervi, ukupnim



prihodima, dobiti te broju zaposlenih u najvecim stecevini EU-a. u Hrvatskoj, te hrvatska diplomatska, trgovacka i

hrvatskim poduzecima, a od 2007. i rangiranja “lzvorno hrvatsko i Hrvatska kvaliteta” izlazi druga gospodarska predstavniStva u svijetu.

vezana uz zupanije, sektore | djelatnosti. Posebnu svake godine uoci dodjele prestizne Zlatne kune, a

tezinu mu daju ugledni gospodarstvenici | priznati produkt je suradnje Privrednog vjesnika i Centra za Promocija

analiticari koji donose svoj pogled na opce stanje kvalitetu HGK-a. U njemu su predstavljeni svi Promotivna strategija Privrednog vjesnika bitno je

gospodarstva ili pojednih djelatnosti. proizvodi i proizvodadi koje nose oznaku "lzvorno drukgija od uobicajenih promotivnih aktivnosti
Financijska industrija donosi najnovije rang-liste hrvatsko" | "Hrvatska kvaliteta". Znak Hrvatska izdavaca. Ipak, cilj je kroz brendiranje proizvoda

hrvatskih banaka, fondova, osiguravajucih i leasing kvaliteta nose ojacati njegovu snagu. Specificnost

kuca prema poslovnim rezultatima za proslu godinu.  natprosjecno kvalitetni . |m distribucije lista uvjetovala je oblik i
Sveobuhvatni pregled financijske industrije u proizvodi nastali u dinamiku promotivne kampanje, pa

Hrvatskoj namijenjen je vodedim domacdim i Hrvatskoj.

inozemnim gospodarstvenicima | menadzerima.
Autori analiza su ugledni financijski stru¢njaci, a
podaci se prikupljaju izravno od samih financijskih
institucija, HANFA-e i HNB-a. U svakoj od Cetiri
zasebne tematske cjeline, kroz ankete u kojima
sudjeluju predsjednici uprava,

vodedi financijski i privredni

analiti¢ari, predstavija se hrvatska \ = |
financijska industrija. J/ = J

t I oc rt se Privredni vjesnik predstavija
mahom kroz image oglase i pozive
i \I_J. SO na pretplatu na elektronskim
medijima ili u print kampanjama.
Ipak, najjaci oblik komunikacije ovog
poslovnog branda jest PR, on sam i
njegovi "spin off" proizvodi —
radijska emisija, Cesta gostovanja na
televiziji u svojstvu strucnjaka za
pojedina podrugja gospodarstva i
medijska pokroviteljstva vaznijih
kongresa nacionalnog, regionalnog ili
medunarodnog karaktera.
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“Poslovna ocekivanja” su ve¢ —_ P e v
| U2007. godini novin

tradicionalno izdanje Privrednog
vjesnika o planovima i
predvidanjima o poslovanju u
nadolazeco) godini, dopunjeno
istrazivanjem poslovne klime u
hrvatskim tvrtkama. Poslovna
ocekivanja vec godinama
hrvatskoj poslovnoj javnosti nude

ayi Lnatod mengku
idania neizviraija

Vrijednosti robne
marke

Privredni vjesnik niz godina uziva
status najvecih gospodarskih novina. Bit njegova
uspjeha je u objektivnosti i neovisnosti. List je

prognozu razvoja hrvatskog LS WISt poznat po iznoSenju aktualnih dogadaja na posten,
VELIKA GURICA : ale s o ; s g

gospodarstva zasnovanu na : iskren i objektivan nacin. Citateljima donosi niz

ocjenama njegovih protagonista, === g stavova | mislienja osoba koje su nositelji

te su stoga svojevrstan i On je priznanje proizvodu | gospodarstva i drustvenog razvoja u Hrvatskoj. Na

barometar poslovne klime u proizvodalu, a ujedno i taj nacin potvrduje povijerenje i postovanje svoje

Hrvatskoj. Procjene Celnika tvrtki
obuhvacenih istraZivanjem, na

jamstvo potrosacu da je rije¢  publike. Razvojem trziSta samo uz ove kvalitete
o proizvodu koji zadovoljava  Privredni vjesnik moZze zadrzati svoju poziciju

koje se adnosi vise od polovine najvise zahtjeve kvalitete te najsnaznijih gospodarskih novina.
prihoda gospodarstva, to zasigurno jesu. predstavija sam vrh svjetske ponude. Ovo izdanje
“Hrvatska i Europska unija” donosi informacije predstavija nositelje oznaka i na svjetskim www.privredni.hr
koje su svakom gospodarstveniku nuzne za sajmovima, poput onog u Bruxellesu.
poslovanje, ukljucujuci i informacije o uvjetima u
kojima ce se poslovati, trendovima u okruzju, regiji, ~ INedavni razvoj
EU-u, te o zakonskim i ostalim promjenama. Za U povodu 55 godina postojanja Privredni vjesnik
uspjeh pregovora o pristupanju jednako su vazni pokrenuo je jo3 nekoliko projekata namijenjenih
struénost pregovarackoga tima i uspjesnost reformi,  poslovnim korisnicima. Napravljena je radijska
kao i pravodobno informiranje javnosti o svim emisija na Narodnom radiju, najsluianijoj nacionalnoj ; x
klju¢nim segmentima pregovora. Upravo nizom radijskoj postaji — PV Povecalo. international
intervjua, razgovora s domacim i inozemnim Privredni vjesnik 2007. predstavio je novi ; -
sugovornicima, prilog daje sveoobuhvatan pregled iskorak na tr1|§tu poslovne knjige — osnovana je Npleswhte®
dosad ucinjenog, kao i promjena koje se mogu biblioteka PV+ u kojoj je izdano vide knjiga uglednih
olekivati u pojedinim djelatnostima i granama. Uz hrvatskih znanstvenika s podrudja gospodarstva i TH NGS /\RE MO\/I NG '
poznata novinarska imena, u razgovorima s ekonomije. TR
voditeljima pojedinih pregovarackih skupina PV international je tjedno elektronsko izdanje
pojasnjavaju se informacije o tijeku pregovora, na engleskom jeziku. Citatelji su strani novinari i
njihovim nositeljima, zada¢ama i obuhvatima poduzetnici koji u svom poslu imaju doticaj s
promjena s rokovima prilagodbe zakona pravnoj hrvatskim gospodarstvom, kao i strani veleposlanici

*Biblioteka PV+ dodana vrijednost poslovanju!
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Privredni vjesnik

, > Prvi broj Privrednog viesnika iza%ao je na Praznik
k. L ,USKORO! rada 1953. godine.

Y Najvecom tiskanom i distributivnom nakladom
2006. godine Privredni vjesnik upisao se u povijest
kao najtirazniji gospodarski list u Hrvatskoj | regiji.

ER O YLV YO WORS: > Novine se tiskaju na ekoloskom papiru.

Clanstvo u Hrvatsko] gespodarsko} kamori osiguralo jo sviskom paduzedu u Hrvalsko| jedan pemijerak Priviednog viesnika

perfEdnl V]esnlk embiniibiaieiimmii Y U povodu 55 godina izlaZenja, Privredni viesnik
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