BUSINESS SUPERBRANDS

voestalpine

EINEN SCHRITT VORAUS.

MARKT

Die weliweit taiige voestalpine-CGruope

ist ein stahbaosierter Technologie- und
Indusinegiierkonzem Er ist mit seinen
qualitativ hdchstwertigen Produkien einer
de fihrenden Pariner der eurcpdischen
Automobil- und Hausgeréiteindusinie sowie
de OF und Gasindustrie weliveit

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE

Die Marke voesidlpine ermdglicht ein
drekies hauinanes Edeben des Konzermns

im Sinne des Markenclaims Einen Schritt
voraus” in allen kommunikafiven Bereichen
Hierbei werden beispidsweise im Sponsaring
bewusst Kooperationen abseits Hassischer
Standards” eingegangsn, um 50 €inen
kKlaren Bezug zu Marke zu ermdglichen
Auch durch die starke Einbezichung von
Online- und SocioHVedia-Kandlen warden
die Ziekyuooen enger an das Untanehmen
gebunden. BEvents fir unterschiedliche
Anspruchsgrupoen vermitieln die
Makendefinition im persdnlichen Kontakt
Image- und Kontakipunkianalysen zeigen,
dass diese aulagewdhnlichen Akiivitéiien
auch entsprechend dem Markendaim

sehy positiv von den verschiedenen
Pasonengupoen adgenommen werden
und Har und stark in Brinnerung bleiben

Sie wiken wie ein pasdnliches Kennenlernen
der Marke und passen domit auch in die
restiche Kommunikationssirategie des Konzerms.
Zum Beispiel ist da voestaloine wing',

das Wanhrzeichen des sterischen Red

Bull Rings mit dem der Technologie- und
Industriegiterkonzem voestalpine und das
Projeki Soielberg eine mehijdhrige enge
Zusammenarbett fixieren Ankissich der
Rickketr der Formel 1 noch Osteneich im Jahr
2014 enistiand am Ring ein toomodemes
Welcome Center, das in der Form eines
Hecksooilers die Bricke zwischen der
Emofion des Rennsports und der Faszination
for Technk und Innovation darstell Der
Gebdudetomolex, fir den 900 Tonnen Stahl
verbaut wurden, bei der Formel 1 dient es
als Mediencenter fir 550 Medienveriretey
die von hier aus in 185 Lander der \welt
Uber das BEvent berichten Die Archiiekiur
des voesialpine wing wurde dem Heckfiigel
eines Rennwagens nochempfunden Wirde
man den passenden Famel 1-\wWogen zu
diesem Higel bauen, wére dieser ca 630
Meter lang Wie bei seinem Varbild wirken
auf das Gebdude ename Kéfie, wie zum
Beispiel eine Windast von 56 Tonnen

Die Reglisierung dieser Bautorm ist nur

durch den Werksioff Stahl méglich. Die
Werte Innovationskrafi, Dynamik und
Zukunfisorientierung werden durch den

voestalpine wing sefr einducksvoll
symbolisiert Aber der voesialpine wing ist
auch ein Anzicshungspunkt 201 4 vafolgien
bei den Highlight-Veransialtungen (F1,
DM, Truck Race Troohy, ADAC GT Masters
und dem Red Bull Ar Roce) tber 353.500
Besucher in Spielberg die Rennen und
fieberien der Entscheidung und der
Jielduchfahrt vor dem voesialoine wing
entgegen. Durch die TV Berichiastattung
2u diesen Events hat die Marke voestalpine
knapo 400 Millonen Zuschouerin 185
Ldndem eneicht

GESCHICHTE

Die Marke voestalpine hat eine sehr lange
und auch ofimals bewegie Geschichie hinter
sich, hat aber innovaiiv und zukunfisorientiert
jede Herausfarderung erfokgyeich gemeistert
Das akiudle Logo ist seit 2001 im Einsatz
und wude 2005 mit dem konzemnweiien
Makencloim Einen Schift vorous” bzw
infermnaiiona .One step ahead” inhalilich
aufgeladen Unabhéngig von kleinen
adfischen Anpassungen ist das Logo stabll
seit 2001 im Einsatz

Die sitirksie inhaliliche Neuousrichtung hat
die Marke voestaloine 2008 erfatren, als
sie inhalilich komplett neu definiert und
posifioniert wurde. Seit diesem Zeitounkt




steht sie fir die Markenwerte beweglich,
spezialisiert und entwicklungsireibend.

Es gbt nicht ein Gesicht der Make
voestalpine - die Marke vird duch

alle Mitabeiter verreten, und frofz der

sefy unterschiedlichen Bereiche und
Produkie - vom klassischen Siahlband

Uber oressgehdriete Stahle fir die
Automobilindustie, Ober Rohre und
Soezialorofile bis hin zu Schienen-

und Weichentechnologie und auch
geschmiedeten Bautelen fr die Hugzeug-
oder Energieindusirie - verkdroert die
Crupoe doch einen gemeinsamen Soirit

Als weliweiter Verbund unabhdngiger
Soezialisten bringt man fir jedes Projekt die
richtigen Kéofe und Kompetenzen an einen
Tisch und bietet ein Maximum an Efabrung
und Know-how. Offen gegenibea Neuem
und mit der Neugier des Forschenden

denkt voesialoine visiondr und weit Ober
daos Bestehende hinaus Einfallsreeichtum
ogt die Produkie und Prozesse des
Unternehmens genouso wvie die Beziehungen
zu ren Kunden. Dies sichert die Pasifion des
voestalpine-Konzerns im infernationalen und
nationaken Vergleich

PRODUKT

Die voesialoine fertigh qualitaiiv duBerst
hochveriige Produkie fir die euopdische
Automobil- und Housgeréiteindusirie sowie
die OF und Gasindustrie weltweit

Zudem hat das Segment Mobilitéyt mit den
Bereichen Automotive Nuizfahrzeuge,
Banninfrastukiur und Lufifanrt héchste Prioritét
Der Motarsport ist dabei ein aulerordentlich
anspruchsvolles Experimentierfeld und

ein bedeutender Ihnovaiionsteiber. Das
Austeizen physikalischer Grenzen, kombiniert
mit hdchsten Qualitéiis- und Belastungs-
anfaderungen an Materialien, Werkstoffe
und Bauteile ist eine Herausfoarderung,

de sich der Konzem afolgeich siellt

Im Rennsport - zwar nicht im Karosserie-

und Strukturtelesegmeni, - daofir aber

in den hdchsibelosteten Motor und
Getriebebereichen - kein in geht es

vor allem um Festigkett, Zadhigkeit und
Hochiemperatunesisienz Gerade dort
kommen Teille aus den derzelt innovativsien
Stahkgitern zum Einsatz Sie zeichnen sich
duch exzellente mechanische Eigenschafien
und hdchste Reinheit aus Werkstoffe fir
Zahnrdder, Kugellager oder Antiebswellen
licfert die voesialoine fir die weliweit
bedeuiendsten Motorsporiserien, allen
voron die Famel 1. Zenirale Themen im
Rennsoort sind aber genauso wie bei
Serienfahrzeugen der Leichtbau mit der
Veringerung von Cewicht und Verbrauch
sowie die Verbindung unterschiedlicher
Materialien zu Hybridbautelen - Baeiche in
denen die voestaloine mit der Entwicklung
enisprechender Werkstofkonzepte und
Verarbeitungsverfatren einen signifikanien
Beitrog zur Mobilitéit der Zukunft keisiet

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Der borsennotierte voestalpine-Konzem
sefzt sich bis 2020 ehrgeizioe Zieke

Mit einer klaren Fokussierung auf die
Kundensegmenie Mobiliést und Energie und
die aulereuropdischen Wachsiumsmérkie
soll der Umsaiz gegenitber den lefzien
Johren bei zumindest gleichbleibender
Profitabilitéat auf rund 20 Miliarden Euro
ermdht werden Invesiiert wird in neve
Standarte und Akquisitionen, aber auch
den technologischen Ausbau besiehender
Anlagen sowie in die konsequenie
Verkingerung de Werischdpfungsketie bis
hin zum Endkonsumenien. Die Top-Position
in Europa und die Standorie in Osterreich
sollen damit langfistig abgesichert warden
Jene Unternehmen sind dber lange Zeit
erfolgeich, die sich duch Technologie
Qualiityst und Spezidlisierung differenzieren

BUSINESS SUPERBRANDS

Bis 2020 werden wi diese Austichiung noch
mehy forcieren, das heili, wir werden alles
daanseizen, unsere fihrende Position

in Bezug au Maki, Technologie, Qualitéyt
und Ergebnis weiter auszubauen’, so
Woltgang Eder, Varstandsvorsiizender der
voesialoine AG

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Im Zenirum der akiuellen voestalpine-image-
und Markenkampogne sieht der Mensch
Man préseniiert sich dabei am Beispiel von
finf Mitarbeiierinnen und Mitabeitemn aus
internationalen Standarten einfohlsom und
anschadich. Diese zeigen sich mit iren ganz
persdnlichen Sidrken, hren berdiichen und
orivaten Seiten voestalpine verirout dabei
ad die eigenen Mitarbeiter und seizt diese
auch perfekt in Szene.

Wr nehmen die Zukunft in die Hand ™ ist

das Motto da Kampogne und die gelebie
Philasoohie im Konzem Die Protagonisien
der akivellen Makenkamoogne zeigen, dass
ifr 1&glicher Einsatz, hre Liebe zum Detal
und hre Freude an der Herausforderung,
ganz gleich ob im berdiichen oder orivaten
Umfeld die voestapine ausmachen Dabei
sind sie nichi nur Garant fir die Qualitést

und Innovafionskrafi, sonden wirken auch
ordgend fir die Welt von morgen

MARKENWERT

Die Unternehmensgruope ist auf dllen finf
Kontinenien in dber 30 Landem mit mehy als
300 Konzemgeselschaften und -standarien
verireten und beschiftiigh weliweit rund

47 500 Mitaroeitey davon mehr als die Halte
aukerhalb Osteneichs Im Geschafisiahr
2014/15 erziete die voesiapine

einen Umsatz von 11,2 Miliarden Euo.

Das Untanehmen nofiert seit 1995

an der Wiena Bérse und ist eines da
besioerformenden ATX-Unternehmen.

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ..

O DASUNTERNEHVEN TREIBT MIT DER
ENTWICKLUNG NEUER WERKSTOFRE
AUCH DEN FLLUGZEUGBAU
VORAN. DAS ZIEL SIND CROSSERE
REICHWEITEN UND GERINGERER
TREIBSTORVERBRAUCH.

O DIE MOESTALPINE UNTERSTUTZT MIT
HOCHLEISTUNGSKOMPONENTEN M
KRAFTWERKSBAU DIE ENERGIEWENDE.

O DIE MITABREITER BESTIMMEN IM
UNTERNEHMEN MIT, DA SE ZIRKA 14
PROZENT DER VOESTALPINE-AKTEEN
HALTEN




